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GESTION DE PRODUCCION Y SERVICIOS

Breve descripcion del contenido:
La asignatura tiene dos partes autdbnomas pero mutuamente interdependientes.; la
innovacion y la creacion de empresas.

Esta Asignatura desarrolla los conceptos teéricos necesarios y adecuados para entender
el proceso de innovacion y el valor afladido que aporta a las empresas y organizaciones.
Aprovechando estos conocimientos, se establece el modo de ponerlos en practica a través
del andlisis detallado de la elaboracion de un plan de creacién de empresas.

Esta orientacién tedrico-practica permite abordar el analisis de la metodologia para la
Elaboracién de un Plan de Negocio, con una doble perspectiva:

- Emprendedora: arriesgar para innovar
- Innovadora: transformar nuevas ideas en valor

El doble enfoque emprendedor / innovador tendra su aplicacion practica en el desarrollo de
una ldea de Negocio, con sus diferentes etapas

PROGRAMA DETALLADO DE LA ASIGNATURA

PROGRAMA DETALLADO

PARTE I. INNOVACION
1.Introduccion a la innovacion
1.1  Laimportancia de la innovacion tecnoldgica
1.2  El estudio y la direccion de la innovacion y la tecnologia
1.3  Definicién y gestion de la tecnologia
1.4  Definicion y gestion de la innovacion
1.5 Innovacién en la industria. La importancia de la estrategia
2.. Dinamica de la innovacion en la industria
2.1  Fuentes de innovacion
2.2 Tiposy patrones de innovacion
2.3 Batallas de estandares y predominio de un disefio
2.4  Momento de entrada
3.Formulacién de la estrategia de innovacion tecnolégica
3.1  Definicién de la orientacidn estratégica de la innovacion
3.2  Seleccion de proyectos de innovacion
3.3  Estrategias de colaboracion
3.4  Proteccion de la innovacion
4.Implantacion de la estrategia de innovacion tecnolégica
4.1  Organizacion de la innovacion
4.2  Direccion del proceso de desarrollo de nuevos productos
4.3  Direccion de los equipos de desarrollo de nuevos productos
4.4  Elaboracion de una estrategia de despliegue



PARTE Il. CREACION DE EMPRESAS

5.Perspectiva de la iniciativa empresarial

5.1 Naturaleza e importancia de los emprendedores
5.2  Mentalidad emprendedora e intraemprendedora
5.3  Fundamentos cognitivos del emprendedor

5.4  Capacidades esenciales del emprendedor
6.Creacion y puesta en marcha del negocio

6.1 Idea de negocio

6.2  Elaboracion de un efectivo plan de negocio

6.3 Plan de marketing

6.4  Plan de organizacion y recursos humanos

6.5 Plan financiero

6.6  Aspectos juridicos

7.Financiacion de la nueva empresa

7.1 Fuentes de capital

7.2  Empresas de capital riesgo

7.3  Generacion y explotacion de nuevas entradas
8.Direccion, crecimiento y liquidacion de la empresa
8.1 Formas de gestionar el crecimiento

8.2  Acceso a fuentes externas para obtener recursos
8.3  Liquidacion del negocio



