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1. REQUISITOS PREVIOS

NoO se necesitan requisitos previos.

2. BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS

La asignatura versa sobre la evolucion histérica de las modalidades periodisticas
espafolas, asi como teorias, conceptos y corrientes que las estudian.

3. COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE Y RESULT ADOS DEL
APRENDIZAJE

Competencias:

- Poseer y comprender conocimientos acerca de los procesos globales de la
comunicacion y la informacion, asi como de los diferentes modelos existentes.

- Aplicar dichos conocimientos al disefio de programas de comunicacion en funcion de los
diferentes medios.

- Desarrollar habilidades para transmitir informacion a un publico especializado y no
especializado.

- Reunir e interpretar datos y tras su reflexion, emitir juicios.

Resultados del aprendizaje:
- Comprension de los términos y conceptos relacionados con la estructura de los
medios convencionales y aproximaciéon a los no convencionales.
- Habilidad para entender el entorno y adaptarse al cambio, asi como trabajar en
equipo de forma eficaz.
- Conocer la comunicacion como soporte de la actividad profesional
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4. ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIA

- Teoria: 1,2 ECTS (20%). Las clases tedricas estaran basadas en la leccidon magistral.
Se describiran y analizaran los medios de comunicacion de masas, sus caracteristicas,
tipologias y problematica.

- Préctica: 1,8 ECTS (30%). Las clases practicas estaran basadas en la realizacién de
trabajos en grupo, talleres de discusion.

- Trabajo personal del alumno: 1,8 ECTS (30%). Desde el comienzo del curso se
instruird al alumno en el uso de fuentes bibliograficas esenciales en esta materia que
permitan al alumno su empleo futuro de una forma autdbnoma. El trabajo personal del
alumno incluye la investigacion, estudio individual y elaboracion de los trabajos
practicos.

- Tutorias docentes: 0,6 ECTS (10%). Tutorias individuales y conjuntas donde se
supervisaran los trabajos que se estan llevando a cabo en la asignatura y se pondran
en claro contenidos y competencias que necesiten ser esclarecidos. .

- Evaluacién: 0,6 ECTS (10%).

5. SISTEMA DE EVALUACION

5.1.Convocatoria Ordinaria:
5.1.1. Asistencia y participacion en clase: 10%.
5.1.2. Actividades académicas dirigidas: 25%
5.1.3. Prueba parcial: 15%
5.1.4. Prueba final: 50%

5.2.Convocatoria Extraordinaria:

5.2.1. EI examen final de la convocatoria extraordinaria tiene una valoracion
porcentual del 65%.

5.2.2. La calificacion de los trabajos obtenida en convocatoria ordinaria se aplica a
la convocatoria extraordinaria con una ponderacion del 25%.

5.2.3. El alumno ha de presentar de nuevo los trabajos si los suspendié en
convocatoria ordinaria o si los aprobd pero desea superar la calificacion
anterior.

5.2.4. El 10% en asistencia y participacion se pierde en convocatoria extraordinaria.

5.2. Restricciones:
Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos
una calificacion de 5 en la prueba final.
El alumno que injustificadamente deje de asistir a mas de un 25% de las clases
presenciales, podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Advertencias sobre plagios

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion no tolerara en ningun caso el plagio o copia.
Se considerara plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la
del estudiante (Internet, libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la
fuente original de la que provienen.

En caso de detectarse este tipo de practicas la sancién consistira en el suspenso de la
asignatura en la convocatoria correspondiente.
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medios de comunicacion, Taurus, Madrid, 2002.

- SINCLAIR, John: Televisién: comunicacion global y regionalizacién, Gedisa,
Barcelona, 2000.

- PALACIO MANUEL,; Historia de la Television en Espafia; Editorial Gedisa S.A.
Barcelona 2001.

- CONTRERAS, JOSE MIGUEL Y PALACIO, MANUEL:La programacion de
television,Editorial Sintesis, Madrid, 2001.

- JIMENEZ HERVAS, Pedro y PEREZ SILVA, Javier,La television contada con
sencillez, Maeva, Madrid, 2002

- SOLARINO, Carlo,Como hacer television, Ediciones Catedra S.A., Madrid, 1993

- Carlos M. Arnanz.Negocios de television, Gedisa, 2002.
Francisco Pérez Latre y José Luis Orihuela,
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- Estatregias de marketing de las empresas de television,Eunsa, 1997.
Vaca Berdayes, Ricardo.Quién manda en el mando: comportamiento de los
espafoles ante la television. Visor, Madrid, 1997.

- ALONSO, M.; MATILLA, L. y VAZQUEZ: Telenifios publicos / telenifios
privados,Ediciones de la Torre, Madrid, 1995.

- Martinez-Roca, M.P. (1997): La radio en la era digital.Edt. El Pais Aguilar. Madrid.

- Cebrian, Mariano (2000): "Nuevos ambitos radiofonicos para la publicidad". En La
publicidad en la radio. VI Jornadas de Comunicacion Social. Edt. Universidad de
Vigo. Pontevedra.

- Cebrian, Mariano (1992): Géneros informativos audiovisuales. Edt. Ciencia
Distribucion, S.A. MadridHuertas Bailén, A. y Perona Paez, J.J. (1999):

- Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio.Editorial Bosch. Barcelona.
Bravo, J. (2000):

- "Contenidos y audiencias: retos de la investigacion". EnlV Ciclos de Otofio en
Comunicacion. Edita Fundacion General Complutense. Madrid.

- Gonzélez , M. A. y Carrero, E. (1997): Manual de Planificacion de Medios. ESIC ed.
Madrid.

- MEDINA, A. Apuntes para una cambio de siglo publicitario.Madrid: Cinca, 2004.

Enlaces

- GECA:La television educativa en Espafa, informe encargado por el Gabinete de
Estado de Educacion, del Ministerio de Educacion y Ciencia;Madrid, 1995. Copia
disponible en: www.cnice.mecd.es/tv_mav/tvedu/invdoc/teleduc.htm

- http://www.pntic.mec.es/recursos2/estudiantes/jovenes/op_21.htm
El poder de la publicidad. Conceptos basicos sobre la publicidad
MECD - CENICE

- http://lwww.pntic.mec.es/recursos2/estudiantes/jovenes/op_19.htm#02
El mundo de la publicidad. Introduccion tedrica sobre la publicidad
MECD - CENICE

- http://www.ilustrados.com/publicaciones/EpyyFykAkkRXaZLydv.php
Teoria de la publicidad. Monografia sobre la creacion de una campafa publicitaria.
llustrados.com

- http://lwww.portalcursos.com/Publicidad/temario.htm
Curso sobre publicidad. 31 Temas. Muy completo e interesante.

- http://lawebespiral.org/denuncios/Home.htm
Denuncias. Pagina web de la ONG Espiral sobre contrapublicidad.

- http://www.nologo.org/
Pagina de critica a las multinacionales. Basada en el libro del mismo nombre de
Naomi Klein-No logo. En inglés.

- http://lwww.subvertise.org/Pagina de contrapublicidad de Gran Bretafia. En inglés.

- http://www.iaaglobal.org/default.asp?subsite|D=2

- Asociacion internacional de publicidad. En inglés.

- http://multidoc.rediris.es/publidocnet/index.php Publidocnet. Portal de la
documentacion publicitaria en Internet

- http://www.aap.es/data/pdfs/cod0002.pdf
Cabdigo ético sobre publicidad en Internet
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/. BREVE CURRICULUM DEL PROFESOR

Licenciado en Derecho. UCM. Doctorando en Comunicaciéon y Educacion en Entornos
Digitales UNED (2010-2013). Director de Selecciones Reader’s Digest, edicion espafiola
de la revista. (1995-2011). Redactor Jefe de la revista Politica Exterior (1990-1993).
Direccion del numero monografico de Informes de Politica Exterior con motivo de la
Conferencia de Paz sobre Oriente Proximo celebrada en Madrid. Colaborador en la
realizacion semanal de informes internacionales para distintas sociedades y personalidades
de la vida publica espafiola y extranjera (incluido Kissinger Associates).

Colaborador como freelance en la Revista Espafiola de Defensa, la revista Hechos y otros
medios. Profesor asociado de Professional Deontology y de E-Govenment en IE University
en el grado de periodismo para alumnos de 2°y 3°. (2011-2012)

Profesor de Comunidades Europeas en diferentes seminarios organizados por el IMEFE
(1993-95)

8. LOCALIZACION DEL PROFESOR

Edificio Zamora Vicente. Previa peticion de hora al profesor al finalizar la clase o en la
Secretaria de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion.
Email: cojeda@nebrija.es

Tutorias: consultar el horario de tutorias en el tablobn de anuncios de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion.

2011-2012/PER104 Introduccién a los medios de Comunicacion [6] 10/01/2012



Nebrija
Universidad

9. CONTENIDO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

GRADO: Periodismo y Comunicacion Audiovisual .............

ASIGNATURA : PER104 Introduccién a los medios de comunicacion ..
CURSO: primero.......cccceeeeeeeeiciiiieeaeeeeies

SEMESTRE: 2S

Sesiones de Teoria, Practica
y Evaluacion continua

Estudio individual y
trabajos practicos del
alumno

Presenciales

Horas

Horas/Sem
ana
Estudio
tedrico/pra
cticoy
trabajo.
Max. 7 horas

semanales
como media

=l Semana

F1Sesion

Presentacion profesor/alumnos. Presentacion
de la programacion. Metodologia y materiales
a utilizar.

» Lunes 13 Febrero 2012

[iny
>0
=

w
o

Medios Convencionales y No convencionales.
Clasificacion
» Martes 14 febrero 2012

1hr30

Papel de la publicidad en los MMCC.
Evolucion histérica de la inversién publicitaria
de los medios.

» Viernes 17 Febrero 2012

Trabajo en clase analizando el
porcentaje de ingresos que
supone la publicidad en cada uno
de los medios (individual)

1hr30

Los periédicos I. Breve historia del medio.
» Lunes 20 Febrero 2012

Analisis comparativo de distintos
periédicos |. Planteamiento del
trabajo. (Trabajo en grupo)

1hr30

Los periédicos Il. Caracteristicas principales.
» Martes 21 Febrero 2012

1hr30

Los periddicos lll. Clasificacion y Tipologias
de los diarios.
» Lunes 27 Febrero 2012

1hr30

Los periddicos IV. Evolucion y futuro del
medio.
» Martes 28 Febrero 2012

1hr30

Las revistas. Breve historia del medio.
» Viernes 02 Marzo 2012

Elaboracién de una clasificacion de
revistas.

1hr30

Las revistas. Clasificacion y Tipologias.
» Lunes 05 Marzo 2012

1hr30

10

Las revistas. La segmentacion y especializacion
» Martes 06 Marzo 2012

1hr30

11

Las revistas. Evolucién y futuro del medio.
» Lunes 12 Marzo 2012

1hr30

12

La publicidad exterior I. Breve historia y
evolucion. Estructura del medio.
» Martes 13 Marzo 2012

1hr30

13

La publicidad exterior. Caracteristicas de los
distintos soportes. Evolucion y futuro del
medio.

» Viernes 16 Marzo 2012

1hr30

14

Prueba parcial
» Martes 20 Marzo 2012

1hr30
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6 | 15 | Laradio I. Breve historia. Caracteristicas Leer Capitulo de Lorenzo Diaz 1hr30
principales.
» Viernes 23 Marzo 2012
7 | 16 | Laradio Il. Estructura del medio. Actividad: 1hr30
» Lunes 26 Marzo 2012 Realizacion de una cuia sobre el

Festival “Tocados por la Publicidad’
o sobre el Festival de cortos AdN
(Trabajo en grupo)

7 | 17 | Laradio lll. La programacién y formatos 1hr30
publicitarios. Evolucion y futuro del medio
» Martes 27 Marzo 2012

8 | 18 | El Cine I. Breve historia. Caracteristicas 1hr30
principales y estructura del medio.
» Martes 10 Abril 2012

8 | 19 | El Cine Il. El Product Placement, licencias, Estudio del Product Placement en | 1hr30
merchandising y otros formatos de publicidad una pelicula. (Trabajo individual)
en cine.
» Viernes 13 Abril 2012
8 | 20 | La television |. Breve historia y evolucion. 1hr30
» Lunes 16 Abril 2012
9 | 21 | Latelevision Il. Caracteristicas principales y Estudio de programaciones en 1hr30
estructura del medio. distintas cadenas de TV.
» Martes 17 Abril 2012 Presentacion. (Trabajo en grupo)
9 | 22 | Latelevisién Ill. La programacion y formatos 1hr30
publicitarios.

> Viernes 20 Abril 2012

10 | 23 | La televisién IV. Estructura de la TV actual. TDT 1hr30
Cadenas generalistas y Tematicas.
» Lunes 23 Abril 2012

10 | 24 | Latelevision V. Evolucion y futuro del medio. 1hr30
TV Interactiva, PVR, etc.
» Martes 24 Abril 2012

10 | 25 | Internet y otros medios interactivos. Breve histor 1hr30
y evolucion.
» Viernes 27 Abril 2012
11 | 26 | Internet y otros medios interactivos. Analisis de las redes sociales. 1hr30
Caracteristicas principales y estructura del (Trabajo en grupo)
medio.
» Lunes 07 Mayo 2012
11 | 27 | Internet y otros medios interactivos. Estructura 1hr30
de Internet. Principales servicios y formatos
publicitarios.
» Martes 08 Mayo 2012
12 | 28 | Internet y otros medios interactivos. Evolucion 1hr30
permanente.
» Lunes 21Mayo 2012
12 | 29 | Internet y otros medios interactivos. Futuro del 1hr30
medio.
» Martes 22Mayo 2012
13 Evaluacion Final Ordinaria 6 hr
14
15 Evaluacion Final Extraordinaria
16
la Tutorias 15hr
16
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64hr30 4 85hr30 =
150 horas

TOTAL
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