iige Nebrija
T MW Universidad

Grado en Publicidad

PUB107 CREATIVIDAD
PUBLICITARIA




2% Nebrija
M Universidad

Asignatura: PUB107 Creatividad publicitaria
Formacion: Qbligatoria

Créditos ECTS: 6

Curso: 3°

Semestre: 1°

Profesor: Fernando Toledano Cuervas-Mons
Curso académico: 2011-2012

Grupo: 3PU 4CAPU 3PUTU 4ADEPU

1. REQUISITOS PREVIOS
Ninguno

2. BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS

Procesos de elaboracion de los mensajes publicitarios. Metodologia de trabajo del
creativo y mas especificamente del redactor o .copy

Esta asignatura aborda los procesos de creacién de piezas publicitarias a partir de
briefings dados. Realizacion de campafas publicitarias.

3. COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE Y RESULT ADOS DEL

APRENDIZAJE

Competencias

-Manejar la terminologia basica de la creatividad publicitaria.

-Conocer y comprender los procesos y métodos relacionados del pensamiento
creador.

-Aplicar las técnicas propias en el proceso de creacion y elaboracion de mensajes
publicitarios.

-Aplicar el ingenio y la perspicacia con el fin de obtener una estrategia creativa y dar
respuesta a una campaiia publicidad.

-Analizar campafas de forma creativa.

-Trabajar en equipo de forma eficaz

Resultados de aprendizaje

-Comprension de conceptos fundamentales relacionados con el proceso creador y la
estrategia creativa.
-Creacion y disefio de camparias de publicidad sobre briefings propuestos.
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4. ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIA

- Teoria: 0,9 ECTS (15%). Las clases teéricas estaran basadas en la leccion
magistral participativa asi como la asistencia a conferencias relacionadas con la
materia..

- Practica: 1,2 ECTS (20%). Las clases practicas se realizaran estaran basadas
en la realizacion de trabajos individuales y en grupo. Los alumnos seguiran
todos los pasos del proceso creativo, desde la generacion de ideas hasta dar
forma al mensaje publicitario..

- Trabajo personal del alumno: 2,4 ECTS (40%). El trabajo personal del alumno
incluye la investigacion, el estudio individual y la elaboracion de los trabajos
practicos..

- Tutorias docentes: 0,3 ECTS (5%). Tutorias individuales y conjuntas donde se
supervisaran los trabajos que se estan llevando a cabo en la asignatura y se
pondran en claro contenidos y competencias que necesiten ser esclarecidos.

- Evaluacién: 1,2 ECTS (20%)..

5. SISTEMA DE EVALUACION

5.1.Convocatoria Ordinaria:

5.1.1 Asistencia y participacion: 10%
5.1.2 Prueba parcial: 10%
5.1.3 Prueba final: 50%
5.1.4 Actividades académicas dirigidas: 30%

5.2. Convocatoria Extraordinaria:

5.2.1. El examen final de la convocatoria extraordinaria tiene una valoracion
porcentual del 60%.

5.2.2. La calificacion de los trabajos obtenida en convocatoria ordinaria se
aplica a la convocatoria extraordinaria con una ponderacion del 30%.

5.2.3. El alumno ha de presentar de nuevo los trabajos si los suspendio en
convocatoria ordinaria o si los aprobd pero desea superar la calificacion
anterior.

5.2.4. El 10% correspondiente a participacion se pierde en la convocatoria
extraordinaria

5.3. Restricciones
El alumno que injustificadamente deje de asistir a mas de un 25% de las clases

presenciales, podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria
ordinaria.
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Para poder hacer la suma ponderada de las calificaciones anteriores, es necesario
obtener al menos un cinco en el examen final correspondiente. El alumno con nota
inferior se considerara suspenso.

Advertencias sobre plagios

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién no tolerara en ningun caso el plagio o
copia. Se considerara plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de
auditoria distinta a la del estudiante (Internet, libros, articulos, trabajos de
compainieros...), cuando no se cite la fuente original de la que provienen.

En caso de detectarse este tipo de practicas la sancién consistira en el suspenso de
la asignatura en la convocatoria correspondiente.
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7. BREVE CURRICULUM DEL PROFESOR

Doctor en Ciencias de la informacién por la Universidad Complutense de Madrid.
Master en Publicidad por ICADE (Universidad Comillas). Licenciado en Ciencias de la
Informacion por la UCM, especialidad en Comunicacion audiovisual. Doctorando en la
UCM en el area de la Direccion de arte publicitaria. Ha trabajado en Gardoqui-Gold;
Publicis y RdA Comunicacion. Actualmente es profesor permanente del Departamento
de Publicidad y Marketing de la Universidad.

8. LOCALIZACION DEL PROFESOR

Despacho C-205. Edificio Zamora-Vicente. Departamento de Publicidad y Marketing.
Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Campus La Berzosa. Atencion al
alumnado previa peticion de cita al profesor.

E-mail: ftoledan@nebrija.es).

Tutorias: consultar el horario de tutorias en el tablon de anuncios de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion.
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9. CONTENIDO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

GRADO: Publicidad

ASIGNATURA: PUB107 Creatividad Publicitaria
CURSO: 3°

SEMESTRE: 2°

CREDITOS ECTS: 6

Horas/Semana
Estudio
tedrico/practic
o Sesiones de Teoria, Practica Estudio individual y trabajos Horas 0 y trabajo.
Sem. | Sesion g, . P . ,
y Evaluacion continua practicos del alumno Presenciales | Max.
7 horas
semanales
como media
1 1 - Presentacion. Objetivos y programa. Metodologi
M20-09 | y materiales a utilizar. +Todos individualmente: visionado
Componentes de la disciplina: Creatividad - . Lo Y 1hr30
e comentarios piezas publicitarias
publicitaria.
1 2 - Introduccion a la creatividad. Definicion e  Todos individualmente: eiercicio de
J-22-9 indicadores de la creatividad. lectura v analisis €l 1hr30
Fecha y )
2 3 - El creativo publicitario. Personalidad vy
M-27-9 | actividad +Todos individualmente: ejercicio de
. . 1hr30
- Comentarios lectura redaccion
Fecha
2 4 - El creativo publicitario 1. El equipo creativo ~Configuracion de grupos de trabajq 1hr30
J-29-9 Fecha (agencias o boutigues creativas)
2 3_30_9 - Presentaciones agencias creativas -Presentaciones 1hr30
3 6 - Implicados y responsables en el proceso creativ
M-4-10 |Anunciante, agencia y colaboradores. Idea.
Campafia -Presentaciones 1hr30
- Presentaciones agencias creativas
Fecha
3 7 - Introduccién a las técnicas de estimulacion
J-6-10 |creativa l +Todos por grupos: ejercicio practic{ 1hr30
Fecha
4 8 - Introduccion a las técnicas de estimulacién
M-11-10 |creativa Il +Todos por grupos: ejercicio practic{ 1hr30
Fecha
4 9 - Estrategia creativa. Briefing creativo: seleccion ¢ L o
- . +Todos individualmente: ejercicio
J-13-10 [a ventaja competitiva 0 promesa ™ lizacion briefi .| 1hr30
Fecha practico realizacion briefing creativg
4 10 - Concepto de campafia. Ejemplos brillantes. +Todos individualmente: andlisis y
V-14-10 [Metodologia de presentacién. Racional creativo |comentario sobre el papel del 1hr30
- Presentaciones ‘concepto de comunicacién” en
Fecha campafas publicitarias
5 11 - Evaluacion parcial
M 18-10 | Fecha 1hr30
5 12 - Creatividad publicitaria en los medios: TV +Todos individualmente: visionado
e . AT 1hr30
J-20-10 | Fecha analisis peliculas publicitarias
6 13 - Estructuras narrativas de las peliculas  Todos Dor Arupos: eiercicio pracic
M 25-10 publicitarias . pOr grupos. €} P 1hr30
brief campafna TV
Fecha
6 14 - Formatos mas habituales +Todos por grupos: continuacion 1hr30
J-27-10 | Fecha briefi campafia TV
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7 15 - Utilizacion de diferentes estilos en peliculas +Todos por grupos: continuacion 1hr30
J-3-11 ublicitarias brief campafia TV
8 16 . .
M-8-11 T Presentaciones -Presentaciones 1hr30
8 17 | - T . FTodos por grupos: ejercicio practic
3-10-11 Creatividad publicitaria en los medios: grafica brief campafia gréfica 1hr30
9 18 - Elementos de un anuncio grafico. Imagen, titular-Todos por grupo: continuacién 1nr30
M-15-11subtitulos, body-copy y logotipo. Tipos de layout [prief campafia gréafica
9 19 - Creatividad publicitaria en los medios: exterior Todos por grupos: continuacion
h 2 e 1hr30
J-17-11 | Fecha brief campafa gréfica
10 20 - Presentaciones .
M-22-11] Fecha -Presentaciones 1hr30
10 21 - Creatividad en los medios: radio -Trabajo por grupos: ejercicio 1hr30
J-24-11 | Fecha practico brief campafia radio
11 22 - Formatos publicitarios en radio +Trabajo por grupos: continuacion 1hr30
M-29-11| Fecha brief campafia radio
11 23 - Guién radiofénico +Trabajo por grupos: continuacion 1hr30
j-1-12 | Fecha brief campafia radio
12 24 - Presentaciones .
M-13-12 Fecha -Presentaciones 1hr30
12 25 - Comunicacion integral +Todos por grupos: ejercicio practic 1nr30
J-15-12 | Fecha brief campafa integral
13 26 - Importancia del concepto en campafia. Ejemplog . . .
. -Todos por grupos: continuacion
M-20-12prillantes : o 1hr30
brief campana integral
Fecha
13 27 - Reforzar la idea creativa mediante la utilizacion | Todos por grupos: continuacion
J-22-01 del medio y soporte brief campafia integral 1hr30
Fecha
14 28 - Presentaciones .
M-10-1 | Fecha -Presentaciones 1hr30
14 29 - Presentaciones .
3-12-1 | Fecha -Presentaciones 1hr30
15a 30 Evaluacioén Final Ordinaria -Preserjtamon b“ef'ng crgatlvo * 3hr
16 campafia + racional creativo.
11783 Evaluacioén Final Extraordinaria 3hr
1a18 Tutorias 7,5hr
TOTAL 150 horas




