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1. REQUISITOS PREVIOS

Para cursar esta asignatura, se debera haber cursado previamente: Herramientas del
Disefio publicitario y Creatividad publicitaria.

2. BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS

Metodologia del director de arte publicitario

3. COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE Y RESULT ADOS DEL
APRENDIZAJE

Competencias

- Aplicar las técnicas propias en el proceso de creacion y elaboracion de mensajes
publicitarios.

- Aplicar el ingenio y la perspicacia con el fin de obtener una estrategia creativa y dar
respuesta a una campaiia publicidad.

- Analizar camparias de forma creativa.

- Conocer las tendencias actuales en las diferentes disciplinas, tanto artisticas como
comunicativas, que sirvan como referente en el trabajo del publicitario.

- Trabajar en equipo de forma eficaz

Resultados de aprendizaje

-Comprension de conceptos fundamentales relacionados con la direccion de arte:
plasmacion visual del concepto de comunicacién aplicado a las técnicas de comunicacion
visual.

- Creacion y disefio de campafias de publicidad sobre briefings propuestos.
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4. ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIA

- Teoria: 0,9 ECTS (15%). Las clases tedricas estaran basadas en la leccion magistral
participativa asi como la asistencia a conferencias relacionadas con la materia. —

- Practica: 1,2 ECTS (20%). Las clases practicas se realizaran estaran basadas en la
realizacion de trabajos individuales y en grupo. Los alumnos seguiran todos los pasos
del proceso creativo, desde la generacion de ideas hasta dar forma al mensaje
publicitario.

- Trabajo personal del alumno: 2,4 ECTS (40%). El trabajo personal del alumno incluye
la investigacion, el estudio individual y la elaboracion de los trabajos practicos.

- Tutorias docentes: 0,3 ECTS (5%). Tutorias individuales y conjuntas donde se
supervisaran los trabajos que se estan llevando a cabo en la asignatura y se pondran
en claro contenidos y competencias que necesiten ser esclarecidos.

- Evaluacién: 1,2 ECTS (20%).

5. SISTEMA DE EVALUACION

5.1.Convocatoria Ordinaria:

5.1.1 Asistenciay participacion: 10%
5.1.2 Prueba parcial: 10%
5.1.3 Prueba final: 50%
5.1.4 Actividades académicas dirigidas: 30%

5.2. Convocatoria Extraordinaria:

5.2.1. EI examen final de la convocatoria extraordinaria tiene una valoracion
porcentual del 60%.

5.2.2. La calificacion de los trabajos obtenida en convocatoria ordinaria se aplica a
la convocatoria extraordinaria con una ponderacion del 30%.

5.2.3. El alumno ha de presentar de nuevo los trabajos si los suspendié en
convocatoria ordinaria o si los aprobd pero desea superar la calificacion
anterior.

5.2.4. El 10% correspondiente a participacion se pierde en la convocatoria
extraordinaria

5.3. Restricciones

El alumno que injustificadamente deje de asistir a mas de un 25% de las clases
presenciales, podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.
Para poder hacer la suma ponderada de las calificaciones anteriores, es necesario obtener
al menos un cinco en el examen final correspondiente. El alumno con nota inferior se
considerara suspenso.

Advertencias sobre plagios

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion no tolerara en ningun caso el plagio o copia.
Se considerara plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la
del estudiante (Internet, libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la
fuente original de la que provienen.

En caso de detectarse este tipo de practicas la sancién consistira en el suspenso de la
asignatura en la convocatoria correspondiente.
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7. BREVE CURRICULUM DEL PROFESOR

Doctor en Ciencias de la Informacion por la Universidad Complutense de Madrid. Master en
Publicidad por ICADE (Universidad Comillas). Licenciado en Ciencias de la Informacion por la
UCM, especialidad en Comunicacion audiovisual. Ha trabajado en Gardoqui-Gold; Publicis y
RdA Comunicacion. Actualmente es Coordinador del Departamento de Publicidad y Marketing
de la Universidad.

8. LOCALIZACION DEL PROFESOR

Edificio Zamora Vicente. Previa peticion de hora al profesor al finalizar la clase o en la
Secretaria de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion.
Email: ftoledan@nebrija.es

Tutorias: consultar el horario de tutorias en el tablén de anuncios de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion.
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9. CONTENIDO DETALLADO DE LA ASIGNATURA
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ASIGNATURA : PUBL12 DIr€CCION AB AIE....cccciiiiieiiiiiiiiies e e
CURSQO: Tercero CREDITOS ECTS: 6

» | Horas/Semana
% Estudio
o ‘G| tedrico/practico y
c| c . . o Estudio individual - i
© | S | Sesiones de Teoria, Practica : cuary @ @| trabajo.
g a Evaluacion continua trabajos practicos S ©| Méx.7 horas
%)) %) y del alumno T A | semanales como media
+ Presentacion. Objetivos y programa.
Metodologia y materiales a utilizar. +Todos individualmente: visiona
1 1 Componentes de la disciplina: Direccion de |y comentarios piezas publicitarig 1hr30
arte. - Creacion de equipos de trabaj
2 2 I ;LSQ;';C'?;{?:;CO' Layout. Como mejorar un| Todos individualmente: ejercic 1hr30
9 ) practico brief campafia grafica
L Composicion v peso visual - Todos individualmente: ejercic
2 |3 P yp ’ practico brief campafia gréafica | 1hr30
(continuacién)
+ Componentes visuales de un anuncio
> |4 grafico I: la imagen. Elementos basicos de la  Presentaciones campafia 1lhr
imagen [: el punto grafica 30
+ Elementos basicos de la imagen Il: la linea
3 |5 + Comentarios sobre campafia gréafica - Todos por grupos: ejercicio 1lhr
presentada practico brief campafia grafica | 30
L Elementos basicos de la imagen IlI: el color | T’od_os |nQ|V|duaIme~nte: CIEICIC) 1y
3 6 practico brief campafia gréafica 30
(continuacién)
- Elementos para la construccion de la imagen . o
- Presentaciones campaia 1lhr
4 7 tono y contraste .
grafica 30
- Elementos para la construccion de la imagen
Il
textura y encuadre - Todos individualmente: ejercic| 1hr
4 |8 . ~ (e o - ~ -
+ Comentarios sobre campafa grafica practico brief campafa grafica | 30
presentada
;“I.Elementos para la construccion de la imager| Todos individualmente: ejercic e
4 |9 S practico brief campafia gréafica
Direccion . L 30
(continuacion)
+ Elementos para la construccion de la imagen
Il: - Presentaciones campafia 1lhr
5 |10 - e
escala y proporcion grafica 30
- Componentes visuales de un anuncio graficg
I: titulo. Su_btltulo. Body-cop~y. Tlgo_grafla - Todos individualmente: ejercic| 1hr
5 | 11 | Comentarios sobre campafia grafica o - ~ e
practico brief campafia grafica | 30
presentada
+ Componentes visuales de un anuncio gréafica- Todos individualmente: ejercic 1hr
6 12 |ll: logotipo. Marca. practico brief campafia grafica 30
(continuacién)
6 13 | Evaluacion parcial égr
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+ Utilizacion de la composicién para potenciar | Todos individualmente: ejercic 1hr
6 | 14 |idea creativa I: Sin palabras. Combinacién. |practico brief campafia gréafica 30
IComparacion. (continuacién)
- Utilizacion de la composicion para potenciar | Presentaciones campafia 1hr
7 | 15 jdea creativa Il: Repeticion. Exageracion. Darl{ . . P
S grafica 30
la vuelta. Omisién.
+ Utilizacion de la composicién para potenciar
idea creativa lll: Paradojas. Sorpresa. Jugar ¢( Todos por grupos: ejercicio 1hr
7 16 gl tiempo. Qtro punto de V'St? fg practico brief campafia grafica | 30
+ Comentarios sobre campafia grafica
resentada
+ Utilizacion de la composicién para potenciar + Todos por grupos: ejercicio
8 17 dea creativa IV: Imitacion Simbolos. Escenas practico brief campafia grafica | lhr
de vida. (continuacién) 30
- Utilizacion de la composicién para potenciar  Todos por grupos: ejercicio 1h
h . ’ - o - = e r
8 18 idea creativa V: Surrealismo. Jugar con el |practico brief campafia grafica
; . Iy 30
producto. Otros usos. Doble sentido. (continuacién)
- Utilizacion de la composicion para potenciar | Presentaciones campafia 1hr
8 19 fdea creativa VI: Solo palabras. Otras e P
. grafica 30
ubicaciones.
dea creativa VI: Metilora. Fuea del marco | [ 10008 individuaimente: sjercil ;|
9 |20 S ™ e practico brief campafa gréfica
- Comentarios sobre campafia gréafica 30
resentada
+ Técnicas de comunicacion visual I: - Todos individualmente: ejercic 1hr
9 21 [Equilibrio/Inestabilidad. Asimetria/Simetria.  practico brief campafia grafica 30
(continuacién)
+ Técnicas de comunicacién visual Il: L o
Regularidad/Irregularidad - T,od.os |nq|V|duaIme~nte. CIEICICl 1y
10 | 22 S2 - ’ practico brief campafa gréfica
Simplicidad/Complejidad. (continuacion) 30
Unidad/Fragmentacion.
+ Técnicas de comunicacion visual lll: | Presentaciones campafia 1hr
10 | 23 |[Economia/Profusion. Reticencia/Exageracion. rafica P 30
Espontaneidad/Predictibilidad. 9
+ Técnicas de comunicacion visual 1V:
IActividad/Pasividad. Sutileza/Audacia. - Todos por grupos: ejercicio 1hr
11 | 24 |Neutralidad/Acento practico brief campafia gréfica 30
+ Comentarios sobre campafia grafica
resentada
- Técnicas de comunicacion visual V: - Todos por grupos: ejercicio 1hr
12 | 25 [Transparencia/Opacidad. Coherencia/Variacidpractico brief campana grafica 30
Realismo/Distorsion (continuacién)
+ Técnicas de comunicacién visual VI: - Todos por grupos: ejercicio 1hr
12 | 26 |Plana/Profunda. Secuencialidad/Aletoriedad. [practico brief campafa grafica 30
(continuacién)
- Técnicas de comunicacion visual VII: | Presentaciones campafia 1hr
12 | 27 |Agudeza/Difusividad.Continuidad/Episocidad | ... P
gréfica 30
+ Presentacion de campafias. Andlisis piezas
graficas. Criterios - Valoraciones y comentarios 1lhr
13 | 28 . . - X
+ Comentarios sobre campafia grafica generales. Recomendaciones | 30
resentada
13|29 T Carpeta de trabajos/Book creativo/Portfolio | Valoraciones y comentarios 1hr
generales. Recomendaciones | 30
ﬁ é Evaluacion Final Ordinaria 3hr
15 ¢ - o
16 Evaluacién Final Extraordinaria 3hr
la p
16 Tutorias 7,5hr
< 93 hr =
0] 57hr 4 150 horas
|_
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