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1. REQUISITOS PREVIOS

Ninguno.
2. BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS

Recursos tecnoldgicos y sistemas utilizados para procesar, elaborar y ejecutar mensajes
persuasivos en los medios impresos. Produccion en los medios impresos.

3. COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE Y RESULT ADOS DEL
APRENDIZAJE

Completencias:

-.Manejar la terminologia basica utilizada en las herramientas tecnolégicas del trabajo
habitual del publicitario en la creacion y disefio de imagenes fijas y en movimiento.
-.Conocer y comprender los procesos relacionados con las posibilidades y recursos de las
tecnologias para la comunicacion publicitaria, asi como sobre los sistemas utilizados para
procesar, eleborar y ejecutar mensajes publicitarios tanto en el area grafica como en el
audiovisual.

-.Aplicar técnicas, métodos y herramientas que permitan manejar con eficacia las
posibilidades y recursos de las tecnoclogias para elaborar los mensajes comunicativos.
-.Conocer las tendencias actuales de las nuevas tecnologias aplicadas a la publicidad y a
otras disciplinas afines que constituyen un entorno de referencia e inspiracion.

Resultados de aprendizaje:

- Comprension de conceptos fundamentales relacionados con el uso de las tecnologias y el
uso de programas informaticos en la maquetacion por ordenador.

- Realizacion de proyectos para la elaboracion de anuncios gréficos.

- Profesionalidad a la hora de utilizar las herramientas y recursos aplicados al trabajo
creativo, a través de practicas especificas
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4. ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIA

- Teoria: 0,6 ECTS (10%). Las clases tedricas estaran basadas en la leccion magistral
participativa asi como la asistencia a conferencias relacionadas con la materia.

- Practica: 2,4 ECTS (40%). Las clases practicas se realizaran en las aulas Macintosh
con la supervision de un profesor y estardn basadas en la realizacion de trabajos
individuales y en grupo. Los alumnos comenzaran haciendo reproducciones de piezas
para terminar proyectando piezas de disefio propias.

- Trabajo personal del alumno: 2,4 ECTS (40%). El trabajo personal del alumno incluye
la investigacion, el estudio individual y la elaboracion de los trabajos practicos.

- Tutorias docentes: 0,3 ECTS (5%). Tutorias individuales y conjuntas donde se
supervisaran los trabajos que se estan llevando a cabo en la asignatura y se pondran
en claro contenidos y competencias que necesiten ser esclarecidos.

- Evaluacién: 0,3 ECTS (5%).

5. SISTEMA DE EVALUACION

5.1. Convocatoria Ordinaria:

5.1.1 Asistencia y participacion: 10%
5.1.2 Prueba parcial: 15%
5.1.3 Prueba final: 50%
5.1.4 Actividades académicas dirigidas: 25%

5.2 Convocatoria Extraordinaria;

La calificacion final de la convocatoria extraordinaria se obtiene como la suma ponderada
entre la nota del examen final extraordinario (65%) y las calificaciones obtenidas por
practicas y trabajos presentados en convocatoria ordinaria (25%), siempre que la nota de la
prueba extraordinaria se igual o superior al 5.

El 10% en asistencia y participacion se pierde en convocatoria extraordinaria.
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5.3 Restricciones:
El alumno que injustificadamente deje de asistir a mas de un 25% de las clases
presenciales, podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Para poder hacer la suma ponderada de las calificaciones anteriores, es necesario obtener
al menos un cinco en el examen final correspondiente. EI alumno con nota inferior se
considerara suspenso.

El alumno ha de presentar de nuevo los trabajos si los suspendid en convocatoria ordinaria
o si los aprobo pero desea superar la calificacion anterior.

Advertencias sobre plagios

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion no tolerara en ningun caso el plagio o copia.
Se considerara plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la
del estudiante (Internet, libros, articulos, trabajos de comparieros...), cuando no se cite la
fuente original de la que provienen.

En caso de detectarse este tipo de practicas la sancidn consistird en el suspenso de la
asignatura en la convocatoria correspondiente.

6. BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

Manual del programa Photoshop CS5.

Manual del programa lllustrator CS5.

DELGADO, J. M. Y PAZ, F. Manual imprescindible. lllustrator CS5. Anaya Multimedia Madrid, 2010.
DELGADO, J. M. Manual imprescindible. Photoshop CS5. Anaya Multimedia. Madrid, 2010.

Adobe lllustrator CS5. El libro oficial. Anaya Multimedia. Madrid, 2010.

Bibliografia complementaria

AMBROSE, G. y HARRIS, P. Impresién y acabados. Parramon. Barcelona, 2007.

ARNOLD, E. Disefio total de un periddico. EDAMEX. México D. F., 1986.

BLACKWELL, L. Tipografia del siglo XX. Gustavo Gili. Barcelona, 1998.

BROWN, A. Autoedicion. Texto y tipografia en la era de la edicion electronica. - ACK Publish.
Madrid, 1991.

CARTER, D. The new big book of logos. HBI. New York, 2000.

CARTER, D. The big book of corporate identity design. HBI. Nueva York, 2001.

CEREZO, J. M. Disefiadores en la nebulosa. Biblioteca Nueva. Madrid, 2002.

COSTA, J. Diseniar para los ojos. Costa Punto Com. Barcelona, 2007.

ELAM, K. Sistemas reticulares. Principios para organizar la tipografia. Gustavo Gili. Barcelona,
2006.

DONDIS, D. A. La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual. Gustavo Gili. Barcelona,
1988.

FOGES, C. Disefio de revistas. Index book. Barcelona, 2000.

FRUTIGER, A. El libro de la tipografia. Gustavo Gili. Barcelona, 2007

GONZALEZ DIEZ, L. y PEREZ CUADRADO, P. Principios bésicos sobre disefio periodistico.
Universitas. Madrid, 2001.

GORDON, M. y DODD, E. Tipografia decorativa. Gustavo Gili. Barcelona, 1994.
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GOUDY, F. W. El alfabeto y los principios de rotulacion. ACK Publish. Madrid, 1992.

HELLER, S. y ILIC, M. Escrito a mano. Disefio de las letras manuscritas en la era digital. Gustavo
Gili. Barcelona, 2004.

JUTE, A. Reticulas: la estructura del disefio grafico. Index books. Barcelona, 1997.

Ed. Anaya Multimedia. Madrid, 2009.

KING, S. Disefio de revistas. Pasos para conseguir el mejor disefio. Gustavo Gili. Barcelona, 2001.
KOREN, L. Y WIPPO MECKLER, R. Recetario de disefio grafico. Ed. Gustavo Gili, S.A. México,
1992.

LEENDERTSE, J. Disefio de tarjetas comerciales. Gustavo Gili. Barcelona, 2000.

LESLIE, J. Nuevo disefio de revistas. Gustavo Gili. Barcelona, 2000.

LESLIE, J. Nuevo disefio de revistas 2. Gustavo Gili. Barcelona, 2003.

MARCH, M. Tipografia creativa. Gustavo Gili. Barcelona, 1989.

MONTES DE OCA, A. Photoshop CS4. Curso de Iniciacion.

Ed. Infor Books, Madrid, 2009.

MORENO RIVERO, T. El color. Historia, teoria y aplicaciones. Ariel, Historia del Arte. Barcelona,
1996.

MURPHY, J. Y ROWE, M. Cémo disefiar logotipos. Gustavo Gili. Barcelona, 1992.

NO, J. Color y comunicacion. La estrategia del color en el disefio editorial. Universidad Pontificia de
Salamanca, 1996.

OWEN, W. Disefio de revistas. Gustavo Gili. Barcelona, 1991.

POYNOR, R. No mas normas. Disefio grafico posmoderno. Gustavo Gili. Barcelona, 2004.

ROGER, P. www.color. Gustavo Gili. Barcelona 2001.

ROGER, P. www.tipografia. Gustavo Gili. Barcelona, 2001.

SALA, M. Logos made in spain. Index book. Barcelona, 2000.

SAMARA, T. Los elementos del disefio: manual de estilo para disefiadores graficos. Gustavo Gili.
Barcelona, 2008.

SATUE, E. El disefio grafico desde los origenes hasta nuestros dias. Alianza Editorial, Madrid,
1988.

Sales postcard design. P.I.E. books. 2000.

SATUE, E. El disefio grafico en Espafia. Historia de una forma comunicativa nueva. Alianza
Editorial, Madrid, 1997.

SWANN, A. Como disefiar reticulas. Gustavo Gili. Barcelona, 1990

TAPSCOTT, D. ; JEANS, L.; SOBERANIS, P.; AMLADI, R. y RYAN, J. Técnicas de produccion.
Anaya. 1998.

THOMAS, G. How to design logos, symbols and icons. North Light books. Cincinnati, Ohio 2000.
UNGER, G. ¢ Qué ocurre mientras lees?. Tipografia y legibilidad. Campgrafic. Valencia, 2009.
Manual de imagen corporativa. Gustavo Gili. Barcelona, 1991.

Revistas: Visual, Experimenta, Neo2, Etapes, Matador, Colors, Baseline, Eye (Londres-Gran Bretafia),
Form (Alemania), Typo (Republica Checa), Revista TipoGrafica (Argentina) y Novum (Alemania), entre
otras.

Paginas web/blogs
www.blogdedisenadoresypublicitarios.com/
www.disenoaudiovisual.es/
www.unostiposduros.com
http//visualmente.blogspot.com
www.encaja.com
http://es.letrag.com/clasificacion
www.unostiposduros.com
www.quintatinta.com
http://endupliquant.blogspot.com/
www.snd.org/
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7. BREVE CURRICULUM DEL PROFESOR

Licenciada en Ciencias de la Informacién por la UCM. Doctoranda en la UCM. Su
experiencia profesional comenzé en el campo de la fotografia publicitaria y de moda. Ha
trabajado para varios estudios de disefio gréafico y distribuidoras cinematograficas.
Actualmente trabaja como colaboradora en el Grupo Zeta y Grupo Correo.

8. LOCALIZACION DEL PROFESOR

Edificio Zamora Vicente. Previa peticion de hora al profesor al finalizar la clase o en la
Secretaria de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion.
Email: mramos@nebrija.es

Tutorias: consultar el horario de tutorias en el tablon de anuncios de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion.
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9. CONTENIDO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

LT L@ T = o] o o - o
ASIGNATURA : PUB106 Herramientas del disefio pUBIICItario...... ..o

CURSO: segundo..........ccceverriieeerneereennnen SEMESTRE: 2S CREDITOS ECTS: 6
» | Horas/Semana
% Estudio
o ‘G| tedrico/practico y
c| c . . o Estudio individual - i
© | S | Sesiones de Teoria, Practica : cuary @ @| trabajo.
g a Evaluacion continua trabajos practicos S ©| Méx.7 horas
%)) %) y del alumno T A | semanales como media
- Presentacion. Objetivos. Metodologia.
1 1 Aplicaciones y proyectos. 1hr30
- Programas vectoriales/mapa de bhits
- lllustrator: Reglas y guias. Herramientas de
seleccion. Apariencia: trazos y rellenos. Finalizar el ejercicio de iconos
1 |2 - S AR . 1hr30
Transformar y alinear. Ejercicio realizar iconq sencillos.
sencillos.
- La herramienta de pluma (trazados). Tipos
2 |3 o / 1hr30
de puntos. Vectorizacion de un logotipo.
- Color, guia de color, degradados, 1lhr
2 |4 .
transparencias 30
2 |5 - Anuncios a una sola pagina égr
3 6 - Anuncios a una sola pagina. Reformar o mejorar un anunciq 1hr
Colocar imagenes y textos. 30
3 7 - Anuncios a doble pagina . Las mesas de 1lhr
trabajo. Elaborar montaje en Photoshop. 30
- Anuncios a doble pagina. Disposicion y ) Realizar anuncio a doble 1hr
4 8 elementos. El texto en lllustrator. El menu o
pagina. 30
texto. Crear contornos (trazar)
4 |9 - Proyecto I: disefio editorial . Las cubiertas 1lhr
de un libro (portada, contra, lomo y solapas) 30
- Proyecto I: disefio editorial. Preparacion de 1lhr
4 |10 d .y
materiales. Retoque de las imégenes. 30
- Proyfe}:to I: disefio editorial. Montaje e Disefiar las cubiertas de un 1hr
5 11 impresion de la portada, contra, lomo y -
libro. 30
solapas.
- Proyecto II: disefio de un CD . Desglose d 1lhr
5 |12 h
piezas. Formatos y elementos. 30
6 |13 Evaluacién parcial. 1lhr
Examen y entrega de proyectos realizados 30
6 14 - Proyecto Il: disefio de un CD. 1lhr
Realizacién de las distintas piezas 30
6 15 - Proyecto IlI: disefio de un CD. 1lhr
Montaje del CD. Libreto, inlay y serigrafia. 30
- Proyecto Ill: p romocién cinematografica 1hr
7 16 El cartel cinematogréafico. Formatos y 30
elementos
7 17 - Proyecto Ill: promocién cinematografica 1lhr
Realizacién del cartel de cine 30
- Proyecto Ill: Promocién cinematografica .
. . ; - Reforma de la promocién de | 1hr
8 18 Adaptaciones: flyers y revistas especializada| ;
" ) una pelicula. 30
de cine y generalistas.
Proyecto 1V: i dentidad corporativa 1hr
8 19 El logotipo. Piezas basicas de papeleria de 30
empresa.
- Proyecto IV: identidad corporativa
A 1lhr
9 20 Realizacién del proyecto 30

2011-2012/Herramientas del disefio publicitario [7] 07/12/2011




2 Nebrija

Universidad

- Proyecto 1V: identidad corporativa Crear la identidad clorporatlva 1lhr
9 21 L un producto, a elegir entre

Realizacién del proyecto : 30

varios

- Proyecto V: disefio publicitario (grupo)

- Briefing. Piezas a realizar. Unidad tipografic 1lhr
10 | 22

y de color. 30

- Proyecto V: disefio publicitario

Elegir imagenes y titulares. Materializar la ide 1lhr
10 | 23 . ~

creativa de la campafia. 30

- Proyecto V: disefio publicitario 1hr
11 | 24 Catalogos y folletos. Maquetas o cuerpos. 30

- Proyecto V: disefio publicitario. 1hr
11| 25 Adaptaciones a medios. 30

- Proyecto V: disefio publicitario. 1hr
12 | 26 Preparar los artes finales. 30

o 1lhr

12 | 27 - Revision del proyecto 30
13 | 28 - Revision del proyecto égr

- Presentacion en grupo de la campafa 1hr
13 | 29 publicitaria. 30
13 ¢ A N
14 Evaluacién Final Ordinaria 3hr
ig é Evaluacion Final Extraordinaria 3hr
la .
16 Tutorias 7,5hr
Z:I 93 hr =
|5 57hr { 150 horas
|_
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