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Breve descripción del contenido: 
 
Proceso de investigación de mercados. Definición y acotación del campo de investigación necesario 
para cada problema. Técnicas cuantitativas y cualitativas más apropiadas a cada objetivo de 
investigación. Diseño y elaboración de informes de investigación de mercados y comunicación de 
los resultados en un entorno empresarial, especialmente dentro del área comercial.  

 

 


