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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE
1.1. Competencias

- Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area
de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar
a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos
aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio.

- Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de
estudio.

- Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

- Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

- Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias
para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

- Conocer los conceptos basicos de la Literatura, Sociologia, Empresa, Economia, Esta-
distica, Comunicacién, Idioma moderno y Derecho que interactian con la practica publi-
citaria y en la actividad de las RR.PP.

- Identificar las referencias visuales, tanto tendencias artisticas como creativas, que sirvan
para desarrollar un sentido de la estética para aplicar en las futuras piezas comunicativas.

- Conocer y entender los conocimientos acerca de las técnicas especificas de las
relaciones publicas.

- Demostrar el correcto uso del lenguaje oral y escrito en la lengua espafola.

- Compilar, discriminar y categorizar la informacion procedente de fuentes bibliograficas y
documentales.

- Aplicar un razonamiento critico a partir del uso del andlisis y la sintesis.

1.2.Resultados de aprendizaje

- Ser capaz de realizar trabajos de profundizacién y sintesis a partir de busqueda en las
fuentes bibliograficas relacionadas con el &mbito de las Ciencias Sociales. Obtencion de
un nivel B2 minimo en la lengua inglesa, correspondiente al establecido en el Marco
Europeo. Demostracion de conocimientos, habilidades y competencias a través de la
superacion de las pruebas finales, ordinaria y extraordinaria.
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- Entendimiento de las interrelaciones de las variables y agentes de la comunicacion
publicitaria, el marketing y las relaciones publicas, asi como su evolucion diacronica en
el tiempo a través de la superacion de prueba final, ordinaria y extraordinaria, asi como
de los trabajos de profundizacién de la materia.
- Sensibilizar al alumno sobre el concepto de cultura visual para su desarrollo analitico-

reflexivo. Adquirir una vision critica de las corrientes estéticas, asi como reconocer las
tendencias influyen en la publicidad.

2. CONTENIDOS

2.1. Requisitos previos

Ninguno.

2.2. Breve descripcién de los contenidos

Cultura visual. Historia y teoria de las imagenes. Comunicacion visual. Tecnologia y medios vi-

suales. Estética. Sociedad de la imagen. Corrientes estéticas aplicadas a la publicidad. Arte y
publicidad.

2.3. Contenido detallado

UNIDAD DIDACTICA 1. ESTETICA Y CULTURA VISUAL
Conceptos fundamentales de la estética desde la Antigiiedad hasta el siglo XXI
Introduccion a la Cultura Visual

UNIDAD DIDACTICA 2. LO VISUAL Y LAS IMAGENES
Historia y teoria de las imagenes
Introduccién a la percepcion y el analisis visual

UNIDAD DIDACTICA 3. ARTE DEL SIGLO XX, CULTURA VISUAL Y PUBLICIDAD
Los ismos de Vanguardia

De la fotografia a los ‘New Media’

Movimientos y estilos artisticos de posguerra

UNIDAD DIDACTICA 4. ARTE CONTEMPORANEO, CULTURA VISUAL Y PUBLICIDAD
Arte objetual

La representacion del cuerpo humano

Género, raza e identidad

Hacia un arte contemporaneo ético, ecoldgico y sostenible

Practicas artisticas performativas y participativas

Arte Digital y Cultura Visual Digital

2.4, Actividades Dirigidas (AD)

Actividad Dirigida 1 (AD1): En grupos, los estudiantes llevaran a cabo, justificaran teéricamente
y presentaran en clase para su discusion un proyecto de campana publicitaria inspirado por una
serie de contenidos y lecturas entre los propuestos por el profesor.

Actividad Dirigida 2 (AD2): En grupos, los estudiantes llevaran a cabo, justificaran teéricamente

y presentaran en clase para su discusion un proyecto de campafia publicitaria inspirado por una
visita a un espacio artistico contemporaneo.
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Actividad Dirigida 3 (AD3): En grupos, los estudiantes llevaran a cabo, justificaran teéricamente
y presentaran en clase para su discusién un proyecto de campafia publicitaria en relaciéon con
cualquier contenido perteneciente al temario de la asignatura.

Las actividades dirigidas son obligatorias. Es necesario aprobarlas (nota 5) para que hagan
media con la nota de la prueba final.

2.5. Actividades formativas

CODIGO ACTIVIDAD HORAS PORCENTAJE DE PRESENCIALIDAD
FORMATIVA
AF1 Clases E:Ie_teorla y 45 100%
practica
AF2 Trabajo personal del 75 0%
alumno
AF3 Tutorias 15 50%
AF4 Evaluacion 15 100%
150

2. SISTEMA DE EVALUACION
3.1.Sistema de calificaciones

El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente (R.D. 1125/2003, de 5 de
septiembre) del siguiente modo:

0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)

9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacién igual o superior a 9,0.

3.2. Criterios de evaluacion

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores sera necesario obtener al menos una
calificaciéon de 5 en la prueba final presencial.

Convocatoria ordinaria

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Prueba parcial 15%
Actividades académicas dirigidas 25%
Prueba final presencial 50%
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Convocatoria extraordinaria

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Actividades académicas dirigidas 30%
Prueba final presencial 60%

3.3.Restricciones

Calificacién minima

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacion de 5 en la prueba final y en las actividades dirigidas. Asimismo, sera potestad del
profesor solicitar y evaluar de nuevo las actividades dirigidas si éstas no han sido entregadas en
fecha, no han sido aprobadas o se desea mejorar la nota obtenida en convocatoria ordinaria.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Normas de escritura

Se prestara especial atencion en los trabajos, practicas, proyectos y examenes tanto a la
presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y ortograficos. El no
cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten puntos en dicho trabajo.

3.4. Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ningun caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccién de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante
(Internet, libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la
que provienen. Su uso no puede ser indiscriminado. El plagio, que debe demostrarse, es un delito.

En caso de detectarse este tipo de practicas se considerara falta Grave y se podra aplicar la
sancion prevista en el Reglamento del alumno.

4. BIBLIOGRAFIA

4.1. Bibliografia basica

Acaso, Maria (2007) El lenguaje visual. Barcelona, Paidos

Arnheim, R. (1979). Arte y percepcion visual: psicologia del ojo creador. Alianza.
Berger, John (2002) Modos de ver. Madrid, Gustavo Gili.

Butin, H. (ed) (2009) Diccionario de conceptos de arte contemporaneo. Madrid, Abada
Eco, Umberto (2018). Historia de la belleza. Barcelona, Lumen.

Eco, Umberto (2018). Historia de la fealdad. Barcelona, Blume.
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Foster, Hal (2002) Disefio y delito. Madrid, Akal.
Francalaci, Ernesto (2010) Estética de los objetos. Madrid, Antonio Machado

Gompertz, W. (2015) ¢ Qué estas mirando? 150 afios de arte moderno en un abrir y cerrar de
ojos. Madrid, Taurus.

McLuhan, Marshall (1996) : Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser
humano. Paidos.

Mirzoeff, Michael (2002) Introduccion a la cultura visual. Barcelona, Paidos
Osterwold, T.(1992). Pop Art. Benedikt Taschen.
Stangos, N. (2004) Conceptos de arte moderno. Alianza.

Tatarkiewicz, Wladyslaw (2011) Historia de La Estética. Akal, 2011

4.2. Bibliografia complementaria

Argan, G. C. (1991). El arte moderno. Del lluminismo a los movimientos contemporaneos. Madrid:
AKAL.

Barthes, Roland 1987. La Camara licida. Reflexiones sobre la fotografia. Editorial Paidos,
Barcelona.

Bishop, C. (2012). Installation art : a critical history. Tate Publishing.

Bozal, V. [ed]. (1996). Historia de las ideas estéticas y de las teorias artisticas contemporaneas.
Madrid: Visor, La Balsa de la Medusa.

Crow, T. (2001). El esplendor de los sesenta: arte americano y europeo en la era de la rebeldia
1955-1969. Madrid: Akal.

De Diego, Estrella (2015): Artes Visuales en Occidente desde la segunda mitad del siglo XX.
Madrid, Catedra.

Debray, R. (1994). Vida y muerte de la imagen. Editorial Paidos, Barcelona.
Foster, H. (2006). Arte desde 1900: modernidad, antimodernidad y posmodernidad. Madrid: Akal.

Guasch, A. M. (2000). El arte dltimo del siglo XX: del posminimalismo a lo multicultural. Madrid:
Alianza.

Jiménez, José (1998) Imagenes del hombre. Fundamentos de estética. Madrid, Tecnos
Jiménez, José (2018) Critica del mundo imagen. Madrid, Tecnos
Martinez Luna, Sergio (2019) Cultura visual. La pregunta por la imagen. Bilbao, Sans Soleil.

Pérez Gauli, Juan Carlos (2000) El cuerpo en venta. Relacion entre arte y publicidad. Madrid,
Catedra.

Pérez Manzanares, J. (2018) Mirar con un ojo cerrado. Madrid, Marmara

Prada, Juan Martin (2012). Practicas artisticas e Internet en la época de las redes sociales.
Madrid: Akal
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Ranciere, Jacques (2011) El destino de las imagenes. Argentina, Prometeo

Shohat, E. y Stam, R. (1994). Multiculturalismo, cine y medios de comunicacion: critica del
pensamiento eurocéntrico. Editorial Paidos, Barcelona.

Silverstone, R. (1994). Television y vida cotidiana. Editorial Amorrortu, Buenos Aires.

Wallis, B. (2001). Arte después de la Modernidad. Nuevos planteamientos en torno a la
representacién. Madrid: Akal.

4.3. Materiales adicionales

Cada una de las unidades didacticas se acompafara de una serie de materiales didacticos
adicionales de diversa naturaleza provistos por el profesor.

5. DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Ape-

. Dr. D. José Luis Guijarro Alonso
llidos

Departamento Artes

Titulacion aca- Doctor en Historia del Arte

démica

Correo electro- iquijarro@nebrija.es
nico 194 3.
Localizacion Campus de Princesa

Tutoria Contactar con el profesor previa peticion de hora por e-mail
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Experiencia do-
cente, investi-
gadora y/o pro-
fesional, asi
como investiga-
cion del profe-
sor aplicada a
la asignatura,
y/o proyectos
profesionales
de aplicacion.

Doctor en Historia del Arte por la Universidad Complutense de Madrid, MA
Art Business por la Universidad de Manchester y el Sotheby’s Institute of
Art de Londres y Master en Historia del Arte y Cultura Visual por la
Universidad Auténoma de Madrid. Es Licenciado en Historia del Arte y en
Antropologia Social y Cultural por la U. Complutense y en Administracion
de Empresas y en Ciencias Actuariales y Financieras por la U. Carlos Ill de
Madrid.

En su faceta investigadora, José Luis Guijarro se doctoré con la tesis Los
Humoristas y la Nueva Caricatura. Madrid 1898-1936, siguiendo una linea
de trabajo que comenzé en 2012 con la publicacion de Cuidado con la
Pintura. Caricaturas del arte en tiempos de vanguardia. Madrid 1909-1925
(Madrid, Eutelequia, 2012). En el ambito de los estudios de mercado del
arte, en 2014 se gradud con mencién honorifica en el Sotheby’s Institute
de Londres con el estudio Public Programmes in Art Fairs: what they are,
what they do (Londres, Sotheby’s Institute, 2015). Es miembro del proyecto
de investigacién Observatorio Nebrija del Espaniol.

Es director del Master en Mercado de Arte y Gestion de Empresas
Relacionadas de la Universidad Nebrija. Comisario y asesor independiente,
desde 2018 es co-fundador y director de Programa Taide, organizacion
creada con la mision de apoyar e impulsar el trabajo de artistas jovenes y
emergentes tanto en Espafia como en el contexto internacional. Con
anterioridad, ha trabajado para el Departamento Postwar and
Contemporary de Christie’s en Londres y ha sido Director de Valoraciones
y Curatorial de Mutualart. Entre 1999 y 2009, José Luis trabajé como
Responsable de Control de Gestion Financiera en Grupo Ferrovial.
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