iige Nebrija
T8 Universidad

Grado en Publicidad

PUB110 ) )
PLANIFICACION ESTRATEGICA
DE LA COMUNICACION



B Nebrija
M Universidad

Asignatura: PUB110 Planificacion Estratégica de la Comunicacion  ........cccccccceeeeeeeeenn,
(o g = Toi o] o @ o] o T= 1] o - SRR
(O =0 11 (o 1T = O 1T < T O F SR PPPRPR
(Ol =T R =T 0] =] (o P
S =T LSS R
L] o0 T = O PP
Profesor: Dfa. Victoria Martin Martin...........c.ccoiiiiiit i e
Curso académico: 2011-2012

1. REQUISITOS PREVIOS

Para cursar esta materia, el alumno deberd haber cursado con anterioridad el resto de
asignaturas obligatorias de 1° y 2° curso, conociendo por tanto la estructura basica de las
agencias de publicidad, las agencias de medios y la terminologia publicitaria.

2. BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS

Estrategias y aplicaciones de las politicas de comunicacion persuasivas de las
organizaciones. Analisis de casos de comunicacién persuasiva eficaz. Consultoria y disefio
de las estrategias de comunicacion. Integracion y sinergia de medios

3. COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE Y RESULT ADOS DEL
APRENDIZAJE

Competencias

- Conocer y comprender los fundamentos de la direccion estratégica aplicados a la
comunicacion por objetivos para, desde un planteamiento metodologico, tomar decisiones
en la busqueda de la eficacia comunicativa.

- Aplicar las estrategias de la comunicacion persuasiva en las organizaciones.

Resultados de aprendizaje

- Comprensién de los conceptos fundamentales de la direccidn estratégica
- Disefio de un plan de comunicacién estratégico y persuasivo.
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4. ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIA

- Teoria: 0,9 ECTS (15%). Las clases tedricas estaran basadas en la leccion magistral
participativa asi como la asistencia a conferencias relacionadas con la materia.
Competencias instrumentales

- Préctica: 1,5 ECTS (25%). Las clases practicas estaran basadas en la realizacién de
trabajos en grupo, exposiciones y talleres de discusion. Los alumnos seguiran todos
los pasos del proceso de planificacion estratégica de una marca. Competencias
interpersonales y sistémicas

- Trabajo personal del alumno: 2,4 ECTS (40%). Desde el comienzo del curso se
instruird al alumno en el uso de fuentes bibliograficas esenciales en esta materia que
permitan el empleo futuro de dichas fuentes de una forma auténoma. El trabajo
personal del alumno incluye lecturas significativas, analisis, sintesis y exposicion oral,
la investigacién, el estudio individual y la elaboracién de los trabajos practicos.
Competencias instrumentales, interpersonales y sistémicas.

- Tutorias docentes: 0,6 ECTS (10%). Tutorias individuales y conjuntas donde se
supervisaran los trabajos que se estan llevando a cabo en la asignatura y se pondran
en claro contenidos y competencias que necesiten ser esclarecidos. Competencias
instrumentales, interpersonales y sistémicas.

- Evaluacién: 0,6 ECTS (10%). Competencias instrumentales, interpersonales y
sistémicas.

5. SISTEMA DE EVALUACION

5.1.Convocatoria Ordinaria
5.1.1. Asistencia y participacion en clase: 10%
5.1.2. Actividades académicas dirigidas: 25%
5.1.3. Examen parcial: 15%
5.1.4. Examen final: 50%

5.2. Convocatoria Extraordinaria:

5.2.1. El examen final de la convocatoria extraordinaria tiene una valoracion
porcentual del 65%.

5.2.2. La calificacion de los trabajos obtenida en convocatoria ordinaria se aplica a
la convocatoria extraordinaria con una ponderacion del 25%.

5.2.3. El alumno ha de presentar de nuevo los trabajos si los suspendié en
convocatoria ordinaria o si los aprobd pero desea superar la calificacion
anterior.

El 10% de participacion, se pierde en convocatoria extraordinaria

5.3. Restricciones

El alumno que injustificadamente deje de asistir a mas de un 25% de las clases
presenciales, podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.
Para poder hacer la suma ponderada de las calificaciones anteriores, es necesario obtener
al menos un cinco en el examen final correspondiente. EI alumno con nota inferior se
considerara suspenso.
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Advertencias sobre plagios

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion no tolerara en ningun caso el plagio o copia.
Se considerara plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la
del estudiante (Internet, libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la
fuente original de la que provienen.

En caso de detectarse este tipo de practicas la sancién consistira en el suspenso de la
asignatura en la convocatoria correspondiente.
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Enlaces a noticias publicitarias semanales:

http://www.programapublicidad.com;
http://www.gestionaradio.com;
http://twitter.com/progpublicidad;

boletin@marketingdirecto.com

http://www.periodicopublicidad.com

http://www.anuncios.com/

7. BREVE CURRICULUM DEL PROFESOR

Licenciada en Ciencias de la informacion por la Universidad Complutense de Madrid.

DEA en la Universidad Complutense de Madrid.

Master en planificacion de medios por la Direccion General de Medios de Comunicacion
Social

Ha trabajado durante 10 afos en el departamento de cuentas de las Agencias Contrapunto y
Tiempo BBDO de Madrid

Actualmente es Profesora en la Universidad Antonio de Nebrija y en la escuela de Publicidad
y RRPP del Centro Espafiol de Nuevas Profesiones.

En la empresa privada trabaja en el departamento de Marketing de la empresa DSP.

Ha participado en numeros cursos y seminarios y ha colaborado como evaluadora externa
para la Universidad de Navarra.

8. LOCALIZACION DEL PROFESOR

Edificio Zamora Vicente. Previa peticion de hora al profesor al finalizar la clase o en la
Secretaria de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion.
Email: vmartin@nebrija.es

Tutorias: consultar el horario de tutorias en el tablén de anuncios de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion.
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9. CONTENIDO DETALLADO DE LA ASIGNATURA
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ASIGNATURA: PUB110 Planificacion Estratégica de la COmMUNICACION.  ....oiiiiiiiiiiiiiiiiee et e e

CURSO: TEICEIO.cccitevieeiieeeeiieee e SEMESTRE: 2S CREDITOS ECTS: 6
» | Horas/Semana
% Estudio
@ - S tedrico/practico y
S | & | Sesiones de Teoria, Practica EtitLele e ey 29 trabajo.
g a Evaluacion continua trabajos practicos S 0| Max. 7 horas
%)) %) y del alumno T A | semanales como media
1 1 Presentacién programa. Explicacion dinamic{ Formacion grupos trabajo. 1hr30
del curso. Decisién y debate en grupo
Introduccién a la estrategia publicitaria. Del | sobre categorias de productos
punto A al B de los que se van a desarroll
los trabajos finales.
1 2 Conceptos previos: Estrategia. Tactica y Lectura libro de Sun Tzu: El ar] 1hr30
Planificacién publicitaria. de la guerra.
2 |3 Estrategias subordinadas. Busqueda por parte de grupos| 1hr30
de alumnos de anuncios que
cumplan objetivos explicados.
2 |4 Objetivos Publicitarios Preparacion trabajos para exp{ lhr
30
2 5 Etapa de informacion: El Briefing. Caso sicion oral 1lhr
Préactico. 30
3 6 Etapa de informacién: El briefing. Caso Comentarios de Briefing realeg 1hr
practico Il. de marcas comerciales 30
3 7 El mercado. 1lhr
30
4 8 El Panel detallista Nielsen. Explicacion de Ejercicios individuales de tablg 1hr
tablas. del panel de detallistas Nielser| 30
4 9 El Panel detallista Nielsen I. Explicacion del { Supuestos de mercado a 1lhr
tablas. desarrollar por parte de 30
alumnos. Individual.
4 10 El Panel detallista Nielsen Il. Explicacion de 1lhr
tablas. 30
5 11 El Mercado. Store —Check Estudio de puntos de venta en| 1hr
grupos de trabajo. Disefio del | 30
trabajo de campo.
5 |12 El consumidor. Definicién Target especifico. | 1lhr
30
6 13 El publico objetivo. Por grupos de trabajo: 1lhr
Disefios de encuestas 30
6 14 El producto. Disefio del envase como 1lhr
parte de la estrategia de 30
comunicacion .
6 |15 Evaluacién parcial. 1lhr
30
7 16 Etapa de Valoracién y Determinacion de Disefio de mapping de 1lhr
problemas. El posicionamiento posicionamiento por grupos. | 30
7 17 Etapa Creativa |. Visionado y analisis de Debate en clase sobre las 1lhr
anuncios diferentes estrategias creativay 30
de los anuncios visionados.
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8 18 Teoria del Valor. Andlisis de estrategias Aplicacion de la teoria del val¢ 1hr
creativas de anuncios de marcas relevantes | al trabajo desarrollado por 30
grupos .
8 19 Estrategia de medios. 1lhr
30
8 20 Estrategia de medios . El presupuesto y 1lhr
métodos para definirlo. 30
9 21 Andlisis de la inversién de la competencia Creacion de graficos basados | 1hr
segun tablas de Infoadex. Explicacion de en las tablas de Infoadex por | 30
tablas. parte de los alumnos en grupo
9 |22 Estrategia de Planificacion. Tactica de 1lhr
Planificacion. Seleccion de soportes. 30
10 | 23 Estrategia de Medios. Opticos de planificaci§ Repaso y consulta de fuentes | 1hr
Seleccion de soportes. de datos para planificacion. 30
En grupos de trabajo.
10 | 24 Estrategia de Medios. Analisis de eficacia y 1lhr
rentabilidad. 30
10 | 25 Estrategias Bellow The Line (BTL) Nuevas formas de comunicaci{ 1hr
Ejemplos reales. Por grupos | 30
11| 26 Estrategias Bellow The Line (BTL) Il Preparacion presentacion 1lhr
campafas por grupos. 30
11 | 27 Etapa de Evaluacion I. El Pretest 1lhr
30
12 | 28 Etapa de Evaluacion IlI. El Postest. Preparacion presentacion 1lhr
campafas por grupos. 30
12 | 29 Presentacién campafias alumnos. 1hr
30
13 4 Evaluacion Final Ordinaria 3hr
14
15¢ Evaluacion Final Extraordinaria 3hr
16
la Tutorias 15hr
16
. 64hr3 85hr30 =
< + 150 horas
|_
O
|_
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