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RUSIA

MERCADO PRIORITARIO PARA ESPANA

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

< Por su gran potencial econdmico y humano
(604,6 miles de M$ corrientes y 144 millones de
habitantes afio 2004)

< Por su gran demanda de importaciones y la
necesidad de revitalizar su estructura

productiva.

< Por |la mejora de su solvencia externa,
garantizada a corto plazo y sin riesgos
estimados a medio plazo.

< Por la necesidad de reformas estructurales

= Monopolios naturales
= Sistema financiero

= Administracion publica
= Educacion

= Salud
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b AL PRESENCIA DE ESPARNA EN
|“ gYCOMERCIO RUSIA

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

IMAGEN POCO PERFILADA
Exportaciones = 904,1 millones €

Importaciones = 3.694,9 millones € insignificantes flujos de inversion
(aho 2004) 2003 = 0,3 millones €

{ ESCASA PRESENCIA J

£

S | o
Exportaciones - predominio b. consumo sobre industriales "
Importaciones - predominio combustibles y lubricantes W
L a«.} Ei R Ry PRI Sy iy :
Inversion concentrada en sector
Cuota de mercado aprox 1% : : ,
IJ\H"\B agroalimentario en MoscuU y

San Petersburgo
|

Otros paises europeos
mayor cuota de mercado Gran contraste con otros paises:
(Alemania, Francia e Italia) e). EEUU, Alemania y Reino Unido
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=" « MINISTERIO

1]

“ IS v comercio

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

Para el Comercio

R

« Bienes de consumoy
agroalimentarios

= Maquinariay equipos
iIndustriales para la
iIndustria alimentaria,
textil y tratamiento de
madera.
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CE MDUSTR A, TURISMO SECTORES DE OPORTUNIDAD

Para la Inversién

Tou - Y =

=»Sector energéticepetrdleo y
gas y generacion eléctrica.

=>Sector de componentes dea
R \s

automocién proveedores dg
multinaciongles dékautoniqQVyil.
P SecCtortoristics \

=>Infraestructuras de
transporte: :

*Red de carreteras de peaje
=|_ineas férreas de alta velocidad




= « MINISTERIO

DE INDUSTRIA, TURISMO OBJETIVOS PIDM RUSIA

| 5 Y COMERCIO

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

¥Reforzar la presencia tanto comercial
comd mveﬁsn@;ra de las empresas

espafi@gias R Rusgta,-<JTReEmentando la
gasecde&-eppresas que operan~er ese
yeércado, especialmente en sectores
qrioritarios ~> 0%
¥Potenciar fa imagen de e:“v'\ §S”
producfos espafoltesen Rusia ]

*¥Reforzar las relaciones instituc: nafes
entre ambas Administraciones.

¥Fomentar el turismo ruso hacia Espana.
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T LW | [NEAS DE ACTUACION DEL PIDM

1]

. L hdsasiek RUSTA

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

Apoyo al comercio

Acceso al mercado

2. Apoyo alainversion
Y

3. Institucional, informacion y formacién

i-ﬂﬁx-ﬂ‘ 4. Promocion del Turismo m




MINISTERIO ELIMINACION DE OBSTACULOS DE

== DE INDUSTRIA, TURISMO

g 2 ¥ CoMERE ACCESO AL MERCADO RUSO

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

ACTUACIONES EN

» Eliminacion de los obstaculos de acceso al mercado ruso
para los productos comunitarios (licencias, certificaciones
y homologaciones, tasas, tramitacion aduanera compleja,
etc.).

> Verificar el cumplimiento del Acuerdo de Colaboracion vy
Cooperacion (ACC).

» Continuar las negociaciones de acceso de Rusia ala OMC.

» Seguimiento del compromiso en materia del precio de la
energia para adaptarlo a las condiciones de mercado.

» Eliminar la discriminacidn a las inversiones extranjeras en
servicios contenida en normativas sectoriales.

> Exigir el cumplimiento de la legislacion y una proteccién

e T
h judicial efectiva de las patentes y marcas. m




il INSTRUMENTOS FINANCIEROS DE
2P 2 v oomerRero APOYO AL COMERCIO

IA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

>Potenciar el uso de la linea FEV
especialmente en sector turismo e
Infraestructuras.

=> Facilitar uso del seguro de intereses ICO-
CARI.

> Propiciar la utilizacién de la cobertura
CESCE. Techo de 500 M euros ampliamente
disponible.

>Reforzar la  utilizacibn de  Fondos
multilaterales (BERD, UE y Banco Mundial).
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i “DA:EN:,?[T)EQ%A el PROMOCI éN COMERCIAL E IMAGEN

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

> ProqQglon de segég:r%es con alto valor anadido e imagen
=

> | *w strue ~

‘-ow.‘ﬁ.\)

> linplantacidon de financiacion preferencial parg
= : ., : _ e TR :
acttyidades de promodcion realizadas en KRusia, ngluidos
PlanesideisEmpresa. \,t i

1'.

-

» Incremento actividades de promocion directay
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relacionados con la Imagen de Espania.




PROMOCION COMERCIAL E IMAGEN

I ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO ESTRATEG IAS SECTOR IALES I CEX
» Productos Industriales y Tecnologia

Plan Infraestructuras de Transporte (2005-2007)

> Misiones Inversas Autoridades Infraestructuras. Jornadas Técnicas y
Presentaciones.

> Linea de asesoramiento técnico: Marco Institucional, Ley de concesiones,
financiacion de proyectos e infraestructuras. Gestion de Proyectos.

= Plan Construccion Naval.

» Analisis oportunidades de mercado y nichos.

> Bienes de Consumo
= Plan Habitat-Rusia

> Acciones de informacion y creacion de imagen; Plan de Comunicacion: Agencia
Paganel. Guia de Disefo. Newsletter. Plan de medios.

> Nuevas acciones de promocion del producto de disefio para el habitat y del
dirigido al canal contract: Pabellon Evroexpomobel

= Plan Moda-Rusia

> Creacion de imagen: Plan Imagen moda (apoyo a pasarelas y actividades de
creacion de imagen de marca); Plan de Comunicacion.
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MINISTERIO PROMOCION COMERCIAL E IMAGEN

""" =, DE INDUSTRIA, TURISMO

. 1 Y COMERCIO ACCIONES ICEX

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

» Productos agroalimentarios
= Plan General de Vinos

> Promocion de Vinos de Espafia: seminarios y degustaciones, Misiones
inversas. Campafia Brandy de Jerez

= Plan General d.e Alimentacion
» “Bolsa de productos”, Encuentros con distribuidores
» Campafia Comunicacion.

En 2005 estan previstas en Rusia 72 actividades de promocidn:
=» 26 participaciones en ferias (10 con pabellén oficial y 16
participaciones agrupadas)

= 13 misiones comerciales directas, 16 misiones inversas y 1 mision de
estudio.

= 5 campafias de promocién y de publicidad, 1 promocidén en punto de
venta, 2 exposiciones, etc..

=>» Por sectores el 46% de las actividades son de bienes de consumo, el 44
% de productos industriales, el 9% de productos agroalimentarios y el

1% del sector de servicios.
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SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO
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MINISTERIO

DE INDUSTRIA, TURISMO PROMOCION DE LA INVERSION

Y COMERCIO

#* COFIDES: posibilidad de financiacion FIEXY FONPYME
* Linggsinternaciapg IlzaC|on ICO: 7 proyectos aprobados

en Rusia orlmp oTiede 7,7 M€ 3
Ll Rusi&%f r|o deFProgfamaie-apoyo a los yiajes

ﬁo ©SPEx m‘} & inversiones (PROSPINVE
*

la destino preferente dentro del Programa de
¢dentificacion, difusidon y apoyo a nuevas iniciativias:qe
inversion y cooperacion empresarial en el exterior ¢ *

-~ (RIDINVER). Lo L e

#* Potencias d el Programgde apeyo-aproy ectoe 3
Inversiorn (PAPI) mejorando y flexibilizando sug (Y4, .
condicioes para las inversiones en Rusia e

#* 11 proyectos PAPI apoyados en Rusia. Apoyo ICEX:
257.000 €; inversiones movilizadas: 39 millones €

#* Mision de inversores del sector de la energia

m



MINISTERIO

DE INDUSTRIA, TURISMO ACTUACIONES DE APOYO

Y COMERCIO

INSTITUCIONAL

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

= Impulsar contactos de alto nivel con caracter peridédico y
corina estrategig.comun
|ones-y e BE utorit ades a mas:‘.ait&mwel ( diciembre 2004 y mayo
5305 vidleGdei Presidentd der Gobretao. o Busic
s @OMISTO negh |xtas
=Reuniones periddicas de Ministros del mismo sector.

£

2 Impulsar el papel de la Comision Mixta Hi pENBRAsa:
canalizacion de. intereses empresariales

-

= ‘Ppotenclar).renovaracuerdos-pilaterales:

1 =Convenio para Evitar la Doble Imposicion en vigor desde;el | 06 ZdOO

=AcfUalizar Acuerdos en Materia Aduanera, Turistica; IndyStrial vy
eotlologica, sobre Transporte Maritimo y Transporte pér Carretera y en
Informatica.

=» Potenciar los encuentros mixtos empresas-autoridades
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SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO
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INFORMACION-FORMACION - ICEX

RECUSOS HUMANOS

Lanzamiento de un portal en ruso con informacioén sobr
Espanay su oferta exportable

—eurne il i -E:!..
Fortalggifmients detprograma de-Begas
Be In{erieonalizacion: Afekiadidmhasta 8 begarios e

aDiresonmteYloscu y el numero de becarios segUnrdafase e
empresas €spafnolas en Rusia

INVERSAS: Convocadas 4 para el mercado ruso

welebracion de 4.Jornadas sobre el Mercad@,ruso. \ % ..

Adaptacion _de la . Qficing €omercial como vcentrg c1
restacipn ~deserviclC e Ttermacionalizacidn g
mpgesagespanola. N

#
t

Contratagion nuevo personal Ofecome Moscu:*

Analista en sector incdustrial, Analista adjunto en bienes d
consumo y Analista adjunto en bienes de alimentacion

g




MINISTERIO

Y COMERCIO

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO
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DE INDUSTRIA, TURISMO

ACCIONES EN EL AMBITO TURISTICO

TURESPANA

PLAN DE PROMOCIOI\%(I)%E5 ESPANA EN RUSIA

OBJETIVO: Llegar al potencial consumidor final

Prestar apoyo a intermediarios establecidos
en el mercado

PRESUPUESTO 2005: Promocion 173.000 €
Publicidad 350.000 €

PRODUCTOS TURISTICOS: Turismo de sol y playa (como
producto estrella), turismo de incentivos y reuniones y turismo
idiomatico

ACCIONES PARA PROMOVER LA OFERTA: Ferias
profesionales, apoyo a agencias de viajes

ACCIONES SOBRE LA DEMANDA: Version en ruso del
Portal de Turismo espanol (www.spain.info), viajes de

familiarizacion y campanas de publicidad



http://www.spain.info/

A S PRESUPUESTO PIDM RUSIA

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

ACTUACIONES DEL PIDM EN RUSIA
AN~ OS 2 0 0 5'2 0 0 7 ( CIFRAS EN MILLONES DE EUROS)

APOYO AL COMERCIO

LINEA FEV 10
ICEX - PROMOCION 21
INFORMACION Y FORMACION 3
APOYO A LA INVERSION

COFIDES 10
PROGRAMA PAPI Y COOPERACION 1
EMPRESARIAL

APOYO AL TURISMO 2

TOTAL A7




SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO
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SEGUIMIENTO PIDM RUSIA

vwReunion de seguimiento en Exporta 2005 con los
Consejeros Econdmicos y Comerciales de los
paises PIDM

vwDesignacion de responsables de seguimiento para
cada Plan y de un sistema de seguimiento
continuo

vwEspecial atencion a:
*» Los obstaculos al mercado y acceso a OMC de Rusia

» La utilizacion de fondos multilaterales para la introduccidon de empresas

espafnolas en el mercado ruso
+» Laincidenciay los resultados de las actividades de promocién e imagen

* La celebracion y resultados de los encuentros mixtos empresas-

autoridades
*» La evolucion y resultados de la inversion de empresas espafolas en

Rusia
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=" « MINISTERIO

. DE INDUSTRIA, TURISMO

. |55 > v comercio

-MUGHAS GRACIAS
- T B e T

[ o
E_\EA“ B __ DENDUSTRIA, TURISMO  SECRETARLA DE ESTADO

Mas informacion en:

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

WWW.MCX.Ees
WWW.ICEX.ES
www.spain.info
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http://www.mcx.es/
http://www.icex.es/
http://www.spain.info/
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