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== MASTER EN PUBLICIDAD

La publicidad espafnola es una potente industria que al-
canza un volumen de mas del 1,5% del PIB. Es un sector
que goza de un gran prestigio internacional y que exporta
campafias y tecnologfas a todo el mundo. Constantemen-
te, contrata talento joven para que aporte nuevas ideas
y nueva pasion por el trabajo bien hecho. El 67% de la
actividad se concentra en la ciudad de Madrid.

En tal sentido, para garantizar una formacién acorde a es-
tas demandas del propio mercado publicitario, el plan de
estudios ha sido disefado por los profesionales de TAPSA
en colaboracién con el profesorado de la Universidad Ne-
brija. TAPSA es una de las mds importantes agencias de pu-
blicidad espafnolas formando parte del Grupo Internacional
de comunicacion WPP. Iberia, Vodafone, Endesa, Mahou,
San Miguel, Carlsberg, Caja Madrid, Balay, Dodot Ausonia,
entre otros, se cuentan entre sus clientes.

== ;AQUIEN VA DIRIGIDO?

El Master en Publicidad de la Nebrija esta dirigido a aquellas
personas que desean desarrollar una carrera profesional,
bien en agencias, bien en empresas anunciantes, realizan-
do campafas de comerciales en medios de comunicacién
de masas (Television, Internet, prensa, etc.) de productos
de gran consumo, construyendo marcas poderosas.
Para ser admitido al Master es necesario estar en posesion
de una licenciatura, ingenierfa superior, titulacion de grado
0 equivalente.
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== CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA

= El programa tiene un enfoque integrado de la publicidad
porque pensamos que el publicitario del siglo XXI tiene
gue dominar todas las disciplinas de las que se hace uso
en la comunicacion comercial.

Se hace un énfasis especial en la determinacion de la
estrategia de comunicacion para construir poderosas
imagenes de marca (Branding) y en el disefio de la es-
trategia de campafnas de comunicacién que integran
medios convencionales y no convencionales (Account
Planning).

También se cubren, con una profundidad que alcanza
el nivel profesional, la creatividad publicitaria, la planifi-
cacién de medios, la comunicacién digital, las acciones
especiales, el sequimiento de la eficacia publicitaria y los
procedimientos de control del flujo de trabajo y del con-
tacto entre la agencia y el anunciante.

La metodologfa docente es eminentemente practica. Se
desarrolla por medio de talleres, realizacion de campa-
fias, simulacion de situaciones profesionales, presenta-
ciones a cliente, etc. Se trabaja con marcas, briefings,
piezas y materiales procedentes de la agencia TAPSA.

Los alumnos terminan el curso con dos carpetas (Books)
de trabajos de clase que pueden mostrar en procesos
de seleccién: una de planificacion estratégica (Account
Planning) y otra de creatividad.

= Todos los profesores tienen experiencia profesional acre-

ditada en su 4rea de docencia (se pueden ver sus cu-
rriculos en el apartado “Profesores” de nuestra pagina
web).

= El proyecto final del Master consiste en la simulacién de

un concurso de agencias. Para ello se utiliza un caso real
de un cliente de TAPSA.

Fernando Ocafia
Presidente de TAPSA
Presidente de Young &
Rubicam

“En TAPSA estamos muy interesa-

dos en la formacién de las nuevas
generaciones de profesionales de la publicidad, porque ellos
son el futuro de esta industria. Por esa razon, nos hemos aso-
ciado a la Universidad Nebrija, que tiene un gran prestigio
en la docencia de la Publicidad para, juntos, Universidad y
Agencia, ofrecer a la sociedad el curso més ajustado a las
necesidades reales del sector. Estamos orgullosos de haber
colaborado a hacer del Méster en Publicidad TAPSA de la Uni-
versidad Nebrija, un referente indiscutible en la formacion de
publicitarios de Esparna".



PUBLICIDAD

== CONTENIDOS DEL PROGRAMA

ECTS
o Estrategia empresarial 2
o Marketing estratégico internacional 3
o Estrategia de marca (Branding) 3
o Estrategia de comunicacion (Account Planning) 4
‘ o Investigacion para la publicidad 4

CREATIVIDAD PUBLICITARIA 14

o Redaccion publicitaria 4
- . o Direccion de arte y disefio gréfico (optativa) 4

= Los proyectos son dirigidos por profesionales que cuen-
tan con una dilatada carrera en puestos directivos de o) el aueliensisl i) 4
agencias de publicidad. o Direccién creativa publicitaria 4
o Produccion grafica y audiovisual 2

= La Universidad cuenta con una importante red de relacio-

nes y acuerdos de colaboracién con agencias y empresas SERVICIO AL CLIENTE Y A LOS CONSUMIDORES ]
anunciantes para la realizacién de practicas por Pa,rte de o Direccion de cuentas, gestion de la satisfaccion del cliente y la captacion de
nuestros alumnos. Hay un departamento especializado, TUEES QUETiES (N Busies) 4
el Centro de Asesoramiento Profesional (CAP), dedica-
do a ayudar a encontrar empleo a los participantes en el
Master.

o Seguimiento de la eficacia publicitaria. Tracking de la marca 4

o Normativa y autocontrol de la publicidad (legislacién, buenas practicas,
igualdad de hombres y mujeres, proteccién de la infancia...) 2

= De esta forma, nuestros egresados estan en condicio- COMUNICACION INTEGRADA 8

nes de poder desempenar con eficiencia un puesto de
trabajo en una agencia de publicidad o en una empresa
anunciante desde el primer dia de su incorporacion.

o Comunicacién integrada en medios digitales
(Internet, telefonia movil, otros.) 4

o Planificacion de medios convencionales (TV, prensa, radio, etc.) 4

= Esta preparaciéon, que no descuida la fundamentacion

del por Gué de lo ue 5@ hace, 2 una magnifica base PROYECTO, PRACTICAS Y METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

para poder desarrollar un doctorado a la terminacion de o Proyecto Final de Master
los estudios, si fuese ese el deseo del participante. o Practicas Externas (Optativa) 4

o Metodologia de la Investigacion en
Ciencias de la Comunicacion (optativa) 4

TOTAL MASTER 60



== SENAS DE IDENTIDAD

= Validez total a efectos oficiales en Espafia y en
Europa. El Master en Publicidad de la Universidad
Antonio de Nebrija cuenta con plena validez oficial,
orden 684/2006 del 14 de febrero de 2006 de la
Consejerfa de Educacion de la Comunidad Auténoma
de Madrid (B.O.C.M. de 2 de marzo de 2006) y ha sido
verificado por el Consejo de Universidades (BOCM el
27/08/2009 y BOE el 9/10/2009). Estos dos procesos
de homologacion y de verificacion permiten a nuestros
egresados contar con un titulo de postgrado oficial con
los méximos estandares de calidad, que tiene total validez
dentro del Espacio Europeo de Educacién Superior (Los
denominados “Acuerdos de Bolonia”).

Colaboraciéon de la agencia TAPSA. TAPSA, que es
una de las mas importantes agencias de Espafa, colabo-
ra estrechamente en el desarrollo académico del Master.
Su contribucién se concreta, entre otros aspectos, en
gue sus directivos forman parte del cuadro de profeso-
res, que los participantes en el Master trabajan en clase
campafas procedentes de la propia agencia, o que la
direccién de la agencia participa en la revisién y actuali-
zacion de los contenidos del programa. De esta forma, el
Master permanece al dia de la realidad de una industria
en constante cambio.

Las principales agencias y anunciantes espafoles
han contratado a los egresados del Master, en edicio-
nes anteriores. Entre las agencias y empresas anunciantes
gue han contratado a nuestros titulados se pueden citar
a Banco Santander, Bassat Ogilvy & Maher, Brain Instant
Soup, BSB, BBDO, Contrapunto, Delvico, DDB, El Cor-
te Inglés, El Laboratorio Springer & Jacoby, Euro RSCG,
Fuell Arnold, Grey Advertising, Iberia, Havas Group, Leo
Burnett, Maxus — CICM, McCann Erickson, Media Plan-
ning Group, Mutua Madrilefa, Netthink, No Line, PRISA,
Publicis, SCPF, Sra. Rushmore, TBWA, Young & Rubicam,
Zapping MC Saatchi y la propia TAPSA, entre otras.

Nuestros alumnos proceden de las licenciaturas de
Publicidad y RR.PP. (en un 50%), Psicologfa, Administra-
cion y Direccion de Empresas, Sociologia, Bellas Artes,
Periodismo, Comunicacién Audiovisual, Turismo, Inge-
nierfa Informatica, entre otras.

Es un Master Universitario enfocado hacia el ejerci-
cio de la profesion publicitaria que permite el acceso a
la realizacion del doctorado.

Por ser un Master Universitario, verificado por ANECA,
permite la solicitud de becas oficiales y de las principales
fundaciones, la concesion de créditos de ayuda al estu-
dio y la tramitacion de visas de estudiante.

== DURACION DEL PROGRAMA

Desde el mes de Octubre al mes de junio, las clases se
imparten de lunes a viernes, por las mafnanas de 10:00 a
14:30 h.

== LOCALIZACION

El Méster Universitario en Publicidad tiene su sede en el
Edificio Fundacion, en la calle Cea Bermudez No. 59, si-
tuado en el centro de Madrid, cerca de la Plaza de Cristo
Rey.

Metro: Islas Filipinas

Lineas de autobus: 1, 2, 12y Circular

Los participantes del programa pueden disfrutar, adicional-
mente, de los servicios de la Universidad en otras instala-
ciones de nuestra instituciéon en el Campus de La Berzosa y
en el Campus de la Dehesa de la Villa.
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CAMPUS DE LA DEHESA DE LA VILLA

C/ Pirineos, 55 - 28040 Madrid
Tel. 91 452 11 00 - Fax 91 452 11 10
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28240 Hoyo de Manzanares (Madrid)
Tel. 91 452 11 01 - Fax 91 452 11 11
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C/ Cea Bermudez, 59 - 28003 Madrid
Tel. 91 452 11 50 - Fax 91 544 39 46
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La Universidad Nebrija se reserva el derecho de modificar el contenido
de este documento en atencion a circunstancias imprevistas.



