= MASTER EN TURISMO* @

El Master en Turismo tiene como misién formar a licencia-
dos en turismo o en areas de conocimiento transversales al
ambito turistico para desarrollar una carrera profesional en
uno de los sectores mas internacionales y con mayor peso
especifico en el mundo empresarial.

El programa aporta a los participantes un conocimiento
especifico y exhaustivo mediante el desarrollo de un com-
pleto plan de estudios que capacita a los alumnos en la
gestion y direccion de empresas turisticas y desarrollo y pla-
nificacion de destinos turisticos.

@ Master en modalidad online con sesiones presenciales.
sk Titulacion pendiente de verificacion por la ANECA

El claustro docente esta formado en su totalidad por pro-
fesores con amplia experiencia profesional en los diferen-
tes subsectores del turismo (hoteleria, compafias aéreas,
touroperadores...), en multiples entornos internacionales
gue aportan conocimientos de inmediata aplicabilidad.

Los contenidos del programa estdn actualizados en rela-
cion a la realidad constantemente cambiante del turismo,
enfocando el master como una aproximacion estratégica
hacia el cambio de paradigma en el turismo.




MASTER

VIAJES
== CONTENIDOS DEL PROGRAMA

&Ca' ,Ie v PRE- MASTER TURISMO.
Asignatura Créditos
1 PERIODD (online) 0

O El turismo en la cultura y economia del ocio.

Y Comportamientos turisticos 4
:. SENAS DE IDENTIDAD O Andlisis del turismo desde la oferta.

Evaluacion y ordenacion de los recursos 4
O Sistemas de informacién y métodos de control y medida de las variables
turisticas.
PATROCINIO
o ) ] ASIGNATURAS OPTATIVAS 6+4
Viajes el Corte Inglés, como empresa patrocinadora, cola- ) e
. o O Metodologia de la investigacién*® 4
bora activamente en la actualizacion y desarrollo de conte- O Sectores turisticos: produccién y eficiencia 4
nidos y aportando profesionales al equipo docente. O Estrategias de desarrollo y direccion de proyectos:
ordenacion, crédito, fiscalidad, etc.
, , O Competitividad de las empresas y de los recursos y destinos turisticos 4
|T|NEPIAPI|[]S UPTATWUS CUN ESPEC'AUZAC'UN EN DlRECClDN O Innovacion e investigacion en turismo
DE EMPRESAS 0 EN GESTION DE DESTINOS o e :
El Master en Turismo permite a los participantes conocer o (el e e £ e 4
los aspectos esenciales de la gestion de empresas y desti- O Técnicas presupuestarias y control de gestion
nos turisticos en las areas de estrategia, finanzas, marke- O Politicas de responsabilidad social corporativa 2
ting y recursos humanos, asf como disefiar a través de la aSlE R PR e e
L. .. . .l ., . ., O Outdoor
optatividad, un itinerario de especializacién en direccién de )
O Coaching
empresas turisticas o en gestion y planificacién de destinos
- 3°PERIODO (online) 8
turfsticos.
ASIGNATURAS OPTATIVAS

O Investigacién de mercados: tendencia, segmentacion y posicionamiento 4

CARACTER INTERNAC"]NAL O Estrategias de promocion, comercializacion y desarrollo.

e-Turismo y redes sociales 2
El Master en Turismo presenta la posibilidad Unica de poder 5 (el de T crsress s 4
elegir las asignaturas que seran cursadas online o cursarlas O Recursos financieros y su gestion 2
de forma presencial en México o USA. O Direccién de personas en el desarrollo de la actividad turistica 2

4°PERIODO (interim en USA*) 8
59 PERIODO (online) 8

ASIGNATURAS OPTATIVAS

O Modelos de desarrollo turistico 4
O Gestién de destinos maduros y emergentes 4
O Factores, condicionantes y efectos en el sistema turistico 4
6° PERIODO (presencial en Nebrija) 8
O Planificacién y gestién de destinos: politicas turisticas 4

O Creacion de productos; innovacion y desarrollo en empresas turisticas 4

PRACTICAS/DESARROLLO DE COMPETENCIAS PROFESIONALES®

4
TOTAL PROGRAMA 60

* Se debe elegir entre Metodologia de la investigacion o Practicas/ Desarrollo de competencias profesionales

** Sj el participante lo desea puede no desplazarse y cursar esta fase en modalidad online



