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OBJETIVOS

Capacitar para la creacion

de empresas, € instruir en la gestion

de negocios Yy establecimientos turisticos, adiestrando en la alta
direccion a jovenes profesionales, emprendedores 'y directivos;

formandoles en las
con éxito y eficacia
en el desarrollo de las actividades turisticas;
vocacionalmente,

necesarias para desarrollar
y nuevas iniciativas
motivandoles,
innovacion, la excelencia y la

competencias
planes de negocio

hacia la

creatividad; ensefandoles, ensuma, a identificar las oportunidades
profesionales y de trabajo, con una vision completa de los factores
condicionantes y determinantes para el 10gro del éxito.

CONTENIDOS DEL PROGRAMA

OCTUBRE : ENERO

| PERIODO

£l turismo en la cult

i
24

ura y economia del ocio.

Comportamientos turisticos 4
Analisis del turismo desde la oferta.
Evaluacion y ordenacion de los recursos 4

Direccion Estratégica de Empresas Turisticas 4
Planificacion y gestion de destinos: politicas turfsticas

Creacion de productos;
innovacién y desarrollo en empresas turisticas

Politicas de responsabilidad social corporativa 2

Técnicas presupuestarias y Control de gestion(caracter profesional) 2
Sistemas de informacion y métodos de controly medida de las
variables turisticas(caracter investigador) 2
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CARACTERISTICAS

E| Master Universitario en Turismo tiene el reconocimiento de
titulo oficial por el Espacio Europeo de Educacion Superior. Tanto
la modalidad profesional empresarial, como la investigadora
facilitan el acceso al Doctorado.

Las ensefanzas del Master en Turismo permiten una formacion
dinamica en el desempefio, idonea en el desarrollo de aptitudes
e independencia ante la decision. Estimula las capacidades de
innovacion, priorizando en su disefio formativo la creacion de
negocios, desde la idea hasta la puesta en funcionamiento.
El trabajo compartido con alumnos extranjeros propicia una
enriquecedora experiencia para desarrollar ideas de negocio con
vision internacional.

FEBRERD  JUNIO .

20 PERIODO 20

Sectores turisticos: produccion y eficiencia 4
Estrategias de desarrollo y direccion de proyectos: ordenacion,

crédito, fiscalidad, etc. 2
Competitividad de las empresas y de |0s recursos y destinos turisticos 4
Innovacion e Investigacion en Turismo 2

Investigacion de mercados: tendendia, segmentacion y posicionamiento 4

Estrategias de promocion, comercializacion'y desarrollo.
E-turismo y redes sociales

Internacionalizacion de la empresa turistica
ecursos financieros y su gestion

R
Direccion de personas en el desarrollo de la actividad turistica
Modelos de desarrollo turfstico

estion de destinos maduros y emergentes

Gestion de estinos maduros y eMergeme __——————~

Factores, condicionantes y efectos en el sistema turistico
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Practicas empresariales / Metodologia de la investigacion 4
Trabajo Fin de Master/Trabajo de Investigacion Tutelado

TOTAL PROGRAMA




METODOLOGIA

E| Master es especialmente practico'y
utiliza el método del caso- Ademas,
aprovecha la experiencia de la
Universidad en el uso de simuladores
de gestion y direccion de empresas.
Se utilizan nuevas técnicas especificas
para el aprendizaje de las habilidades
directivas.

Las asignaturas se abordan desde

una perspectiva multiple: sesiones
presenciales, trabajos individuales y en
grupo, video conferencias, etc., todo
con el eje permanente de la resolucion
de problemas.

Programa adaptado al Espacio
Europeo de Educacion Superior
(Orden 3806/2011, de 27 de
septiembre, de la Consejerfa
de Educacion de la Comunidad
Auténoma de Madrid), y por
tanto valido en toda la Uniéon
Europea y en los demas paises
firmantes de los Acuerdos de
Bolonia.

Desde el curso 2009-2010 el
Master ha sido acreditado como
via de acceso al Doctorado,
pudiendo, los alumnos que lo
cursen, acceder al Doctorado en
Turismo si asf lo desean.

"EL CONTRATO
NEBRIJN

UNIVERSIDAD, EMPRESAS Y TU,
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“Desde Nebrija Business School nos compro-
metemos con el desarrollo del lider empresarial.
Entendemos que este lider ha de saber adap-
tarse y enfrentar los retos que las dltimas crisis

econémicas nos han planteado, transformando
las amenazas en oportunidades.

La busqueda del éxito profesional y empresarial,
precisa en nuestra vision, de un enfoque hu-
manista, una vision de responsabilidad social
y un claro espiritu emprendedor.

Para nosotros el alumno €s el centro de nues-
tros programas y metodologias formativas y

todos nuestros servicios estan personalizados
para facilitarle un entorno adecuado.”

= Victor Mufioz
=5 Antiguo Alumno
. Master en Turismo

“Para mi, el Master Oficial en Empresas y Mer-
cados Turisticos (ahora Master Universitario en
Turismo), de la Universidad Antonio de Nebrija,
ha supuesto una especialidad en mis estudios
turisticos, un fortalecimiento de mis conoci-
mientos del sector y de la gestion de empresas
turisticas. La experiencia del profesorado y

su vision empresarial y docente son claves

para que el alumnado se sienta motivado. La
continuidad en formacion me ha permitido, en
estos tiempos de crisis, lanzarme a la aventura
empresarial ademds de sequir mi carrera profe-
sional en el ambito del marketing y la represen-
tacion de destinos turfsticos internacionales en
el mercado emisor espanol.”

PERFIL DEL CANDIDATO

 Emprendedores.
o Empresarios.
« Directivos de Empresas.

o Diplomados y técnicos en empresas y
actividades turisticas

J6venes postgraduados con espiritu
emprendedor.

o Titulados superiores con vocacion
docente e investigadora y aspiren al
titulo de Doctor en turismo

PRACTICAS EN
EMPRESA

La Universidad Nebrija considera que
cualquier proceso formativo precisa del
gjercicio de un perfodo de practicas. Por
ello los alumnos del Master Universitario
en Turismo, antes de culminar el
desarrollo de las materias que dan opcion
a esa titulacion, desarrollan un periodo de
practicas en establecimientos turfsticos,
que se identifiquen con su yocacion, con
la profesion ejercida, y donde pueden
desplegar los conocimientos adquiridos.

Las practicas realizadas no significan

la obligatoriedad de alargar el periodo
docente en una realidad turfstica
empresarial, sino que significan la
posibilidad de que el participante en el
Master, conozca primero desde una vision
real, los procesos de gestion'y direccion
de las empresas; ¥ desde otro enfoque,
intervenga en el conocimiento de l0s
problemas diarios de la produccion,
desde su posicion de estudiante.

SALIOAS
PROFESIONALES

Puede asegurarse, que las expectativas
de trabajo en los sectores turisticos,

son aquellas que ofrecen las mejores
perspectivas, en estos momentos de
resolucion de una grave situacion
economica. La Organizacion Mundial del
Turismo ha predicho que en el afio 2012
se superaran los 1000 millones de turistas
internacionales, y que hasta el 2020

las tasas de expansion del sector seran
superiores al 3 % anual.

Hoy, pensar en ser emprendedor 0
directivo turistico es optar por el éxito en
|as numerosas oportunidades ofrecidas.
Por ello, en cualquier responsabilidad
directiva se necesita adquirir las
herramientas que €l Master en Turismo
ofrece, especialmente para.

Crear un plan negocio 0 desarrollo
empresarial.

Trabajar en nuevas oportunidades
turisticas.

Desempenar la direccion de proyectos
turisticos.

[nvestigar en desarrollos turisticos

Innovar en productos y servicios
relacionados con los viajes



DURACION DEL PROGRAMA

mes de octubre al
de lunes a viernes por la

mes de junio, |as clases se

Desde el
manana de 10:00

imparten
a14:30h.
Nebrija Business School,

ras instalaciones de
osa y edificio de la

de los programas de
de los servicios en ol
Campus de La Berz!

Los participantes
pueden disfrutar
nuestra institucion:
Fundacion Nebrija.

$/| Pirineos, 55 - 28040 Madrid
el. 91 452 11 00 - Fax 91 452 11 10

28240 Hoyo de M
anzanares (Madri
Tel. 91 452 11 01 - Fax 91 45<2 1a$|qd1)

% C9ea Bermudez, 59 - 28003 Madrid
.91452 1150 - Fax 91 544 39 46

ADMISIONES DE POSTGRADO

WA 21 .COm

LOCALIZACION

Este programa s& imparte en elCa
Dehesa de 1a villa: Calle Pirineos n

Accesos al Campus.

« Metro: Francos Rodriguez, Metropolitano
o Lineas de autobus: 44, 64, 124, 127,128,

mpus de 1a
o 55 de Madrid.
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