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1. PRINCIPALES HABILIDADES Y COMPETENCIAS QUE DESARROLLA LA 
MATERIA 

 
De acuerdo a los descriptores de Dublín, las competencias y habilidades a 
desarrollar en esta asignatura son las siguientes:  

 
- Poseer nociones de historia del arte, economía 
- Aplicar conocimientos y compresión del mercado del arte desde el punto de 

vista artístico y económico 
- Capacidad analítica para comprender textos y artículos del mercado del 

arte 
- Conocimientos matemáticos básicos 
- Leer y comprender inglés 
- Actitud abierta y proactiva  
 

 
2. METODOLOGÍA DOCENTE 

 
Los elementos metodológicos para esta materia son los siguientes: 

 
 Casos prácticos: estudio de casos reales a través de los cuales los alumnos 

argumentan la utilidad de diferentes acciones y proponen alternativas y 
soluciones. Los casos se preparan de forma individual o en grupo y 
posteriormente se discuten dentro del aula. 

 
 Exposición y discusión de aspectos específicos del mercado del arte para la 

posterior puesta en práctica de los conocimientos adquiridos. 
 

 
 
3. REQUISITOS PARA CURSAR LA ASIGNATURA 
 
El alumno debe tener buenos conocimientos de Historia del Arte, Mercado, y 
Matemáticas, además del entorno económico, tanto español como internacional. 
También debe contar con dominio de la hoja de cálculo Excel® y con un buen 
nivel de comprensión de inglés escrito. 
 
 
4. DESCRIPCIÓN GENERAL DE LA ASIGNATURA Y OBJETIVOS DE 

DOCENCIA 
 

El objetivo de la asignatura es que el alumno conozca la operativa del mercado 
del arte y sus precios. Se analizaran los distintos mercados al igual que los 
agentes que les operan, todo bajo el prisma económico. 
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5. FORMA DE EVALUACIÓN 
 

3.1. Evaluación  
 

3.1.1 Participación en clase 10% 
3.1.2 Asistencia 10% 
3.1.2 Examen final 80% 

 
3.2. Restricciones: 
 

Para poder hacer la suma ponderada de las calificaciones anteriores, tanto 
en convocatoria ordinaria como en extraordinaria, es necesario obtener al 
menos un cinco en el examen/ejercicios prácticos finales correspondientes. 
El alumno con nota inferior se considerará suspenso. 

 
6.  PROGRAMA DE LA ASIGNATURA 
 

o Introducción economía del arte. Definición 
 
o Tipológicas de mercados 
 
o Evolución económica del mercado del arte 
 
o Agentes oferta y demanda 
 
o Canales de distribución 

 
o Índices económicos 

 
o Fondos de inversión en arte 

 
o Precios en el arte 
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 10. CURRÍCULUM BREVE DEL PROFESOR  

 
Doctorando en Historia del Arte y en Empresariales por la Universidad Autónoma 
de Madrid. Doctorando en el departamento de Marketing e Investigación de 
Mercados (UAM). Conferenciante sobre economía, mercado e inversión en arte 
en el Instituto de Empresa (IE), Universidad Autónoma de Madrid, Universidad de 
Salamanca, ARCO, entre otros. Escribe artículos sobre el economía y mercado 
del arte en diversas publicaciones como Expansión, El Cultural (ABC), Lápiz, Exit, 
Estrategias de Inversión. Tras trabajar varios años en Citibank y The Bank of New 
York (Bruselas), decidió dedicarse a su pasión, el arte, trabajando como directora 
de las prestigiosas galerías de arte madrileñas Fernando Pradilla y Elba Benítez. 
Actualmente es socia-fundadora de la empresa ARTE GLOBAL, consultoría de 
arte. Comisaria de exposiciones como “Diálogos”, Beirut, Amman; “Cuadernos de 
viaje”, Damasco; “Poesía Espacial”, Segovia; “Mitos Contemporáneos”, Domus 
Artium, Salamanca.  
 
 

 11.  INFORMACIÓN GENERAL 
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