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1. PRINCIPALES HABILIDADES Y COMPETENCIAS QUE DESARROLLA LA
MATERIA

De acuerdo con los descriptores de Dublin, las competencias y habilidades a desarrollar
en esta asignatura son las siguientes:

- ElI alumno podra demostrar poseer y comprender conocimientos sobre Historia del arte,
Historia de las galerias de arte, conocimientos de la cultura galeristica, organizaciones
feriales, ferias de arte, Economia del arte y Coleccionismo.

- El alumno podra aplicar conocimientos y comprension a través de capacidades de
resolucion de problemas de andlisis y estudio en gestion de informacion sobre artistas,
seleccion, ...

- El alumno adquirir la capacidad de emitir juicios sobre calidad y valoracion artistica de
los artitas y galerias estudiadas y analizadas a partir de los datos y conocimientos del
mercado y de las visitas realizadas.

- El alumno deberd poder comunicar sus conclusiones, conocimientos y las razones que
las sustentan sobre las valoraciones del trabajo a realizar sobre Mercado Primario.

- El alumno desarrollard habilidades de aprendizaje necesarias para desarrollar un tema,
analizarlo y comunicarlo, tanto de forma escrita como oral y en publico.

2. METODOLOGIA DOCENTE

El desarrollo de esta asignatura va a ser tratado desde dos apartados muy distintos
metddicamente. Por un lado un acercamiento teorico de la historia de las galerias, desde
el punto de vista de las principales entidades galeristicas en Europa antes de la segunda
guerra. Por otro, se verd el desarrollo de las galerias en Estados Unidos en la 22 mitad del
siglo XX.

En segundo lugar, se tratard la asignatura desde el punto de vista practico con las visitas
a las galerias mas importantes en el @mbito madrilefio.

Para que el alumno adquiera las habilidades y competencias antes descritas, el profesor
utilizara los siguientes elementos:

-Dar a conocer el llamado “primer mercado”, constituido por la galeria como entidad, y
por supuesto, como empresa de promocion y distribucion.

-Ver algunas de las caracteristicas de las principales galerias de nuestro pais, y del
mercado.

-Como empresas, definir sus objetivos y los medios de estos organismos para llevar a
cabo tal finalidad.

-Visita y definicion de las principales galerias de Madrid.

-Estudio de casos reales a través de los cuales se argumenten las alternativas y opciones
de analisis para diferentes soluciones que se discutiran.

-Exposicion y discusion de aspectos especificos de la gestion de empresas artisticas.

3. REQUISITOS PARA CURSAR LA ASIGNATURA

Para cursar la asignatura, el alumno debe tener conocimientos previos de del
Mercado del arte, Historia del arte, galerismo espafiol e internacional, ademés del entorno
econdémico y cultural, tanto espafiol como internacional. También debe contar con un
buen nivel de comprensién de gestion de empresas.
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4. DESCRIPCION GENERAL DE LA ASIGNATURA Y OBJETIVOS DE DOCENCIA

El mercado de arte esta definido por el llamado mercado primario, con la galeria
como centro de gestion y nicleo en torno al cual se producen acercamientos, gestiones y
difusién del arte. Es un centro econdmico donde se dan las pequefas, pero no por ello
pequefias citas artisticas. Conocer los lugares, agentes y principales actores en el
mercado de Madrid es basico para la formacion del alumno.

OBJETIVOS:
El objetivo final es suministrar al alumno el estudio y valoracién de los diferentes

rangos en los distintos mercados, y en concreto el conocimiento del mercado primario,
con especial atencion al caso madrilefio.

5. FORMA DE EVALUACION

3.1.Evaluacion:

3.1.1 Participacion en clase 20
3.1.2 Working Paper final 70
3.1.3 Valoracion del profesor 10

3.2. Restricciones:

La nota de la asignatura se hara con un minimo necesario de aprobado en el trabajo final-
examen correspondiente a esta asignatura, méas las consideraciones de asistencia y
participacion, que serdn tenidas en cuenta tanto en convocatoria ordinaria como en
extraordinaria.

6. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

El desarrollo de las galerias en nuestro pais, y en el mundo. Consideraciones
empresariales. Definicion y posicionamiento. Ferias.

Galerias: Espacio Minimo, Helga de Alvear, Fernando Latorre y Salvador Diaz
Galerias Leandro Navarro, La fabrica. Magda Belloti, Juan Curto y Raquel Ponce.
Analisis del mercado de arte internacional, centrado en los Estados Unidos. Cifras,
centros geograficos, agentes del mercado y artitas mas cotizados en USA.
Especificidades del gusto americano y la fortaleza de las grandes casa de subastas.

Los grandes coleccionistas.

Galerias Cayon, Soledad Lorenzo y Malborough.
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Galerias Nieves Fernandez, Caydn, Soledad Lorenzo y Malborough.
Galerias Egam, Distrito 4, Pilar Parra, y Guillermo de Osma
Galerias Juana de Aizpuru, Oliva Arauna, Pelayo 47, y Max Estrella.

Ferias de arte: introduccion, concepto, tipologia. Antecedentes y situacion actual.
Solicitud de participacion.

Galerias asistentes a la feria: estrategias, planificacién, comunicacién, marketing,
venta y relaciones con los distintos agentes. Coleccionistas: estrategias,
planificacion, compra y contactos

7. BIBLIOGRAFIA BASICA

-Benhamou-Huet, Judit: “Art Business. Le marché de /”art ou | art du marche’
Assouline, Paris 2001.

-Benhamou-Huet, Judit: “The Worth Of Art. Pricing the priceless’ Assouline, Paris
2003

-Benhamou-Huet, Judit: “Art Business2.” Assouline, Paris 2007

-Bonito Oliva, A.: “Arte e sistema del arte’. De Domizio, Roma 1976.

-Cuesta, Amanda, “Capital”’. Centro de Arte Santa Monica. Barcelona 2006. *

-Frey, Bruno: “La economia del arte’. Ed. Fundacién La Caixa. Barcelona 2000.

-Gramp, William: “Arte, inversion y mecenazgo”. Ariel, Barcelona 1991.

-Lindemann, Adam : “Coleccionar arte contemporaneo.” Taschem, Madrid 2006.*

-Mc Andrew, Clare: “The Art Economy : An investor”s quide to the Art Markef’ The

liffey press, 2007

-Poli, Francesco: “Produccion artistica y mercado.” Gustavo Gili, Barcelona 1976.

-Roberson, lan : “Understanding Internactional Art Marketsand Management’,
Routledge, 2005.

-Ruiz, Nacho: “Arco/ Arte y Mercado en la Espafia democratica”. Edita Arco. 2004

-Thornton, Sarah. "Siete dias en el mundo del arte" ed. Edhasa, Barcelona 2010.
Capitulo 3.
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-Vattese, Angela: “/nvertir en arte’. Ed. Piramide. Valencia 2002.*

Los libros con asterisco al final estan en la biblioteca de la Fundacion.

8. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

= -Ambroise Vollard “Ambroise Vollard, Memorias de un
vendedor de cuadros”. Ed, Galeria Miquel Alzuela.
Barcelona 2007.

= -Assouline, Pierre, “Kahnweiler, Daniel Henry. En el nombre
del arte.” Ed, Galeria Miquel Alzuela. Barcelona 2007

= Assouline, Pierre, “Paul Durand Ruel, el marchante del
impersionismo* Ed, Galeria Miquel Alzuela. Barcelona 2009

Internet:
www.artprice.com , seccion de Art market trends anuales.
www.arteinformado.com
www.antigvaria.com
www.artfacts.net
www.artnet.com
www.artinfo.com
www.artandauction.com
www.art-review.com
www.artforum.com
www.artnews.com
www.artprice.com
www.baerfaxt.com
www.e-fluxus.com
Complementaria:
www.artfairsinternational.com

9. TRABAJOS DURANTE EL CURSO DE CARACTER OPTATIVO

- Dossier de ferias y galerias.

10. CURRICULUM BREVE DEL PROFESOR

D. Joaquin Gallego

Licenciado en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid, es especialista en el
sector de la inversién en arte y en el mercado de arte contemporaneo. Master en Estética
y Teoria del Arte, ha sido profesor en la Universidad S.E.K de las asignaturas Vanguardias
Artisticas, asi como de Critica de Arte, Museologia y Medios Audiovisuales y Cine. Ha
dirigido los cursos de verano Diédlogos en el Arte Contemporaneo |, sobre las relaciones
Fotografia-Pintura Il, sobre Pintura-Arquitectura 111, sobre Arte y Mass-Media. Periodista
en varias publicaciones como Actualidad Econdmica, ubicarte.com o arteinformado.com.
Gran conocedor de las colecciones particulares espafiolas de arte contemporaneo, asi
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como de las colecciones institucionales-fundaciones, y colecciones publicas. Ha sido
profesor de Investigacion de Mercados y de Invertir en Arte. Sus articulos han sido
publicados en Actualidad Econdmica, Critica de Arte, Cultura Moderna y El Economista.
Director de la galeria Magee de arte contemporéaneo chino, hasta septiembre de 2009.

Difa. Elisa Hernando Calero

Licenciada en Historia del Arte y en Empresariales por la Universidad Auténoma de
Madrid. Doctorando en el departamento de Marketing e Investigacion de Mercados
(UAM). Conferenciante sobre economia, mercado e inversion en arte en el Instituto de
Empresa (IE), Universidad de Salamanca, ARCO, entre otros. Escribe articulos sobre el
economia y mercado del arte en diversas publicaciones como Expansion, El Cultural
(ABC), Léapiz, Exit, Estrategias de Inversion. Tras trabajar varios afios en Citibank y The
Bank of New York (Bruselas), decidié dedicarse a su pasion, el arte, trabajando como
directora de las prestigiosas galerias de arte madrilefias Fernando Pradilla y Elba Benitez.
Actualmente es socia-fundadora de la empresa ARTE GLOBAL, consultoria de arte.
Comisaria de exposiciones como “Poesia Espacial”, Torre6bn Lozoya, Segovia, “Mitos
Contemporaneos”, Domus Artium, Salamanca. Es directora de la Fundacién Delfina.

11. INFORMACION GENERAL

N°e DE
i IDIOMA DE
CREDITOS -
ECTS IMPARTICION
3 Espafiol
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