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1. PRINCIPALES HABILIDADES Y COMPETENCIAS QUE DESARROLLA LA
MATERIA

De acuerdo con los descriptores de Dublin, las competencias y habilidades a desarrollar
en esta asignatura son las siguientes:

- ElI alumno podra demostrar poseer y comprender conocimientos sobre Historia del arte,
Museologia, Critica del arte, Filosofia del arte, Literatura artistica, Medios del Mercado del
arte, Economia del arte y Coleccionismo

- El alumno podra aplicar conocimientos y comprension a través de capacidades de
resolucion de problemas de analisis y estudio en gestion de informacion econdmica, en
estudio de colecciones, en dossier de artista...

- ElI alumno adquirira la capacidad de emitir juicios sobre calidad y valoracion econdémica
de las obras estudiadas y analizadas a partir de los datos y conocimientos del mercado

- El alumno adquirira la capacidad de comunicar sus conclusiones, conocimientos y las
razones que las sustentan sobre las valoraciones del trabajo a realizar sobre Mercado de
Arte para el resto de alumnos, tanto como para profesionales del mundo académico y del
ambito econémico.

- El alumno adquirird habilidades de aprendizaje necesarias para desarrollar un tema,
analizarlo y comunicarlo, tanto de forma escrita como oral y en publico.

2. METODOLOGIA DOCENTE

Para que el alumno adquiera las habilidades y competencias antes descritas, el profesor
utilizara los siguientes elementos:

Ejemplo:

-Estudio de casos reales a través de los cuales se argumenten las alternativas y opciones
de analisis para diferentes soluciones que se discutirdn dentro del aula.

-Exposicion y discusién de aspectos especificos de la gestibn de empresas para la
posterior puesta en practica de los conocimientos adquiridos.

-Simulacion de empresas y casos practicos de gestion cultural para fomentar la capacidad
de toma de decisiones estratégicas en el campo del mercado del arte.

_ Lectura y analisis de notas técnicas, que completan las explicaciones que se dan en el
aula y sirven de soporte tedrico a los casos practicos. Se adjuntaran informaciones
escritas u on-line para conocimiento adjunto del temario de la asignatura

3. REQUISITOS PARA CURSAR LA ASIGNATURA

Para cursar la asignatura, el alumno debe tener conocimientos previos de del
Mercado del arte, Historia del arte, Matematicas, ademas del entorno econdémico y
cultural, tanto espafiol como internacional. También debe contar con un buen nivel de
comprension de inglés escrito.

4. DESCRIPCION GENERAL DE LA ASIGNATURA Y OBJETIVOS DE DOCENCIA

El mercado de arte todavia estéd regido por el llamado mundo occidental, al igual
gue es en este centro econdmico donde se dan las grandes citas artisticas. Conocer los
lugares, agentes y principales actores en los mercados de EU y USA es basico para la
formacion del alumno.
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OBJETIVOS:

El curso propone investigar y tener un conocimiento del mercado en cifras y valores
gue nos permita una perfecta compresion de las diferentes &reas y sectores del mercado
de arte en los grandes centros americanos y europeos.

Los objetivos se centralizan en:

-Motivar al alumno en el analisis del mercado, sus posibilidades, y la vision
econdmica de los temas artisticos.

-Utilizar los nuevos conocimientos como una forma de investigacion para el estudio,
el peritaje, y el comercio de las obras de arte.

El objetivo final es suministrar al alumno el estudio y valoracién de los diferentes
rangos en los distintos mercados, y las claves para el conocimiento del mercado, con
especial atencion al caso espafiol.

5. FORMA DE EVALUACION

3.1.Evaluacion:

3.1.1 Participacion en clase 25
3.1.2 Working Paper final 65
3.1.3 Valoracion del profesor 10

3.2. Restricciones:

La nota de la asignatura se hara con un minimo necesario de aprobado en el trabajo final-
examen correspondiente a esta asignatura, méas las consideraciones de asistencia y
participacion, que serdn tenidas en cuenta tanto en convocatoria ordinaria como en
extraordinaria.

6. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

1.- Pricing the priceless. Pintura contemporanea, creacion y mercado. Arte, artistas y
economia de la pintura. Los paralelismos entre creatividad y valor econémico. Anomalias
del mercado actual. La economia de la creacion y su pricing.

2.- La pintura y la inversion. Donde y cuando invertir. El artista y sus transformaciones:
Artista como Hombre Econdomico. El artista del siglo XXI y sus ingresos. La galeria como
agente supremo de mercado. Mercados emergentes. Picasso-Richter.

3.- Datos generales del mercado de arte actual en Europa y en Estados Unidos. La
amenaza de los mercados emergentes. Comparacién con otros mercados y los analisis
econdémicos entorno al mercado de arte. El boom de los precios en el afio 2006: Nueva
York como gran centro mundial del arte contemporaneo.

4.- Andlisis del mercado de arte internacional, centrado en los Estados Unidos. Cifras,
centros geograficos, agentes del mercado y artitas méas cotizados en USA. Especificidades
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del gusto americano y la fortaleza de las grandes casa de subastas. Los grandes
coleccionistas.

5.- El mercado europeo: Londres a la cabeza. Consolidacion de Francia, Alemania y los
paises de su orbita. Un fuerte mercado primario: galerias y ferias. DindAmico mercado de
la fotografia.

6.- El mercado de arte en Espafia, caracteristicas, volimenes de mercado y rasgos
propios. Galerias y ferias. El auge del mercado. Dinamizacion por los nuevos museos.

7.- Tipos de coleccionista. De lo privado a lo publico. Grandes coleccionistas: La Coleccion
Ludwig, Berardo, Panza,....

8.- Las tendencias del mercado del arte y las escuelas mas cotizadas en pintura: Neo-

expresionismo aleman, arte chino contemporaneo, la escuela de Londres, escuela de
Leipzig, grupo de Colonia, YBA,...

7. BIBLIOGRAFIA BASICA

-Benhamou-Huet, Judit: “Art Business. Le marché de /| art ou |/ art du marche’
Assouline, Paris 2001.

-Benhamou-Huet, Judit: “7The Worth Of Art. Pricing the priceless’” Assouline, Paris
2003

-Benhamou-Huet, Judit: “Art Business2.” Assouline, Paris 2007

-Bonito Oliva, A.: “Arte e sistema del arte’. De Domizio, Roma 1976.

-Cuesta, Amanda, “Capital”. Centro de Arte Santa Mdnica. Barcelona 2006. *

-Frey, Bruno: “La economia del arte’. Ed. Fundacién La Caixa. Barcelona 2000.

-Gramp, William: “Arte, inversion y mecenazgo”. Ariel, Barcelona 1991.

-Lindemann, Adam : “Coleccionar arte contemporaneo.” Taschem, Madrid 2006.*

-Mc Andrew, Clare: “The Art Economy > An investor”s quide to the Art Markef’ The

liffey press, 2007

-Moulin, R. : “De la valeur de /”art,” _ Flammarion, Paris 1995.

-Poli, Francesco: “Produccion artistica y mercado.” Gustavo Gili, Barcelona 1976.

-Ramirez, Juan Antonio : «El arte no es el capital », Revista Lapiz 256 y 257. 2209
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-Rouget, Bernard; Sagot, D.: “Economie des arts plastiques” L~ Harmattan. Paris 1996.

-Roberson, lan : “Understanding Internactional Art Marketsand Management’,
Routledge, 2005.

-Ruiz, Nacho: “Arco/ Arte y Mercado en la Espafia democratica”. Edita Arco. 2004
-Simmonot, P.: “Doll"Arf’, Gallimard, Paris 1990.

-Thompson, Don. "El tiburén de 12 millones de ddlares" ed. Ariel, Barcelona 2010.
-Thornton, Sarah. "Siete dias en el mundo del arte" ed. Edhasa, Barcelona 2010

-Vattese, Angela: “/nvertir en arte’. Ed. Piramide. Valencia 2002.*

-Unzueta Esteban, Sara: “E/ mercado del arte”. Boletin ICE n® 2747, noviembre 2002.
On line.

Los libros con asterisco al final estan en la biblioteca de la Fundacion.

8. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

- Dorfles, Gillo; Vetese, Angela: “Arte visive’ Atlas, Bergamo 2004.

-Grampp, W.D. “Pricing the Priceless. Art, artists, and economics”. New York: Basic
Books. 1997

-Mc Nulty, Tom: “Art Market Research: A Guide to Methods and Sources” McFarland &
Company 2006

-Ramirez, Juan Antonio y Carrillo, J.: “Tendencias del arte, arte de tendencias’
Catedra, Madrid, 2004

-Patifio, Anton: ‘Mapa ingravido” Cendeac, Murcia, 2005

-West, Paige: " The Art of Buying Art’ Harper Collins, 2007.

Internet:
www.artprice.com , seccion de Art market trends anuales.
www.arteinformado.com
www.antigvaria.com
www.artfacts.net
www.artnet.com
www.artinfo.com
www.artandauction.com
www.art-review.com
www.artforum.com
www.artnews.com
www.artprice.com
www.baerfaxt.com
www.e-fluxus.com
Complementaria:
www.christies.com
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http://www.baerfaxt.com/
http://www.e-fluxus.com/
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www.sothebys.com

www.philipsdepury.com
www.artfairsinternational.com

9. TRABAJOS DURANTE EL CURSO DE CARACTER OPTATIVO

-Dossier de artistas.

10. CURRICULUM BREVE DEL PROFESOR

Licenciado en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid, es especialista en el
sector de la inversion en arte y en el mercado de arte contemporaneo. Master en Estética
y Teoria del Arte, ha sido profesor en la Universidad S.E.K de las asignaturas Vanguardias
Artisticas, asi como de Critica de Arte, Museologia y Medios Audiovisuales y Cine. Ha
dirigido los cursos de verano Didlogos en el Arte Contemporaneo I, sobre las relaciones
Fotografia-Pintura I, sobre Pintura-Arquitectura 111, sobre Arte y Mass-Media. Periodista
en varias publicaciones como Actualidad Econémica, ubicarte.com o arteinformado.com.
Gran conocedor de las colecciones particulares espafolas de arte contemporaneo, asi
como de las colecciones institucionales-fundaciones, y colecciones publicas. Ha sido
profesor de Investigacion de Mercados y de Invertir en Arte. Sus articulos han sido
publicados en Actualidad Econdmica, Critica de Arte, Cultura Moderna y ElI Economista.
Director de la galeria Magee de arte contemporaneo chino, hasta septiembre de 2009.

11. INFORMACION GENERAL

N°e DE
i IDIOMA DE
CREDITOS -
ECTS IMPARTICION
2 Espafiol
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