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1. PRINCIPALES HABILIDADES Y COMPETENCIAS QUE DESARROLLA LA
MATERIA

De acuerdo a los descriptores de Dublin, las competencias y habilidades a
desarrollar en esta asignatura son las siguientes:

- Poseer naciones de historia del arte, economia y matematicas

- Aplicar conocimientos y compresion del mercado del arte desde el punto de vista
artistico y econémico

- Capacidad analitica y de sintesis sobre el arte y los artistas

- Aplicacion practica de férmulas matematicas y estadisticas

- Leer y comprender inglés

- Actitud abierta y proactiva

2. METODOLOGIA DOCENTE

Los elementos metodoldgicos para esta materia son los siguientes:

= (Casos practicos: estudio de casos reales a través de los cuales los alumnos
argumentan la utilidad de diferentes acciones y proponen alternativas y soluciones.
Los casos se preparan de forma individual o en grupo y posteriormente se discuten
dentro del aula.

= EXxposicion y discusion de aspectos especificos del mercado del arte para la posterior
puesta en practica de los conocimientos adquiridos.

3. REQUISITOS PARA CURSAR LA ASIGNATURA

El alumno debe tener buenos conocimientos de Historia del Arte, Mercado, y
Matematicas, ademas del entorno econdmico, tanto espafiol como internacional. También
debe contar con dominio de la hoja de célculo Excel® y con un buen nivel de
comprension de inglés escrito.

4. DESCRIPCION GENERAL DE LA ASIGNATURA Y OBJETIVOS DE DOCENCIA

El objetivo de la asignatura es que el alumno conozca la operativa del mercado del arte y
sus precios, aprenda valorar y tasar y el desarrollo de competencias de gestién en el
mercado del arte. A continuacion se pasa a detallar cada una de las materias vistas:

Valoracion y Tasacion: Se impartira una revision de la literatura cientifica publicada sobre
los precios del arte, metodologias y estudios publicados. El alumno aprendera a
diferenciar entre valoracion y tasacion. En un primer momento se incidird en la
importancia de los conocimientos previos de Historia del Arte, critica y analisis estético de
las obras. En un segundo momento se desarrollaran las técnicas de tasacién para acabar
con sesiones practicas especializandose en los siglos XIX, XX y XXI
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5. FORMA DE EVALUACION

3.1.Evaluacion

3.1.1 Participacion en clase 10%
3.1.2 Asistencia 10%
3.1.2 Examen final 80%0

3.2. Restricciones:

Para poder hacer la suma ponderada de las calificaciones anteriores, tanto en
convocatoria ordinaria como en extraordinaria, es necesario obtener al menos un cinco en
el examen/ejercicios practicos finales correspondientes. El alumno con nota inferior se
considerara suspenso.

6. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

0 Introduccién. Valoracion: concepto, perfil del artista y movimientos
artisticos.

o Critica de arte. Autentificacion y expertizacion. Métodos
0 Tasacién: concepto. Teoria de precios.
0 Metodologia

o FALSOS 1. Definicion de falsificacion artistica. Diferencias entre falso,
réplica y plagio. Razones de la falsificaciébn. Caracteristicas de las
falsificaciones

o FALSOS 2
Agentes que intervienen en el comercio de obra falsa: El falsificador, Los
expertos, comerciantes (marchantes, galeristas y casas de subastas),
museos, coleccionistas, artistas. Tipos de obras falsas. Historia de las
falsificaciones artisticas.

0 TASACION. CONCEPTOS GENERALES
Coémo se inventaria y se estudia una obra. Factores que influyen en el valor
de una obra. Diferentes tipo de tasacioén (Herencias, seguros, colecciones,
subastas, galerias de arte). Problematica.

0 TASACION. CASOS ESPECIFICOS. PICASSO Y LA VANGUARDIA ESPANOLA
Picasso, Dali, Mird, Julio Gonzélez, Juan Gris, Oscar Dominguez, Maria
Blanchard, Francisco Bores.
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8. CURRICULUM BREVE DEL PROFESOR

Elisa Hernando Calero

Doctorando en Historia del Arte y en Empresariales por la Universidad Auténoma de
Madrid. Doctorando en el departamento de Marketing e Investigacion de Mercados
(UAM). Conferenciante sobre economia, mercado e inversion en arte en el Instituto de
Empresa (IE), Universidad Autonoma de Madrid, Universidad de Salamanca, ARCO, entre
otros. Escribe articulos sobre el economia y mercado del arte en diversas publicaciones
como Expansion, El Cultural (ABC), Lapiz, Exit, Estrategias de Inversion. Tras trabajar
varios afos en Citibank y The Bank of New York (Bruselas), decidié dedicarse a su pasion,
el arte, trabajando como directora de las prestigiosas galerias de arte madrilefias
Fernando Pradilla y Elba Benitez. Actualmente es socia-fundadora de la empresa ARTE
GLOBAL, consultoria de arte. Comisaria de exposiciones como “Dialogos”, Beirut, Amman;
“Cuadernos de viaje”, Damasco; “Poesia Espacial”, Segovia; “Mitos Contemporaneos”,
Domus Artium, Salamanca.

José Ignacio Abeijon

Licenciado en Historia del Arte en la Universidad Complutense de Madrid, facultad donde
realiza los cursos de doctorado en el departamento de Arte IlIl (Contemporaneo),
presentado el Trabajo de Investigacion “Los Viajes de Leandro Fernandez de Moratin”.
Ha trabajado en la galeria El Gayo Arte y desde 1998 hasta hoy en dia en la Galeria
Guillermo de Osma, donde se ha ocupado de organizacion de exposiciones, edicion de
catalogos, coordiancion de ferias de arte (ARCO, FIAC, ART Basel Miani Beach entre
otras), inventariado y estudio de obras, ventas y compras. Ha realizado diferentes
investigaciones sobre diferentes temas, como Leandro Fernandéz de Moratin, arte del
siglo XVIII, arte de vanguardia en Espafia y en Latinoamérica. También ha realizado
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estudios e informes de edificios historicos, asi como inventarios de bienes culturales. Ha
publicado numerosos articulos sobre estos temas en revistas, libros y catalogos de
exposiciones, ha coordinando varias exposiciones institucionales, y ha sido el comisario de
la exposicion “La intensidad del Azogue. Picasso en los artistas espafioles” realizada en la
Fundacion Picasso de Malaga en 2002.

9. INFORMACION GENERAL

N° DE
- IDIOMA DE
CREDITOS -
ECTS IMPARTICION
3 Espafiol
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