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1. PRINCIPALES HABILIDADES Y COMPETENCIAS QUE DESARROLLA LA 
MATERIA 

 
 
De acuerdo a los descriptores de Dublín, las competencias y habilidades a 

desarrollar en esta asignatura son las siguientes:  
 

- Poseer nociones de historia del arte, economía y matemáticas 
- Aplicar conocimientos y compresión del mercado del arte desde el punto de vista 

artístico y económico 
- Capacidad analítica y de síntesis sobre el arte y los artistas 
- Aplicación práctica de fórmulas matemáticas y estadísticas 
- Leer y comprender inglés 
- Actitud abierta y proactiva  
 

2. METODOLOGÍA DOCENTE 
 
Los elementos metodológicos para esta materia son los siguientes: 
 

 Casos prácticos: estudio de casos reales a través de los cuales los alumnos 
argumentan la utilidad de diferentes acciones y proponen alternativas y soluciones. 
Los casos se preparan de forma individual o en grupo y posteriormente se discuten 
dentro del aula. 

 Exposición y discusión de aspectos específicos del mercado del arte para la posterior 
puesta en práctica de los conocimientos adquiridos. 

 
3. REQUISITOS PARA CURSAR LA ASIGNATURA 
 

El alumno debe tener buenos conocimientos de Historia del Arte, Mercado, y 
Matemáticas, además del entorno económico, tanto español como internacional. También 
debe contar con dominio de la hoja de cálculo Excel® y con un buen nivel de 
comprensión de inglés escrito. 
 
4. DESCRIPCIÓN GENERAL DE LA ASIGNATURA Y OBJETIVOS DE DOCENCIA 

 
El objetivo de la asignatura es que el alumno conozca la operativa del mercado del arte y 
sus precios, aprenda valorar y tasar y el desarrollo de competencias de gestión en el 
mercado del arte. A continuación se pasa a detallar cada una de las materias vistas: 
 
Valoración y Tasación: Se impartirá una revisión de la literatura científica publicada sobre 
los precios del arte, metodologías y estudios publicados. El alumno aprenderá a 
diferenciar entre valoración y tasación. En un primer momento se incidirá en la 
importancia de los conocimientos previos de Historia del Arte, crítica y análisis estético de 
las obras. En un segundo momento se desarrollarán las técnicas de tasación para acabar 
con sesiones prácticas especializándose en los siglos XIX, XX y XXI 
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5. FORMA DE EVALUACIÓN 
 

3.1. Evaluación  
 

3.1.1 Participación en clase 10% 
3.1.2 Asistencia 10% 
3.1.2 Examen final 80% 

 
3.2. Restricciones: 
 

Para poder hacer la suma ponderada de las calificaciones anteriores, tanto en 
convocatoria ordinaria como en extraordinaria, es necesario obtener al menos un cinco en 
el examen/ejercicios prácticos finales correspondientes. El alumno con nota inferior se 
considerará suspenso. 

 
6.  PROGRAMA DE LA ASIGNATURA 
 

o Introducción. Valoración: concepto, perfil del artista y movimientos 
artísticos.  

 
o Crítica de arte. Autentificación y expertización. Métodos 
 
o Tasación: concepto. Teoría de precios.  
 
o Metodología 
 
o FALSOS 1. Definición de falsificación artística. Diferencias entre falso, 

réplica y plagio. Razones de la falsificación. Características de las 
falsificaciones 

 
o FALSOS 2 

Agentes que intervienen en el comercio de obra falsa: El falsificador, Los 
expertos, comerciantes (marchantes, galeristas y casas de subastas), 
museos, coleccionistas, artistas. Tipos de obras falsas. Historia de las 
falsificaciones artísticas. 

 
o TASACIÓN. CONCEPTOS GENERALES 

Cómo se inventaría y se estudia una obra. Factores que influyen en el valor 
de una obra. Diferentes tipo de tasación (Herencias, seguros, colecciones, 
subastas, galerías de arte). Problemática. 
 

o TASACIÓN. CASOS ESPECÍFICOS. PICASSO Y LA VANGUARDIA ESPAÑOLA 
Picasso, Dalí, Miró, Julio González, Juan Gris, Óscar Domínguez, María 
Blanchard, Francisco Bores. 
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8. CURRÍCULUM BREVE DEL PROFESOR  

 
Elisa Hernando Calero 
 

Doctorando en Historia del Arte y en Empresariales por la Universidad Autónoma de 
Madrid. Doctorando en el departamento de Marketing e Investigación de Mercados 
(UAM). Conferenciante sobre economía, mercado e inversión en arte en el Instituto de 
Empresa (IE), Universidad Autónoma de Madrid, Universidad de Salamanca, ARCO, entre 
otros. Escribe artículos sobre el economía y mercado del arte en diversas publicaciones 
como Expansión, El Cultural (ABC), Lápiz, Exit, Estrategias de Inversión. Tras trabajar 
varios años en Citibank y The Bank of New York (Bruselas), decidió dedicarse a su pasión, 
el arte, trabajando como directora de las prestigiosas galerías de arte madrileñas 
Fernando Pradilla y Elba Benítez. Actualmente es socia-fundadora de la empresa ARTE 
GLOBAL, consultoría de arte. Comisaria de exposiciones como “Diálogos”, Beirut, Amman; 
“Cuadernos de viaje”, Damasco; “Poesía Espacial”, Segovia; “Mitos Contemporáneos”, 
Domus Artium, Salamanca.  

 
José Ignacio Abeijón 
 

Licenciado en Historia del Arte en la Universidad Complutense de Madrid, facultad donde 
realiza los cursos de doctorado en el departamento de Arte III (Contemporáneo), 
presentado el Trabajo de  Investigación “Los Viajes de Leandro Fernández de Moratín”. 
Ha trabajado en la galería El Gayo Arte y desde 1998 hasta hoy en día en la Galería 
Guillermo de Osma, donde se ha ocupado de organización de exposiciones, edición de 
catálogos, coordianción de ferias de arte (ARCO, FIAC, ART Basel Miani Beach entre 
otras), inventariado y estudio de obras, ventas y compras. Ha realizado diferentes 
investigaciones sobre diferentes temas, como Leandro Fernandéz de Moratín, arte del 
siglo XVIII, arte de vanguardia en España y en Latinoamérica. También ha realizado 
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estudios e informes de edificios históricos, así como inventarios de bienes culturales. Ha 
publicado numerosos artículos  sobre estos temas en revistas, libros y catálogos de 
exposiciones, ha coordinando varias exposiciones institucionales, y ha sido el comisario de 
la exposición “La intensidad del Azogue. Picasso en los artistas españoles” realizada en la 
Fundación Picasso de Málaga en 2002. 
 
 

9. INFORMACIÓN GENERAL 
 

Nº DE 
CRÉDITOS 

ECTS 

IDIOMA DE 
IMPARTICIÓN 

3 
 

Español 
 

 


