XI FORO UNIVERSITARIO DE INVESTIGACION

EN COMUNICACION “"ESCENARIO ACTUAL DE LA
INVESTIGACION EN COMUNICACION: OBJETIVOS,
METODOS Y RETOS".

PRESENTACION DE COMUNICACIONES

El XI Foro Universitario de Investigacion en Comunicacion “Escenario
actual de la investigaciéon en comunicacion: objetivos, métodos y
retos”, organizado por el Dpto. de Publicidad y Marketing de la
Universidad Nebrija, se celebrara los dias 19 Y 20 de noviembre de
2009 en el Campus de la Berzosa, en Hoyo de Manzanares, Madrid.

El objetivo del foro es abordar el tema del estado actual de la comunicacion,
para ello se pretende reflexionar sobre las nuevas formas de comunicacién vs
los medios convencionales y evaluar los métodos y técnicas de investigacion
utilizadas, asi como los retos que plantea el futuro de las nuevas tecnologias.

Proponemos a los profesionales y docentes, de las distintas areas implicadas,
gue participen con sus comunicaciones y animamos desde aqui a todos los
interesados a enviar sus propuestas mediante el siguiente procedimiento.

RESUMENES
Cualquier interesado en participar en las comunicaciones, debera enviar antes

del 20 de septiembre de 2009 los siguientes requisitos a la siguiente
direccidon: dpm@nebrija.es

« Titulo de la comunicacién.

« Datos del autor: nombre, profesidn, empresa/institucion, cargo,
direccion, teléfono, fax, etc. y breve curriculum profesional.

e Palabras clave.

« Resumen de la comunicacidén (con una extensién maxima de 300
palabras).

» Mesa a adscribir la comunicacion.

« Motivos por los que considera de interés la ponencia para el seminario.

« Material audiovisual que precisara para el desarrollo de su ponencia.

TEXTO COMPLETO

Una vez comunicada la aceptacion de la comunicacién por parte del Comité del
Programa, se enviara el texto completo antes del 20 de octubre,
ajustandose a las normas de publicacion (Ver archivo adjunto: NORMAS
GENERALES DE PRESENTACIC')N)




PRESENTACIONES

« Las comunicaciones que finalmente se presenten, deberdn ajustarse a
un maximo de 10 minutos de exposicidn. Las presentaciones se
haran en aulas equipadas de ordenador, caidn de proyeccién y conexion
a la red de Internet.

« Habra un moderador/relator que hara un resumen de las
comunicaciones presentadas durante las sesiones.

+ Se recomienda en este sentido una cuidadosa preparacion y ensayo del
material audiovisual que se desee utilizar.

« Para la correcta coordinacion de las presentaciones (maximo 10
diapositivas), se enviaran por correo antes del 10 de noviembre de
2009.

MESAS DE COMUNICACIONES

1. Objetos de estudio de la investigacion en comunicacion:
discursos, medios y publicos. Este bloque comprendera las
investigaciones y reflexiones que se estan desarrollando acerca de los
discursos en comunicacion, nuevas formas de la comunicacion
periodistica, de entretenimiento y comercial, medios convencionales
frente a medios tecnoldgicos, estudios de recepcion y audiencia,
educacién en comunicacion.

2. Métodos y técnicas de investigacion en comunicacion. Este eje
agrupara los trabajos de investigacién aplicada a la comunicacion en
cualquiera de sus ambitos y cuyo disefio metodoldgico haya seguido
algunas de las técnica integradas dentro de la metodologia cuantitativa
(Entrevista personal, Entrevista telefénica, Entrevista online, Sistema
mixto...) y/o cualitativa (Grupos de discusion, Minigrupos, Entrevistas en
profundidad, etnografica...)

3. Retos de la investigacion en comunicacion. En la tercera linea de
trabajos se reflexionara sobre los retos de la investigacion en
comunicacion: investigacion y creatividad, produccion tematica,
plataformas digitales, televisiones generalistas y tematicas, nuevos
publicos y sus demandas, adaptacién de contenidos y formatos a las
TICS, soportes digitales, comunicacidn tecnoldgica y eficacia de la
publicidad.

Confiamos en su participacion.

Cordialmente:



NORMAS GENERALES DE PRESENTACION

NORMAS GENERALES

El texto de las comunicaciones debera tener una extension minima de
3.200 palabras (unas 8 paginas).
La comunicacion debe tener los siguientes datos:
o Nombre completo del autor o autores
o Datos profesionales/académicos ( profesion, empresa/institucion,
cargo, direccion, teléfono, fax, etc. y breve curriculum)
o Resumen en espanol/castellano (300 palabras)
o Palabras clave en espafiol/castellano
o Motivos por los que considera de interés la ponencia para el
seminario.
o Material audiovisual que precisara para el desarrollo de su
ponencia.

El tipo de letra es Times New Roman 12 ( con interlineado de 1,5pt)
para cuerpo de texto y Times New Roman 14 (Mayulscula) para TITULO
DE LA COMUNICACION

Los margenes son superior e inferior 2,5 cm. derecho e izquierdo 3cm.

EPIGRAFES

Los epigrafes y subepigrafes irdn numerados en estilo negrita. Ejemplo
1. Titulo de primer nivel (Times New Roman 14)

1.1 Titulo de segundo nivel (Times New Roman 12)

1.2 Titulo de segundo nivel

2

2.1. etc.

CITAS

Toda cita textual debera ir acompanada de su correspondiente
referencia bibliografica, a pie de pagina, con una llamada numérica
consecutiva escrita como superindice.

Para entrecomillar las citas, se utilizaran las comillas altas (*”) y, dentro
de ellas, las simples (* *).

Cuando en la cita se suprima algun pasaje innecesario, para indicar tal
supresion se utilizaran puntos suspensivos enmarcados por paréntesis.



NOTAS A PIE DE PAGINA

« Tendrdn una numeracion consecutiva para toda la comunicacién y se
escribiran a pie de pagina.

Para citar un libro, la forma es la siguiente:

APELLIDO, Nombre, (afio), Titulo de la obra, Editorial, Ciudad, nimero de
pagina/s (p./pp.)

Para citar capitulos de libros, la norma sera:

APELLIDO, Nombre, (afio), “Titulo del capitulo”, en Titulo de la obra,
Editorial, Ciudad, nUmero de pagina/s (p./pp.)

Para citar articulos de revistas:

APELLIDO, Nombre, (afio), “Titulo del articulo”, Titulo del periddico o
revista. Vol. (en numeros romanos), n° (en numeros arabigos), numero de

pagina/s (p./pp.)
Para citar articulos de periddicos:

APELLIDO, Nombre (SI EXISTE), “Titulo del articulo”, Titulo del periédico o
revista. n°® (en niumeros arabigos), dia (en nimeros arabigos)-mes (en
numeros romanos)-ano (en nimeros arabigos), numero de pagina/s

(p./pp.)
BIBLIOGRAFIA CITADA

« Al final de la comunicacion se incluirad un listado con la bibliografia citada

« Las referencias bibliograficas se escribiran siguiendo las normas del
apartado anterior, una referencia por cada obra y sin el nimero de
paginas.

« Se presentaran en orden alfabético segun el autor o editor. Y las
distintas obras de un mismo autor en orden cronolégico descendente.

ESTILOS DE LETRA

» Se escribirdn en cursiva:
o Los titulos de libros, revistas, periddicos (nacionales y
extranjeros), palabras no espafiolas, etc.
o Las locuciones y abreviaturas de palabras latinas.
o Los extranjerismos no aceptados por la Academia. No se sustituira
en éstos la cursiva por comillas.



