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MEXICO — Mercado Prioritario para Espana

=» Por su tamafo e importancia en la zona: Decimocuarta economia
del mundo y primera en Iberoamérica, con un PIB de 715.000M $ vy
renta por habitante de 6.751 $ en 2004.

=» Por su dinamismo: Crecimiento del 4% en 2004 y previsiones no
inferiores al 3,8% en 2005. Importante potencial de crecimiento a
medio plazo (7%) si se realizan las reformas estructurales previstas

=» Por su apertura al exterior:

- México es una economia abierta: Grado de apertura del 56%.
Primera potencia comercial de Iberoamérica y 132 en el mundo.

- Puerta de entrada en mercado NAFTA (EE.UU. y Canada).
Forma parte de numerosos Acuerdos de Libre Comercio, doce
en total, que facilitan acceso preferencial a 43 paises.



IS

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

=¥+ MINISTERIO

1oy DE INDUSTRIA, TURISMO
¥ Y COMERCIO

=

Presencia de Espafia en México

s D
México importante socio comercial e inversor de

Espafia en Latinoameérica

Espafa es para México el segundo proveedor de la UE
y el décimo a nivel mundial

-

-
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El comercio bilateral ascendi6 a 5.021, Espafa, segundo pais por stock
64 M $ en 2004, acumulado de inversion en México,
con un saldo comercial favorable detras de EEUU en 1994-2004,
a Espafiade 648,4 M $ L representa casi 14.000 MM €
-
) |
Dinamismo del sector de automocion y Efecto arrastre de grandes empresas y
de bienes de consumo creciente interés de las pequefias y
| medianas por invertir en el pais

Cuota de mercado de Espaia
ha pasado de
0,96% en 1995 a 1,45% en 2004
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Para el Comercio

=» Auxiliar de la energia

=» Bienes de equipo

=» Medioambiente

=» Auxiliar de telecomunicaciones
=» Electronica e informatica

=» Alimentos y bebidas

Sectores de Oportunidad

Para la Inversion

Ingenieria

Tratamiento de aguas
Energias renovables
Tecnologias de la informacion
Industria transformadora

Distribucidon comercial
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SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

Objetivos PIDM Mexico

=2 Mantener la tendencia creciente de nuestra cuota de
mercado.

=» Fomentar establecimiento de empresas espafnolas
aprovechando el “efecto arrastre” de las grandes inversiones
en beneficio de las PYMES.

= Mejorar la imagen de la empresa espanola en México.

=» Facilitar las relaciones institucionales creando un entorno
favorable para los negocios.
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Lineas de Actuacion del PIDM

Apovo al comercio

Acceso al mercado
Instrumentos financieros

Promocion e imagen

Apovyo alainversion

Institucional, informacién y formacion

Promocion del Turismo
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Actuaciones de Apoyo Institucional

Dialogo
Bilateral

Dialogo
Multilateral

Dialogo
Empresarial

- Revisar el marco de Cooperacién Bilateral (el Acuerdo de Cooperacion Econémicay
Financiera expird en enero 2005). Considerar una posible ampliacion en la cobertura
del Acuerdo de Doble Imposicion.

- Estudiar la posibilidad de un acuerdo de colaboracion en materia de PYMES.

- Convocatoria de la Comisién Binacional Espafia-México.

- Seguimiento de las actividades de la Secretaria de Medio Ambiente de México y de
los proyectos de reduccion y captura de emisiones de gases de efecto invernadero.

- Favorecer la Cooperacién en iniciativas exteriores de interés comun: Comunidad
Iberoamericana, Mercado EE.UU.., Mercado UE.

- Desarrollar modalidades de cooperacion en el ambito subfederal.

- Impulsar el Acuerdo UE-México.

- Seguimiento de las iniciativas comunitarias en México. Programa AL-INVEST.

- Promover foros de encuentro entre asociaciones empresariales. Se celebrara un
Encuentro Hispano-Mexicano de Bufetes de Abogados para tratar sobre la
cooperacion empresarial y de negocio.

- Impulsar las actividades del Comité Empresarial Bilateral.

- Reforzar las actuaciones de las Camaras Oficiales Espafiolas de Comercio (Ciudad

de México, Puebla y Veracruz).
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Acceso al Mercado Mexicano

Actuaciones en:

=» Propiciar un acuerdo de reconocimiento mutuo de
denominaciones de origen.

=» Deteccion y seguimiento de barreras al comercioy a la
iInversion.

=» Establecer un marco para la busqueda de soluciones a los
contenciosos, previo a cualquier via multilateral.

=» Especial atencion en el Acuerdo UE-México a la reduccion de
aranceles, eliminacion de obstaculos técnicos al comercio,
apertura de nuevos sectores al comercio de servicios e
Inversiones.
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=» Financiacion para grandes proyectos que sean de interés
para empresas esparolas.

=» Impulso a la participacidon de empresas espafnolas en
proyectos en Meéxico con financiacion multilateral.

=» Impulsar la utilizacion de la linea FEV.
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Estrategias Generales

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

=» Potenciar actividades en sectores de fuerte contenido
tecnoldgico.

= Desarrollar actividades que incrementen la imagen de los
productos espafoles.

- Promocién de productos agroalimentarios de calidad dirigidos al
segmento alto del mercado.

- Promocién de sectores con alto valor afiadido. (Moda y Habitat).

- Apoyo a la consolidacion de marcas comerciales a través del Plan
de Apoyo a Marcas.

= Reforzar la presencia de las empresas espafolas en México.

- Potenciacion de los Planes de Implantacion Comercial en el
Exterior y los Consorcios de Exportacion.
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Estrategias Sectoriales

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

=» |Productos Industriales y Tecnologia

México, pais prioritario para los productos industriales y objetivo del Plan de
Promocion de Sectores con Alto Contenido Tecnologico.

- Sector Electronica: Participacion Agrupada en Feria Expocomm, Jornadas
Técnicas y Misiones directas, exposicion e inversas en sectores de
Electronica Profesional, Telecomunicaciones, Radiodifusion, Software y
Sistemas electronicos.

- Sector Maquina Herramienta: Participacion Agrupada en feria Tecma,
Mision Directa.

— Otros sectores
- Equipamiento medico hospitalario, manipulacion de fluidos, subcontratacion
industrial, maquinaria para la madera, agricola, de obras publicas y construccion,
para la industria ceramica, de envase/embalaje, para caucho y plastico.

- Pabelldn oficial en feria Expo Cihac (Edificacion y vivienda / Maquinaria y
Materiales de Construccion).
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Estrategias Sectoriales

=» |Productos agroalimentarios

— Vinos: Feria de importadores y Seminario Informativo sobre vinos
espanoles. Continuidad de la campafna de Brandy de Jerez.

- Alimentacion: Colaboracion con MAPA en homologacién de empresas para
la exportacion de productos del cerdo a México, apoyando visitas de
inspectores mejicanos.

- Jamodn Serrano: presentacion a la prensa, organizacion de curso de
cortadores para chefs, celebracion de seminarios y degustacion.

— Pabellon Oficial en feria ALIMENTARIA. Ademas tendra lugar Encuentro
ALINVEST organizado por FIAB y Encuentro de distribucion con empresas de
Centroamérica, en colaboracion con MAPA.
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=» |Bienes de Consumo

Mercado prioritario para el Plan Global de la Moda y el Plan Habitat de
Espana.

- Acciones de informacién y formacién (bases de datos, becarios
sectoriales moda y habitat, etc.).

—> Iniciativas de creacion de imagen (misiones inversas prescriptores de
opinién, portal de la moda en espanol, distribucion de libros de prestigio-Guia
del producto espafiol de disefo para el habitat-).

— Plan de comunicacion de bienes de consumo dirigido a la distribucion y a
los prescriptores de opinion desarrollado por la Oficina Econdmica y
Comercial.

- EXposiciones monogréaficas comerciales de producto espafiol (juguete,
textiles para el hogar, moda infantil, etc.) y participacion en otros eventos.
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Estrategias Sectoriales

=» |Servicios

e Sectores objeto de promocion: Franquicia, Restauracion,
Editorial, Servicios Educativos

» Pabelldn Oficial en la feria de Franquicia de México D.F.

o Participacion agrupada feria del libro Guadalajara y mision
inversa a feria LIBER

e Participacion agrupada feria Expoestudiante (Servicios
Educativos)

e Estudio mercado y futuros encuentros sector restauracion
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Acciones

En 2005 estan previstas en MEXICO 68 actividades de promocion

=» De las que 16 son participaciones en ferias (3 pabellones oficiales,
11 participaciones agrupadas y 2 stands informativos sectoriales).

=» Se realizaran 18 misiones comerciales directas, 7 misiones inversas,
3 misiones de estudio y 2 jornadas técnicas de los sectores de
Electronica e Informatica y Maquinaria para caucho y plastico.

=» Se llevaran a cabo 3 camparias de promocion de los sectores del
Brandy de Jerez, Jamon Serrano y Productos Agroalimentarios
transformados, asi como dos exposiciones de los sectores de
Puericultura y Juguetes.

=» Por sectores, el 57% de estas actividades son de caracter industrial,
seguido de un 24% de bienes de consumo, un 10% del sector
agroalimentario y un 9% del sector de servicios.
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=» Difundir informacidn sobre las lineas de crédito del ICO: Linea de
Internacionalizacion, Linea Proinvex, Linea ICO/BANOBRAS, Linea
ICO/BANCOMER.

=» Mantener la importante presencia de COFIDES en México: Linea FIEX y
FONPYME.

= Convenios de colaboracidn con entidades interesadas en la atraccion de
inversiones hacia México.

=» Puesta en marcha del nuevo Programa de Apoyo a los Viajes de
Prospeccion de Inversiones (PROSPINVER) cuyo objetivo es facilitar una
primera toma de contacto entre potenciales socios inversores.

=» Puesta en marcha del Programa de Identificacion, Difusion y Apoyo a
Nuevas Iniciativas de Inversion y Cooperacion Empresarial en el
Exterior (PIDINVER), cuyo objetivo es el seguimiento de iniciativas de
inversion originadas en el pais de destino.

=» Mayor flexibilidad en el Programa de Apoyo a Proyectos de Inversion
(PAPI), aumentando el limite maximo de ayuda, incluyendo nuevos
conceptos de gasto y dando un mayor seguimiento a los proyectos.



== & MINISTERIO
ﬁ . DE INDUSTRIA, TURISMO
|||[,f»“°‘-*s= Y COMERCIO

Informacion — Formacion — Recursos Humanos

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

Acciones de Informacion

- Ampliar y mantener actualizada la informacion sobre México en los portales de la
Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

- Reforzar las bases de datos.
- Actualizar la Guia de Negocios de México.

Acciones de Formacioén

- Organizacion de mesas redondas y jornadas informativas en el nuevo Centro de
Experiencias en Internacionalizacion.

— Propiciar un mejor conocimiento del mercado de México. Se celebraran en el afio 2005
cuatro jornadas de Analisis del Mercado Mexicano en varias CC.AA.

- Aumentar el nUmero de becarios destinados en Ofecome México D.F. Se incorporara
un becario de periodismo.

- Presencia en el Punto de Encuentro Internacional de Exporta (julio 2005).

Recursos Humanos

- Reforzar los recursos de la Ofecomes de Monterrey con el fin de promover el
desarrollo de actividades de promocidn en los estados fronterizos con EEUU.
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TURESPANA

PLAN DE PROMOCION DE ESPANA EN MEXICO 2005

Objetivo: Espafia es el principal destino de los mexicanos a Europa y la puerta de
entrada y salida al continente. La imagen general de Espafa esta consolidada y
tiene los atributos de destino cultural moderno con buena gastronomia y estilo de
vida. De ahi que las actuaciones deban orientarse a introducir nuevos destinos y
productos.

Presupuesto 2005:

-  Promocién 106.815 €
- Publicidad 380.000 €

Productos Turisticos: Turismo cultural, turismo de incentivos y reuniones,
deportivo y de naturaleza.

Acciones para promover la oferta: Ferias profesionales, apoyo a agencias
de viajes (seminarios / presentaciones), talleres de trabajo.

Acciones sobre la demanda: (www.spain.info), viajes de familiarizacion y
campafas de publicidad, estudios de mercado.

Acciones en el Ambito Turistico
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Actuaciones del PIDM en México

Anos 2005-2007 (Cifras en Millones €)

Apoyo al Comercio 34.5

Linea FEV
ICEX — Promocion
Informacion y Formacion

Apoyo ala Inversion 121.0

Y COMERCIO Presupuesto PIDM México

1.5
31.5
1.5

Cofides 120.0
Programa PAPI 1.0
Apoyo al Turismo 0.5
TOTAL 156.0




=" & MINISTERIO
i1l o DE INDUSTRIA, TURISMO

i 2 ¥ comercio Seguimiento PIDM Mexico

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

Responsable del Plan =P Oficina Comercial en México DF

Acciones de seguimiento Responsable

=» Obstaculos al mercado SG COMEX

=» Incidencia y los resultados de las ICEX
actividades de promocion e imagen

=» Celebracion y resultados de los

_ COMINVER
encuentros mixtos empresas-
autoridades
=» Evolucion y resultados de la
inversion de empresas esparolas ICEX/COMINVER

en México
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MUCHAS GRACIAS

WWW.MCX.ES
WWW.ICEX.ES
Www.spain.info




