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1.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de
estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un
nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos
que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion
y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Posean y comprendan conocimientos fundamentales que se enmarcan en un contexto
multidisciplinar caracterizado por la confluencia de las Ciencias de la Comunicacion,
Ciencias Sociales, Econ6micas y Empresariales y Relaciones Internacionales, entre otras.
Sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios
a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre
aspectos politicos, sociales, econdmicos y éticos.

Sepan aplicar los conocimientos adquiridos y hayan desarrollado una gran capacidad para
solucionar problemas y realizar tomas de decision relacionadas con la busqueda de noticias
en entornos poco conocidos, en condiciones de tiempo limitado y de alta presion por alcanzar
resultados.

Sepan aplicar los conocimientos adquiridos y hayan desarrollado una gran capacidad para
solucionar problemas y realizar tomas de decisidon relacionadas con el tratamiento
periodistico de las noticias en el Medio Television en condiciones de tiempo limitado y alta
presién por alcanzar resultados.

Sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan
a publicos especializados y no especializados de un modo claro, atractivo y adaptado a las
caracteristicas especificas del Medio Television.

Posean las habilidades de aprendizaje que les permita iniciar una carrera académica en el
area de conocimiento de las Ciencias de la Comunicacién, después de haber desarrollado
durante unos afios una carrera profesional de periodistas, si ese fuera su deseo.
Profundizacion en la capacidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en la
lengua espafiola de manera oral y escrita, con dominio de los recursos linguisticos y literarios
mas adecuados al Medio Television.
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e Dominio de la capacidad de resumen de textos y documentos especializados de temas
relevantes, mediante la utilizacion de un lenguaje periodistico adaptado al Medio Television.

e Conocimiento profundo de las estructuras organizativas existentes en el campo de la
comunicacién y de la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacion.

e Dominio de los diferentes mecanismos y elementos de la construccion de noticias, reportajes
y documentales en television, atendiendo a diferentes formatos, tecnologias y soportes de
produccion.

e Conocimiento profundo del entorno social y profesional para adaptarse a los cambios
tecnoldgicos y empresariales propios del sector.

e Dominio del estilo periodistico en televisién, en los aspectos relacionados con su estructura,
géneros, técnicas, fuentes, y condiciones que caracterizan la informacién, la interpretacion
y la opinién sobre acontecimientos en este medio especifico.

e Conocimiento especializado de la obtencién de informacién de actualidad, de su valoracion
y de seleccidn, de la interpretacion de los hechos conocidos y su posterior tratamiento para

la difusion adecuada del mensaje en television.

2. CONTENIDOS

2.1. Requisitos previos

Ninguno.

2.2. Descripcion de los contenidos

Hoy dia, el mundo de la moda es una industria con una gran importancia econémica, que genera un
gran namero de puestos de trabajo, que integra arte y tecnologia, creacion y negocio, y que es una
fuente de informacion de alto interés social. Por estas y otras razones, la moda es una de las areas
gue da origen a una especializacion periodistica y es una de las secciones fijas de los medios de
comunicacion generalistas. En esta asignatura se profundizan los conocimientos del alumno en las
claves y aspectos que permiten abordar la blsqueda, verificacién, analisis, elaboracién y edicién de
noticias destinadas a ser emitidas por television sobre la moda, disefio y en general las tendencias
que se crean y desarrollan en su seno.

2.3. Contenido detallado

1.- PRESENTACION DE LA ASIGNATURA

« Caracteristicas de la seccién de Sociedad, Moda y Cultura en los servicios Informativos. Areas
de especializacion que comprende: salud, educacion, consumo, medioambiente, sucesos, cine,
literatura, gastronomia, teatro, danza, moda... Analisis de ejemplos y de las fuentes a las que
recurrir en cada caso.
» Programas especializados en Sociedad, Moda y Cultura. Formatos, recursos expresivos e
innovacion. Analisis de ejemplos y de las fuentes a las que recurrir en cada caso.

2.- AREA DE SOCIEDAD

» Como tratar la informacion audiovisual sobre temas muy sensibles: salud, infancia, violencia de
género, accidentes de tréfico, suicidios...

» Cémo contar sucesos en televisidn. Fuentes, recursos, dificultades especificas de esta tematica.

3.- AREA DE CULTURA

» Como informar de Cultura en television.

* El caso singular de la literatura. ¢, Como trasladarla a imagenes?

* Festivales, grandes espectaculos, premiéres, galas de entrega de premios. Como cubrirlas en
directo.
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4.- AREA DE MODA
e La informacion de Moda en television. Cémo tratarla en Informativos y en programas
especializados. Desfiles de moda en directo.

2.4 Actividades Dirigidas

Durante el curso se podran desarrollar algunas de las actividades, practicas, memorias o proyectos
siguientes, u otras de objetivos o naturaleza similares:

Actividad dirigida 1 (AD1): Suceso para informativos

Realizacion de una pieza con temaética de sucesos para un informativo de television con todos los
elementos originales posibles: imagenes, declaraciones de protagonistas y/o testigos, expertos...
Méaximo 1'30".

Actividad dirigida 2 (AD2): Pieza especializada en Cultura

Elaboracion de una pieza con temética de Cultura para un programa especializado (en cine, libros,
masica...). Maximo 3'.

Prueba final: Reportaje especializado Moda

Elaboracion de un reportaje con tematica de Moda en el que se graben recursos y totales propios,
con ambicion estética y factura cuidada en términos de realizacion, montaje y audio. Se valorara
también la originalidad del tema. Maximo 4'.

Tanto las actividades dirigidas como la prueba final deberdn ser entregadas dentro del plazo
marcado para tal fin y exclusivamente en el espacio definido para ello en el Campus Virtual. De no
ser asi, la calificacion en la actividad correspondiente sera de No Presentado. En convocatoria
extraordinaria, el alumno debera presentar aquellas actividades dirigidas no entregadas en
convocatoria ordinaria, ademas de la prueba final definida en esa convocatoria

2.5 Actividades formativas y metodologia

Teoria: 20% (0,4 ECTS)

Aprendizaje basado en la leccién magistral, en lecturas dirigidas y en debates en clase. Se explicaran
contenidos relacionados con los temas sobre los que se desarrolla el periodismo especializado, asi
como las especificidades que tiene esta labor. Competencias Generales 1, 5y 10.

Competencias especificas 2, 5, 7y 10.

Practica: 40% (0,8 ECTS)

Aplicacion, basada en los Métodos del Caso y del Taller, individualmente o en grupo a juicio del
profesor, de los conceptos y herramientas conceptuales anteriormente descritas. Competencias
Generales 2, 3, 4 y 5. Competencias especificas 2, 3, 7, 10, 11, 12.

Trabajo personal: 40% (0,8 ECTS)
Trabajos individuales y/o en equipo del alumno.

Aprendizaje autodirigido: Siguiendo las indicaciones del profesor, el alumno profundizara por su
cuenta el aprendizaje de los conceptos y herramientas conceptuales expuestas en clase y preparara
los debates, los casos y las presentaciones que se realizaran en clase.

Método del Proyecto: Realizara, escribira y presentara oralmente en grupo un trabajo original en
cada asignatura de esta Materia que muestre una aplicacion de dichos conceptos, métodos y
técnicas, dependiendo de las caracteristicas de cada asignatura. En cada asignatura, juicio de cada
profesor y con la aprobacion de los 6rganos de coordinacién del Master, este trabajo puede ser la
prueba objetiva final de la evaluacion del rendimiento del alumno. Competencias Generales 1, 2, 3,
4,5y 10. Competencias especificas 2, 3, 5, 7, 10, 11y 12.

Tutorias:
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El alumno tendra a su disposicion un horario para la realizacion de las Tutorias que pueden ser
individuales y/o conjuntas. En ellas se supervisaran los trabajos que se estén llevando a cabo en la
asignatura y se pondran en claro contenidos y competencias que necesiten ser esclarecidos.
3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1. Sistema de calificaciones
El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente del siguiente modo:

0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 - 6,9 Aprobado (AP)

7,0 - 8,9 Notable (NT)

9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacién igual o superior a 9,0.

3.2. Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Sistemas de evaluacién Porcentaje

Asistencia y participacion en clase 10%

Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en 20%

grupo)

Examen final o trabajo final | 50%
Convocatoria extraordinaria

Sistemas de evaluacién Porcentaje

Asistencia y participacion en clase Se pierde

Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en 20%

grupo)

Examen final o trabajo final | 50%

3.3. Restricciones

Calificacién minima

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacién de 5 en la prueba final.

Asimismo, es potestad del profesor que el alumno pueda presentar de nuevo las practicas o
trabajos escritos, si estos no han sido entregados en fecha, no han sido aprobados o se desea
mejorar la nota obtenida, siempre en la convocatoria extraordinaria.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales podra
verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Normas de escritura

Se prestara especial atencion en los trabajos, practicas y proyectos escritos, asi como en los
examenes tanto a la presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y
ortograficos. El no cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten puntos
en dicho trabajo.
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3.4. Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ningln caso el plagio o copia. Se considerara plagio
la reproduccioén de parrafos a partir de textos de autoria distinta a la del estudiante (Internet, libros,
articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la que provienen. El uso
de las citas no puede ser indiscriminado. El plagio es un delito.

En caso de detectarse este tipo de practicas, se considerara Falta Grave y se podra aplicar la sancion
prevista en el Reglamento del Alumno.

4.
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5. DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Apellidos

D2, Maria Gil Rodriguez

Departamento

Comunicacioén

Titulaciéon académica

Licenciada en Ciencias de la Informacién

Correo electrénico

mgilro@nebrija.es

Localizaciéon

Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales

Tutoria

Contactar con el profesor previa peticién de cita por e-mail

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacion.

Licenciada en Ciencias de la Informacion, rama Periodismo, por la
Universidad Complutense de Madrid.

Experiencia de mas de 15 afios como redactora, reportera y
guionista de television. Ha trabajado para Telemadrid, Television
Espafiola, Canal Sur, Antena3 y Cosmopolitan Television en las
areas de Informativos, debates, programas culturales, de sucesos y
de moda.

Ha cubierto durante afios las tematicas tratadas en la asignatura
(Sociedad, Cultura y Moda): festivales de cine y musica, premios
Goya, la Madrid Fashion Week, estrenos teatrales vy
cinematograficos, novedades editoriales, etc.

Tanto en Informativos como en calidad de reportera de Madrid
Directo ha elaborado también informacién de Sociedad y sucesos en
todos sus formatos: piezas informativas, reportajes en profundidad,
conexiones en directo, participacion en plato...

Como guionista, productora y redactora, se ha ocupado de toda la
produccion propia del Canal Cosmopolitan Tv, centrada en la Moda.

Actualmente es la directora de Comunicacién de la
Universidad y la Fundacién Nebrija.

Nombre y Apellidos

Dr. D. Nicolas Grijalba de la Calle

Departamento

Comunicacioén

Titulaciéon académica

Doctor en Comunicaciéon Audiovisual

Correo electrénico

ngrijalb@nebrija.es

Localizacion

Campus de Comunicacién y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales

Tutoria

Contactar con el profesor previa peticién de cita por e-mail
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Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacion.

Doctor en Comunicacion Audiovisual por la Universidad
Complutense de Madrid con la tesis “La imagen de Madrid en el
cine espafiol”. Licenciado en Periodismo por la Universidad
Antonio de Nebrija. Master de Préactica Escénica y Cultura Visual
de la UCLM — Museo Reina Sofia. Miembro de la Asociacién
Espafiola de Historiadores de Cine. Socio de la Asociacion de la
Prensa de Madrid. Socio de la Asociacion Cientifica ICONO14 y
de la Asociacion Cultural Trama y Fondo. Experiencia laboral en
distintos medios como Televisiobn Espafiola (Servicios
Informativos), agencia de noticias Servimedia, La Gaceta
(Cultura), asi como en distintas revistas de tendencias como
Madriz, i-D Vice, Wendy & Rita, Kulturaurbana, Unfollow
Magazine, Brockmans Blog... Compagina su labor docente con la
participacion en diversos congresos, seminarios y talleres, asi
como en proyectos informativos y culturales, al mismo tiempo que
participa activamente en diversos eventos de caracter artistico y
cultural. Asimismo, posee conocimientos de interpretacion y
dramatizacién con experiencia en escuelas de teatro como la Sala
Cuarta Pared (Madrid). Entre las Gltimas propuestas escénicas
destacan la colaboracién en el proyecto ‘Coser y cantar’ (Museo
Reina Sofia), ‘S.A.E’. (Festival Visible, 2010) y ‘Anatomia Queer’
(Espacio Escénico DT, 2011). En abril de 2013 estrena su primera
obra de teatro como dramaturgo (‘Pareidolia’) en La Casa de la
Portera (Madrid). En 2016 estrend la propuesta escénico-
performativa ‘El Derrumbe’ en la Sala Pradillo de Madrid.
e Grijalba, N. & Saavedra, M. (2020). The creative
cinematographic process at the service of national identity:
Pedro Almodévar and the promotion of Spanish stereotypes.
Creativity Studies. 13 (2)
e Grijalba, N. (2016). La imagen de Madrid en el cine espafiol.
Tesis Doctoral, Universidad Complutense. (Disponible
en http://eprints.sim.ucm.es/38113/1/T37383.pdf).
e GCrijalba de la Calle, N. (2016). Cultura meme vy
postproducciéon dada: el apropiacionismo de los nuevos
medios. En Tendencias en el ecosistema mediatico. Congreso
Internacional PIATCOM. Madrid: Dykinson.
e Grijalba de la Calle, N. (2015). Diosas, rameras y esposas
villanas en los thrillers aberrantes de Eloy de la Iglesia. En Las
infinitas formas de la Diosa. Numero 40. Madrid: Trama y
Fondo.
e Grijalba de la Calle, N y Toledano Cuervas-Mons, F. (2014).
Desarrollo de competencias de las titulaciones de
Comunicacion en actividades fuera del aula: la creacion de
Nebrija MediaLab. En EI EEES como marco de desarrollo de
las nuevas herramientas docentes. Editorial Visor.
e Grijalba de la Calle, N. (2012). Expresion y escritura: las
multiples mutaciones de las palabras. En Aulas del siglo XXI:
retos educativos. Madrid: Ministerio de Educacion, Cultura y
Deporte.
e Grijalba de la Calle, N. (2011). La nueva morfologia de los
videoclips en la era YouTube. En Narrativas Audiovisuales:
medicién y convergencia. Madrid: lcono14.
e Grijalba de la Calle, N. (2010). Joker. La perversion del
payaso. La otra Gran Sombra que sobrevuela Gotham City.
Actas VI Congreso de Andlisis Textual.

e Grijalba de la Calle, N. (2009). Madrid: Aires de
verbena.
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e La mascara, el autbmata y la velocidad. Actas del |
Congreso Ciudades Creativas. Madrid: Universidad
Complutense
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