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Antecedentes

e Surge en 1998 como una practica globalizadora de todo lo aprendido a
lo largo de la Licenciatura en Publicidad y RR.PP.

* Como referentes teniamos los grandes festivales internacionales — San
Sebastidn, Cannes - planteando en este caso que el jurado fuesen los
jovenes estudiantes y no profesionales del sector.

* Esto ha hecho que el festival sea una gran novedad y haya sido conoci-
do de forma notoria entre agencias y anunciantes.
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¢Enque consiste?

* Acto de entrega de premios a los mejores
anuncios de TV del afio en opinién de los
jovenes universitarios.

* Los anuncios son votados por jovenes en
distintas categorias.
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Objetivos
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e Premiar las campafias que han “tocado” a los jévenes con mayor efec-
tividad y creatividad.

e Reconocer a aquellas marcas que han apostado por una comunica-
ci6én mas arriesgada.

e Crear un punto de encuentro entre los profesionales del sector y los
jovenes.
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¢Quienloorganiza?

Es un festival completamente profesional pero

organizado integramente por los estudiantes de la
Universidad Nebrija.
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¢A quicnvadirigido?
e Agencias de Publicidad
e Agencias de Medios
* Anunciantes

® Medios de Comunicacién

¢ Estudiantes
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¢Donde se celebra?

Los Festivales Jovenes Tocados de afios anteriores
se han realizado en el Palacio de Congresos y Ex-
posiciones.

(Paseo de la Castellana 99, Madrid)
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<Quiénes asisten?

e 600 personas aproximadamente en la ultima edicién.

* 80% estudiantes (18-25 afios, clase media-alta, alta). Se
trata de una universidad privada.

* 20% representantes de agencias de comunicacion, publi-
cidad, medios y prensa especializada.
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¢Gomose cligenlos premios?

Recuerdo espontaneo: los jovenes votan las campa-
fias mas notorias del afio sin acotacion alguna.

Recuerdo sugerido: se votan los anuncios seleccio-
nados en la fase anterior.

dos, en las diferentes categorias.

Grupos de discusién: se analizan las campanas can-
didatas a “Gran Tocado” y “Joven Tocado”.

3 Visionado: se votan los anuncios, una vez proyecta-
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e Gran Tocado:
mejor anuncio del afio.

e Joven Tocado:
anuncio con el que mas se han
identificado los jovenes.

e Trayectoria Profesional:
premio a la trayectoria mas des-
tacada. Entregado por el profe-
sional premiado el afio anterior.

e Nebrii Ja
Universidad

* Mejor imagen/realizacién:
se premia la estética y calidad de
imagen del spot.

e Mejor sonido/musica:
se premia al spot que nos llega a
través del oido.

e Mejor slogan/claim:
se premian esas frases imposibles
de olvidar.

e Mejor idea creativa:
se premia a la idea mas original.
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¢Por que patrocinar?

Por Imagen

Asociar su marca con el Festival “Jovenes Tocados por
la Publicidad” hard que sea percibida como joven, in-
novadora y moderna.

Por Notoriedad

Concentrara un puiblico objetivo de gran interés: di-
rectivos y profesionales del sector publicitario y jéve-
nes estudiantes.
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¢Por que patrocinar?

Por Compromiso Social

Potenciard su compromiso con una accion cultural y educativa, reforzando
asi su imagen mediante una accién de responsabilidad social corporativa.

Repercusién Mediética
Amplia cobertura, no sélo en los medios especializados del sector, sino
también en medios generalistas.
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Para llevar a cabo nuestro proyecto

Como patrocinador: contribucién econémica

Como colaborador: contribucién en especie
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e Incluir su imagen en la grafica del festival (anuncios en me-
dios, invitaciones, escenario...).

* Afadir su marca en la comunicacién del festival y notas de
prensa.

* Insertar su marca en materiales de merchandising.
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e Mencionar su marca durante todo el evento.

* Invitarle a participar activamente en el festi-
val entregando alguno de los premios y mos-
trando esta imagen en la prensa.

* Reflejar su patrocinio en la Memoria y la
Guia de la Universidad Nebrija.
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Festival Jovenes Tocados por la Publicidad
Universidad Antonio de Nebrija
Campus de La Berzosa 28040 Hoyo de Manzanares, Madrid

Teléfono: g1 452 11 17
Video Resumen: http://vimeo.com/2267519
Web: http://nebrija.com/tocados/ |

Margarita Rodriguez: dpm@nebrija.es
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