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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

1.1.Competencias

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de
estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel
gue, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que
implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y
defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su &rea de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexiébn sobre temas
relevantes de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico
tanto especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Conocer y comprender conocimientos en relacion a los métodos del pensamiento creador y
procesos de elaboracion de mensajes publicitarios.

Crear y desarrollar elementos graficos, imagenes, audiovisuales y digitales.
Demostrar una capacidad critica y autocritica.
Construir y dar forma a los mensajes creativos en funcion de la naturaleza del soporte.

Utilizar el ingenio y desarrollar la creatividad necesaria en los procesos de comunicacion.

Resolver problemas que surgen en la construccion de mensajes y en el desarrollo de procesos
comunicativos.
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1.2.Resultados de aprendizaje

Capacidad para producir creatividades que satisfagan las necesidades de la empresa, marca,
producto, entre otros.

Conocimiento de los modelos de produccién de los distintos tipos de formatos y contenidos
publicitarios.

2. CONTENIDOS

2.1 Requisitos previos

Ninguno.

2.2 Breve descripcion de los contenidos

Conocimiento de los modelos de produccion de los distintos tipos de formatos y contenidos
publicitarios. Aplicacién de estos para producir los contenidos necesarios en una campafa de
publicidad integrada.

Esta asignatura busca ofrecer a los alumnos las herramientas y conocimientos necesarios para
poder crear, disefiar y ejecutar camparfias de publicidad integrales segun los criterios digitales de
nuestro entorno digital.

Para ello, tendremos que partir y comprender los procesos productivos desde los origenes, con
su evolucién a un mercado de constante cambio y aprendizaje de tecnologias al que se
enfrentaran en su vida laboral.

Haremos especial hincapié en la evolucion del lenguaje audiovisual como epicentro de la
comunicacion actual, tanto en sus formatos como medios, partiendo de los clasicos para llegar
al andlisis de los mas actuales.

2.3 Contenido detallado

Tabla donde se detalla el contenido de la materia, las actividades dirigidas, practicas, proyectos,
memoria u otras practicas a desarrollar tanto en las sesiones con profesor como aquellas a
realizar por el alumno en su tiempo de trabajo fuera de horario docente.

1- QUE ES LA PRODUCCION PUBLICITARIA
« Fundamentos e historia de la produccién audiovisual (TV, radio, cine), grafica
(offset y digital) y online (nuevos formatos virtuales, web, rr.ss, podcast)
« Optimizacion de la produccion; objetivos y resultados cuantitativos y cualitativos.
= Roles y organizacion de la produccion:
o direccion de arte
o copywriting
o analista
o producer
o realizador
o postproductor

o locuciény sonido
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< Elmarco legal de la produccién publicitaria.
2- EL LENGUAJE AUDIOVISUAL COMO NARRACION

o Elementos técnicos de realizacion y edicién
+  tipos de planos y encuadre.
profundidad de campo
+ angulos de camara
continuidad, ritmo y sintesis
La utilizacién del sonido; el silencio, la musica, la voz y los efectos.
Elementos del discurso; la elipsis, la comparacién, la ironia, el discurso.
El enfoque didactico. Como hacer comprender los contenidos. El
aprendizaje como fin
o Lainmediatez como nuevo actor en el proceso comunicacional.

3- EL PROCESO PRODUCTIVO
o Lainvestigacion y la idea creativa como comienzo de todo; conocer los
medios y los materiales de los procesos audiovisuales y graficos.

o Fases de un proyecto audiovisual y gréafico

+  Preproduccién
+  Realizacion
+  Postproduccion

o Los nuevos formatos para el proceso productivo; ventajas y
desventajas. Optimizacion del lenguaje audiovisual segun los
nuevos medios y recursos.

o Creacion y optimizacion de presupuestos. Conocimientoy
aplicacion de los nuevos medios que permiten simplificar los
procesos.

o Calendarizacion de un proceso productivo. Plazos de ejecucién del
proceso productivo y de decision.

o Ejecucion técnica de las ideas creativas. Preparacion,
rodaje/impresion, postproduccion, distribucion.

Analisis cuantitativo y cualitativo de los resultados.
Campaiias follow-up y 360°

4- FORMATOS Y MEDIOS DE LA PRODUCCION
o Nuevos publicos — nuevos medios
o Formatos y medios convencionales vs online/digital.
o Audiovisual;
« cine, tv, radio, spot. Los nuevos medios digitales y el branded

content.
o Grafica;
+ grandes formatos, Street marketing, revista, folletos vs banner, e-
mail,etc.
o Los nuevos medios de comunicacién social. El presente y el futuro en una
pantalla.

4



UNIVERSIDAD

NEBRIJA

5- ACTORES DE LA PRODUCCION
El cliente. Entender sus necesidades y problemas.
Las agencias de publicidad como creadoras de contenido. El lenguaje
publicitario frente al comunicacional. Los roles dentro de la agencia.
Las empresas de produccidn. Ejecucion técnica de las ideas creativas.
Los estudios de postproduccion / retoque digital. Los ajustes
definitivos. Aplicacion de programas de software.

o Agencias de medios y contenidos. Su papel actual y evolucién dentro del

mercado

2.4 Actividades Dirigidas

Durante el curso se podran desarrollaran algunas de estas actividades, practicas, memorias o
proyectos siguientes, u otras de objetivos o naturaleza similares que supondran un 30% de la
evaluacion final:

e Actividad Dirigida 1 (AD1):
Andlisis técnico de una pieza audiovisual. Memoria técnica y reflexién personal

e Actividad Dirigida 2 (AD2):
Test de conceptos generales en la produccién y sus procesos

e Actividad Dirigida 3 (AD3):
Resolucién de un brief de campafia de tematica dirigida para aplicacion a medios audiovisuales,
gréficos y online. Especial enfoque en los procesos productivos, su explicacion y analisis.
Exposicién oral en formato de PPM

2.5. Actividades formativas

Modalidad presencial:

CODIGO ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PORCENTAJE DE
PRESENCIALIDAD

AF1 Clases de teoria y practica 30% 45 100%
AF2 Trabajo personal del alumno 50% 75 0%

AF3 Tutorias 10% 15 50%
AF4 Evaluacion 10% 15 100%

150
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3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1 Sistemade calificaciones

El sistema de calificaciones finales se expresard numéricamente (R.D. 1125/2003, de 5 de
septiembre) del siguiente modo:

0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)

9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacion igual o superior a 9,0.

3.2 Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Prueba parcial 10%
Actividades académicas dirigidas 30%
Prueba final presencial 50%

Convocatoria extraordinaria

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Actividades académicas dirigidas 30%
Prueba final presencial 60%

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores sera necesario obtener al menos una
calificacion de 5 en la prueba final presencial.

3.3 Restricciones

Calificacién minima

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacion de 5 en la prueba final. Asimismo, sera potestad del profesor solicitar y evaluar de
nuevo las actividades dirigidas si éstas no han sido entregadas en fecha, no han sido aprobadas
0 se desea mejorar la nota obtenida en convocatoria ordinaria.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Normas de escritura

Se prestard especial atencion en los trabajos, practicas, proyectos y examenes tanto a la
presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y ortograficos. El no
cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten puntos en dicho trabajo.
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3.4 Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ningn caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccion de péarrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante
(Internet, libros, articulos, trabajos de compaiieros...), cuando no se cite la fuente original de la
que provienen. Su uso no puede ser indiscreminado. El plagio, que debe demostrarse, es un
delito.

En caso de detectarse este tipo de practicas se considerara falta Grave y se podra aplicar la
sancion prevista en el Reglamento del alumno.
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RECURSOS ONLINE

e www.adsoftheworld.com

e www.adforum.com

e Www.anuncios.com

e Lessons from the screenplay

e Aaron Rodriguez

e Every Frame a painting

e Aprendercine.com

e WWW.apcCp.es
e WWW.aepp.es

¢  madridfilmoffice.com

o www.domestika.org

e www.ipmark.com

e www.adeevee.com

e www.culturepub.fr

o www.briefblog.com.mx

e www.lwlies.com

e www.creativecriminals.c
om

e www.joelapompe.net
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DATOS DEL PROFESOR

VERSIDA

NEBRIJA

Nombre y Apellidos

D. Gonzalo Samper Carro

Departamento

Publicidad

Titulacion académica

Doble licenciatura en Publicidad y RR.PP y Comunicacion
Audiovisual

Correo electrénico

gsamper@nebrija.es

Localizacién Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales
Tutoria Contactar con el profesor previa peticion de hora por e-malil

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi
como investigacion
del profesor aplicada
a la asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacién.

Casting Workbook Inc
Head of operations SPAIN & LATAM

Comunica+A
Jefe del departamento de produccién y eventos

Young&Rubicam/Tapsa
Director de produccion

Saatchi&Saatchi
Director de Produccion

Hogarth
Producer internacional

McCannErickson
Producer

Productor freelance de ficciéon
Desguaces en Familia;

Nurun Crazy Labs:
Producer

Arnold:
Producer

EXPERIENCIA ACADEMICA

Universidad Europea de Madrid
Profesor de apoyo

Universidad Europea de Madrid .
Director de postgrado IMPACT BUSINESS SCHOOL INNOVACION
MARKETING Y MANAGEMENT
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