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El espaiiol en el mapa musical contemporaneo:
de la tendencia a la consolidacion global en estados unidos y espaia (2020-2025)

Resumen

Entre 2020 y 2025, la musica en espariol ha experimentado una consolidacion notable como
fendbmeno global, especialmente en el ambito de la musica urbana latina. Este proceso se refle-
ja tanto en el aumento de reproducciones en plataformas como Spotify y YouTube como en la
integracion de artistas latinos en eventos de alta visibilidad, como la Super Bowl, lo que subraya
su impacto en mercados estratégicos como Estados Unidos, pese a las tensiones politicas y
culturales existentes.

El sector musical ha vivido una transformacion estructural impulsada por el streaming, que ha
desplazado en gran medida la venta fisica. Plataformas como Spotify, YouTube y Apple Music han
permitido que la musica en espanol se afiance en mercados tradicionalmente dominados por el
inglés, con una presencia desigual segun la plataforma: YouTube muestra la mayor penetracion
global, mientras que Spotify y Apple Music consolidan su centralidad en el consumo digital.

El crecimiento de los ingresos por streaming ha sido significativo, con un aumento del 61,9 %
entre 2020 y 2024. Aungue la musica en vivo sufrié un fuerte retroceso durante la pandemia, el
sector ha iniciado una recuperacion gradual mediante nuevas estrategias. En conjunto, la musica
en espafiol ha pasado de ser una tendencia emergente a un fendbmeno consolidado, capaz de
ampliar audiencias y redefinir las dinamicas de consumo cultural a escala global.

MOTIVACION DE ESTE ESTUDIO

“Lo que siento va mas alla de mi mismo. Es por aquellos que vinieron antes que yo y recorrieron
incontables yardas para que yo pudiera entrar y anotar un touchdown... esto es por mi gente, mi
cultura y nuestra historia. Ve y dile a tu abuela, jque seremos el HALFTIME SHOW DEL SUPER
BOWL!” Con estas palabras difundidas el 28 de septiembre de 2025, Bad Bunny confirmé que
sera el artista encargado del espectaculo del medio tiempo del Apple Music Super Bowl LX, pre-
visto para el 8 de febrero de 2026 en el Levi’'s Stadium de Santa Clara (California).

Las actuaciones del intermedio de la Super Bow! se han convertido en un acontecimiento cultu-
ral de alcance global y un reclamo de gran proyeccion internacional. Asi lo fueron para artistas
como Michael Jackson, Madonna, Lady Gaga, Katy Perry, Usher. En la edicion de 2025, Kendrick
Lamar alcanzaria un récord estimado de 131,2 millones de espectadores, superando incluso la
audiencia del propio encuentro deportivo (Watkis, 2025). Este formato se ha consolidado como
un espacio de celebracion de identidades diversas, caracterizado por producciones de alto
estandar técnico y colaboraciones estratégicas entre artistas musicales mas alla del pop.

Para Bad Bunny no sera una experiencia inédita, puesto que ya ha participado como artista invi-
tado en 2020 durante la actuacion de Jennifer Lopez y Shakira en Miami. Ellas fueron las prime-
ras artistas latinas en aparecer en este evento y en la semana posterior, sus cifras crecieron en
streaming un 187 % para JLo y un 267 % para Shakira. Segun datos de YouTube, el video oficial
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de aquel show superd los 100 millones de visualizaciones en apenas cuatro dias, situandose
como el halftime show mas visto en la plataforma (Richardson, 2020). ;Conseguira superar estos
hitos Bad Bunny?

Uno de los aspectos que mas sorprende del evento es que los artistas no cobran caché. La NFL
solo paga como fee el minimo sindical obligatorio y cubre la produccion. ¢ Merece la pena parti-
cipar? A partir del analisis de los datos de los ultimos diez espectaculos de medio tiempo de la
Super Bowl! (2016-2025) publicados por Billboard (Caulfield y Eggertsen, 2025), puede identifi-
carse un patron de amplificacion del consumo musical de todos los artistas. Aunque la magnitud
del incremento varia segun la trayectoria del artista, la composicidén del repertorio o la situacion
previa en el mercado, en todos los casos suele multiplicar por cuatro o cinco veces el volumen de
ventas digitales y/o streams del artista respecto a los dias previos, con mucha variabilidad segun
el caso. En funcion de esta informacion, Bad Bunny podria sumar 1,7 millones en ingresos netos
por streams y descargas en Estados Unidos durante la semana posterior (Dilts Marshall, 2025).

Pero el efecto no debe interpretarse Unicamente como un aumento puntual de visibilidad, sino
como un desplazamiento temporal del artista hacia una escala de consumo extraordinaria, sus-
tentada por la convergencia entre television en directo, redes sociales, plataformas de streaming
y cobertura mediatica global. Este efecto “multiplicador Super Bow!” se intensifica en artistas
que llegan al evento con una narrativa de alto interés publico o con repertorios particularmente
activos en el ecosistema digital. En conjunto, estas dinamicas permiten considerar el halftime
como una de las mayores palancas de exposicion musical en el mercado global contemporaneo.

En este contexto, la designacién de Bad Bunny como artista principal en 2026 representa un
nuevo hito para la visibilidad latina y la consolidacion de la musica urbana latina en un evento de
alcance planetario, al tiempo que proyecta la identidad puertorriquena y la presencia del espaniol
en el nucleo de la cultura dominante estadounidense.

La eleccion ha provocado criticas de algunos sectores conservadores, incluyendo al presidente
Trump, asi como amenazas de redadas migratorias, llamadas al boicot y debates sobre identidad
y politicas antiinmigrantes. A pesar de estas reacciones, la NFL (Liga Nacional de Futbol Ame-
ricana) organizadora del evento, ha defendido esta opcidn. El gesto ya es enorme y supone un
desafio al inglés como lengua franca en la musica mainstream.

Este nuevo informe se publica justo antes de este evento porque busca actualizar los datos y
ampliar el recorrido iniciado en los estudios previos dedicados a la expansion del espanol a
través de la musica. Si en 2023 E/ boom de la musica urbana latina y la expansion del espariol a
nivel global trazaba las primeras lineas de un fenomeno incipiente, en 2025 ha profundizado en
Su arraigo en mercados estratégicos, primero en Estados Unidos, con La musica en espariol, un
fendmeno imparable en los Estados, y luego en un pais donde fuese lengua materna como es
Espafa con El espariol y la musica en Espafa: de exportar voces a importar éxitos.

Este estudio sigue la linea de estos trabajos anteriores, integrando una perspectiva comparada
que abarca los tres andlisis precedentes: el mercado global, Estados Unidos y Espafia en un
mismo rango temporal, desde 2020 a 2025.

A partir de esta comparacion, el informe examina el alcance actual y el potencial de desarrollo
de la musica en espafol, con el objetivo de identificar tensiones emergentes y tendencias que
permiten comprender el momento actual y hacia donde se mueve la industria musical en espariol
en un marco temporal homogéneo.



El espaiiol en el mapa musical contemporaneo:
de la tendencia a la consolidacion global en estados unidos y espaia (2020-2025)

FACTORES ESTRUCTURALES DE LA INDUSTRIA MUSICAL
TRAS LA PANDEMIA (2020-2025)

En los ultimos afos, la industria musical ha experimentado algunas transformaciones que inciden
en el contexto de este estudio. Por ejemplo, la venta de soportes fisicos y descargas digitales
han cedido volumen ante un ecosistema dominado por plataformas que operan en tiempo real y
a escala global. El streaming reorganiza el mercado, modifica la relacion entre oyentes, artistas
y los catalogos, ademas de acelerar tendencias y promover nuevas jerarquias geograficas y
linguisticas.

Entre 2020 y 2025 también convergen factores estructurales en la musica en directo y avances
tecnoldgicos que pueden explicar como el espanol ha reconfigurado su presencia en el ecosis-
tema internacional y local. Comprender el entorno es esencial para interpretar adecuadamente
los resultados vy situar la evolucién del espafiol dentro de las dinamicas de las listas de éxitos.

2.1. El streaming, el motor de la misica grabada en una economia global
[Reproduciendo]

En el transcurso de esta década de los afos 20 del siglo XX, la industria de la musica grabada
ha consolidado de forma inexorable su transformacién hacia lo digital y el acceso de un catalogo
infinito. El streaming, que inicialmente se percibidé con mucho recelo por parte de las discografi-
cas, ha acabado ocupando el lugar que en el siglo XX tuvo el album fisico y, a principios del XXI,
intentaria apropiarse con las descargas digitales.

Las plataformas de musica en streaming no compiten por contenido exclusivo sino por volu-
men y diferenciarse en las recomendaciones personalizadas y experiencia de usuario. Luminate
(2024a: 6) revelaba que en estos servicios de musica habia unos 202 millones de canciones
nuevas a las plataformas globales, con un crecimiento promedio de 99.000 temas diarios. En
comparacion con el volumen durante la era de los CD, en la década de 1980 estaba en el rango
de 30.000, muy por debajo de 100 por dia (Rosenblatt, 2025).

Revisando los datos de otro informe anual de Luminate, en 2023 158,6 millones de canciones
recibieron 1.000 o menos reproducciones en servicios de musica y 45,6 millones de canciones
no tuvieron ninguna reproduccioén, es decir, que el 24,7 % de las pistas publicadas pasaron
totalmente desapercibidas. Aungue se mantiene el porcentaje con respecto a 2022, en el que la
cifra ya sorprendia al ser 38 millones, lo llamativo es que una cuarta parte de la musica accesible
jamas llega a escucharse (2023: 46).

Como sefnalaba Pablo Rodriguez Canfranc en 2020 durante la pandemia y el confinamiento, el
streaming salvaria un afo nefasto para la industria musical, manifestando “una capacidad de
resiliencia, manteniendo una evolucion positiva” (2021). A partir de este hecho global, se acele-
raria el proceso para convertir la escucha y acceso digital de la musica en la principal fuente de
ingresos, provocando a su vez su diversificacion y fortalecimiento.
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A escala global entre 2020 y 2024, y segun la informacién de los ingresos publicados por la IFPI
(Federacion Internacional de la Industria Fonografica), la escucha de la musica via streaming
ha aumentado un 61,9 %, consolidando su papel como principal fuente de ingresos del sector,
superando los 20,4 mil millones de ddlares. Los derechos de ejecucion han crecido un 38,1 % y
la sincronizacion un 50 %, reflejando la recuperacion post pandemiay la expansion del consumo
audiovisual. EI mercado fisico también ha avanzado en estos cinco afos un 33,3 %, impulsado
fundamentalmente por el vinilo, mientras que las descargas digitales retroceden un 27,3 %, con-
firmando su caracter residual, aungque aun por encima de los ingresos logrados por la sincroni-
zacion.

Tabla 1:
Evolucion de los ingresos globales de la industria discografica entre 2020 y 2024 (en miles de millones de ddlares
estadounidenses)

s s ot
1,1 2,1 0,4

2020 3,6 12,6

2021 42 15,6 1 2,3 05

2022 4,4 17,3 0,9 2,5 0,6

2023 5 19 0,9 2,7 0,6

2024 48 20,4 08 29 0,6
Variacion 20vs24 33,33 % 61,90 % -27,27 % 38,10 % 50 %

Fuente: elaboracion propia, a partir de los datos publicados en Global Music Report (IFPI, 2025: 7)

Por primera vez, en 2024 el streaming superaba los 20.000 millones de délares de ingresos, la
mitad de ellos procedentes del modelo de pago por suscripcion con 752 millones de usuarios
(IFPI, 2025: 6-7).

Con estos mismos datos, Estados Unidos se confirmaba como el mayor mercado mundial de
musica grabada y junto a Canada, concentraban el 40,3 % de los ingresos globales y un cre-
cimiento del 2,1 % (IFPI, 2025: 10). El mercado estadounidense generaba 17.670 millones de
doélares y 100 millones de suscripciones de musica de pago, un avance que coincidiria con el
incremento del precio de la suscripcion premium individual a 11,99 délares, sin que ello frenase
la expansion de este modelo (Stassen, 2025).

Por su parte, Espafna reflejaba un proceso de crecimiento que, aunque de menor escala, es
igualmente significativo. Los ingresos de musica grabada se situaban en 568,8 millones de euros
en 2024, con una expansion cercana al 9,4 % . El 89 % del consumo procede del streaming, con
454,5 millones de euros. Como dato resefable, el 41 % de la poblacién espafola ya accedia a
plataformas y casi 7 millones de usuarios eran de pago, afirmandose como eje central también
en el mercado espanol (Promusicae, 2025).

Sin embargo, el impulsor del crecimiento musical en los ultimos afos procede de la zona deno-
minada como “Sur Global”, es decir, las regiones que no son América del Norte ni Europa, de
donde proceden las cuatro quintas partes del crecimiento de suscriptores. Esta casuistica pro-
mueve un reequilibrio en cuanto a ARPU (Ingreso Medio por Usuario) y una rebaja de la cuota del
repertorio occidental (Mulligan, 2025).
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Ya en 2023 se observaban el auge de estas regiones: Africa Subsahariana, donde el mercado
se expandio un impresionante 24.7 %; Asia (14.9 %), con China y Corea del Sur experimentando
aumentos de ingresos del 25.9 % y el 7.6 %, respectivamente; y Latinoamérica, con un creci-
miento del 19,4 % (IFPI, 2023: 14-15).

Precisamente 2023 seria un afo histérico para la musica latina, superando nuevamente la tasa
de crecimiento mundial y marcando el decimocuarto afo consecutivo de expansion. En palabras
del presidente de Warner Music Latin America, Alejandro Duque, “La musica latina también se
ha convertido en un segmento muy importante del consumo estadounidense, 10 que se suma
a la historia y se retroalimenta para fomentar aun mas el crecimiento en toda la region. Y luego
esta la mayor diversidad de artistas y géneros diferentes que estan surgiendo en los mercados
individuales, especialmente en México” (IFPI, 2024: 29).

Las plataformas digitales han facilitado la conectividad global, borrando las limitaciones geogra-
ficas, idiomaticas y de géneros musicales que han servido para categorizar la musica en otras
€pocas.

2.2. La misica en directo, del colapso a cifras récord [Pausa]

La musica en directo continua siendo una de las principales fuentes de ingresos de la industria.
Sin embargo, no existe un sistema unificado de medicion y las cifras proceden de promotores,
operadores de recintos, plataformas de ticketing o grandes grupos empresariales, cada uno con
sus propias metodologias y alcances distintos.

Aun asi, entre 2020 y 2024 la tendencia general es compartida. Tras el colapso provocado por la
pandemia, el sector ha experimentado una recuperacion acelerada a partir de 2022, aunque en
dos direcciones: por un lado, los artistas de primer nivel con giras masivas y por otro, los artistas
de nivel medio o independientes que se han enfrentado a una reduccion de los margenes de
ingresos derivados de la elevacion de costes y los riesgos financieros como los adelantos. El afo
2024 se presentaba como un afno de récord motivado por giras en estadios, festivales masivos y
precios mas altos de entradas (Pollstar, 2024).

Tabla 2:
Evolucion de los ingresos de la misica en directo por aiio y region.

Ao Global millones USD) | Estados Unidos (millones USD) |__Espaiia (millones Euros) |

2020 1.122 818,3 138,5
2021 1.668 1.620,9 175,6
2022 6.280 47714 459,2
2023 9.169 6.632 578,9
2024 9.501 6.181,9 725,6

Fuente: elaboracion propia (2025), a partir de los datos publicados por Pollstar (2024) sobre ingresos globales y de Estados Unidos referentes de las 100 giras méas impor-
tantes y para Espafia, Anuario de la Musica (2025: 44).

La pandemia de COVID-19 tuvo un impacto total sobre la musica en directo durante 2020 y 2021.
Ante la imposibilidad de desarrollar eventos presenciales por el cierre de salas, que conllevo a
la cancelacion de giras, cuya consecuencia fue “la caida histoérica del 87 % en conciertos y del
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63 % en facturacion” solo en 2020, segun los datos de Asociacion de Promotores Musicales de
Espafa (Serrano, 2021). De forma tangencial, a pesar del incremento del consumo en streaming,
los artistas que veian una merma en sus ingresos decidieron mantener algo de actividad con
conciertos en plataformas digitales o formatos mas elaborados y profesionales en realidad virtual
que muchos autores consideran el inicio de una “segunda economia” del directo digital (Onder-
dijk, Bouckaert y Van Dyck, 2023).

Este seria uno de los aspectos mas innovadores o cambio mas relevantes, la apuesta por el
desarrollo de actividades digitales gratuitas con fans o mediante pagos puntuales y experiencias
premium. De junio a noviembre de 2020, la proporcion de los listados de conciertos emitidos en
directo a través de las plataformas digitales como Bandsintown crecerian de 1,9 % a 40,7 %,
mientras que el total de ingresos con acceso de pago en diciembre aumentaria un 292 % desde
junio (Mulligan, 2021).

El levantamiento de las restricciones de aforo supondria la recuperacion en 2022 logrando resul-
tados mixtos. Muchos recintos reabrieron y reprogramaron con éxito conciertos, registrando una
mayor asistencia. Sin embargo, en el aspecto mas financiero se producia un incremento de los
costes. Segun los datos de Live DMA (la red europea de asociaciones nacionales de musica en
directo), los lugares publicos tuvieron un aumento del gasto del 30 % en 2022, mientras que las
organizaciones sin fines de lucro enfrentaron un 5 % (Live DMA, 2024:7).

A la par de la digitalizacion en la escucha de musica, se producia un repunte en la musica en
directo con fendmenos asociados a la promocién turistica. Asi, en Espafa, en 2022 y segun el
INE, el turismo asociado a conciertos de musica, festivales y otros espectaculos culturales gene-
raba un gasto total de 3.800 millones de euros, vinculados a mas de nueve millones de viajes
(Vicioso, 2024).

El aumento prosigue en 2023, cuando el sector musical incrementaba sus ingresos en un 10,2
% a nivel mundial y América Latina fue una de las regiones de crecimiento. En Espanfa el incre-
mento en facturacion corresponde al aumento del 48 % del precio de las entradas, con un gasto
promedio de 80 euros, frente a los 58 en 2022 (Mir, 2024 8).

De todas formas, el verdadero hito para la industria de la musica en directo se registraba en 2024
con unos ingresos sin precedentes. Desde el punto de vista global sobresalen las recaudaciones
de Eras Tour de Taylor Swift con mas de 2.000 millones de ddlares y Music of the Spheres Tour
de Coldplay, que superaria el millén (Sisario, 2024).

De estos afios también destacan las giras de artistas latinos como Luis Miguel Tour (2023-2024),
recaudando 318,2 millones de dolares en 146 shows y atrayendo a 2,2 millones de asistentes;
Bad Bunny's World's Hottest Tour (2022), con 314,1 millones en 43 conciertos y 1,9 millones de
entradas vendidas; y Mariana Sera Bonito Tour (2023-2024) de Karol G, generando 313,3 millo-
nes de dolares en 65 fechas y 2,3 millones de espectadores, segun los datos aportados por
Billboard Boxscore (Frankenberg, 2024).

También el récord histérico de facturacion en Espafa sucederia en 2024, por tercer afo conse-
cutivo de crecimiento en el sector con un 25,32 % mas respecto a 2023. Segun destaca Sergio
Salmeron (APM, 2025: 12), Melendi con 41 conciertos seria el artista espafiol con el récord de
asistentes, 501.197 de los “Cerca de 2 millones de espectadores ha disfrutado del talento nacio-
nal” como destaca Teresa Vallbona (APM, 2025: 24).
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2.3. Lareconfiguracion del ecosistema musical, el adiés al “mercado
nacional” [Rebobinado]

Como se puede inferir hasta ahora, el consumo musical contemporaneo no responde a una
l6gica lineal ni territorial. Las plataformas digitales han sustituido a los antiguos circuitos de
distribucion por un sistema de acceso universal y permanente, donde la musica fluye de forma
simultanea entre mercados y audiencias globales y heterogéneas.

En este ecosistema, la idea de “mercado nacional” pierde parte de su capacidad descriptiva y
por ello, una cancion puede emerger en un entorno local, amplificarse en plataformas sociales y
consolidarse en listas internacionales sin pasar por los filtros tradicionales de la industria.

Con la consolidacién de los algoritmos y de redes sociales como TikTok se han creado nuevas
oportunidades para el descubrimiento y la promocion de éxitos musicales a nivel mundial. “El éxi-
to musical viral surge de la compleja interaccién entre los algoritmos de las plataformas digitales,
el contenido generado por los usuarios y los efectos de las redes sociales” (Ghannoum, 2025).

Este desplazamiento ha modificado los mecanismos de legitimacion cultural tradicionales. El
descubrimiento musical ligado a la radio, la prensa especializada o los prescriptores instituciona-
les se apoya ahora en métricas como las reproducciones, en tendencias medidas en tiempo real
y en patrones algoritmicos que favorecen la circulacion rapida y transnacional de contenidos.

Estos nuevos sistemas han alterado los mecanismos mediante los cuales la musica alcanza al
publico y como se construyen los éxitos musicales. Historicamente, algunas investigaciones han
buscado establecer la relacion entre los éxitos musicales y nuevos factores de visibilidad. El
“efecto de exposicidon materna”, un principio establecido en psicologia sugiere que la exposicion
repetida a contenido musical aumenta la preferencia y la probabilidad de adopcion (Zajonc,
1968: 1), una base teodrica para entender la exposicion repetida que ha impulsado los éxitos en
las radios férmulas y que ahora adoptan los virales en los algoritmos de las plataformas de forma
exponencial.

Tras la transformacion digital y el impacto de la pirateria, diversos estudios exploraban como los
artistas independientes y las discograficas empiezan a desarrollar sistemas hibridos para fabri-
car éxitos globales y que se mantienen vigentes, continuando con los medios tradicionales en
programas X-Factor o las tecnologias digitales para la promocion directa empleando plataformas
de crowdfounding o de distribucién como Soundcloud (Jones, 2015).

El analisis pionero de Hodas y Lerman (2014: 1-7) también mostraba las interfaces de las plata-
formas como claves para desarrollar el “contagio social” aplicada a la musica, a través de la visi-
bilidad para simplificar la dinamica, la difusion individual y la retroalimentacidén con los contactos.

Dado el caracter propietario y confidencial de las patentes de los algoritmos, algunos estudios
como el de Chinmay Maheshwari (2023) han demostrado que estos sistemas de recomendacion
integran varias estrategias: explotativas, mediante filtrado colaborativo, que aprovecha el his-
torial de escucha del usuario y los patrones de usuarios similares para predecir preferencias y
recomendar canciones populares dentro de grupos afines; explorativas, basadas en contenido
que analizan propiedades acusticas de las canciones, como el tempo, el ritmo o la tonalidad,
empleando modelos de deep learning para sugerir temas innovadores fuera de la zona de con-
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fort del oyente; y un enfoque hibrido con procesamiento de lenguaje natural (NLP), incorporan-
do titulos de playlists, busquedas y etiquetas para refinar las preferencias con mayor precision
semantica.

El enfoque de TikTok difiere al de las plataformas de streaming tradicionales, ya que se centra en
la creacion de contenido de los usuarios en lugar del consumo pasivo. El formato de video corto
de la plataforma anima a los usuarios a crear contenido original con fragmentos de canciones,
generando multiples puntos de contacto para la propagacion viral. Y su impacto resulta directo
sobre las listas de éxitos. La propia plataforma junto a Luminate (2024b: 24) publicaba un analisis
del impacto en la musica en Estados Unidos TikTok en el que se determina que el 84 % de las
canciones que aparecieron en la lista Billboard Global 200 en 2024 se hicieron virales primero
en TikTok, demostrando su capacidad para impulsar tendencias y popularizar nuevos artistas.

El artista chileno FloyyMenor ejemplifica la capacidad de las plataformas sociales para proyectar
repertorios locales hacia audiencias globales. Su cancion “Gata Only”, lanzada en 2024, se vira-
lizO de manera masiva en TikTok, a través de challenges, duetos y reutilizaciones creativas gene-
rando millones de videos y una visibilidad sostenida en la For You Page. Esta dinamica impulso el
tema a posiciones destacadas en listas internacionales o en Estados Unidos, incluida Billboard.

Desde una perspectiva cultural y en Espafa, Samantha Hudson constituye un ejemplo de como
el consumo musical contemporaneo se articula a través de dinamicas algoritmicas, participacion
comunitaria y resignificacion cultural. Tal como se documenta en el compendio TikTok Music
Cultures, su tema “Por Espafa” (2021) se convirtié en el detonante del patron viral de conteni-
do (trend) “Rap al caudillo”, una tendencia de contenidos generados por usuarios que, desde
la comunidad LGBTQ+, subvirtio la imagineria nacionalista espafola mediante remixes queer,
coreografias, lip-syncs y apropiaciones ironicas del discurso patridtico. La rapida expansion del
trend, impulsada por la funcién Unica “Sounds”, que desempefa un papel clave en la forma en
que las personas se relacionan y por la légica de recomendacion For You Page (FYP) de TikTok,
permitid que una cancion de origen local alcanzara visibilidad transnacional y la creacion de
1.998 nuevos videos. Este caso ilustra como los algoritmos no solo amplifican contenidos, sino
que facilitan procesos de reapropiacion simbdlica en los que la audiencia actua como agente
creativo, transformando una obra musical en un fendbmeno cultural colectivo (Aguilera Martinez,
2025: 83-97). La musica podria estar entrando en una era de momentos micro virales, momentos
de atencion mas pequefios y genuinos que los artistas pueden convertir en algo duradero.

TikTok ademas esta detonando otro fendbmeno ya detectado en las plataformas de musica digita-
les, el acortamiento del tiempo para convertirse en un éxito. “TikTok sigue siendo una poderosa
plataforma de lanzamiento para los artistas emergentes, pero convertir esa primera chispa en un
impulso sostenido es cada vez mas dificil” (Haddad, 2025). Segun Chartmetric, en 2020 una can-
cion tardaba un promedio de 340 dias en alcanzar las cien mil publicaciones de TikTok y en 2025
se ha reducido a 48. Sin embargo, factores como el género musical, la etapa de la carrera del
artista, la estrategia de marketing y el momento del lanzamiento juegan un papel determinante.

Toda esta exposicion inicial y los sistemas de descubrimiento estan acelerando los ciclos de
adopcion cultural, lo que produce implicaciones directas en la forma en que artistas, discogra-
ficas y profesionales de la industria estan abordando la creacion, la promocion y el desarrollo
musical, invirtiendo mas tiempo y recursos para construir comunidades de fans.
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Esta reconfiguracion del consumo musical global no puede entenderse sin conocer la composi-
cion demografica de las plataformas. Entre 2020 y 2025, el streaming se ha consolidado como
un habito dominante entre las generaciones millenial y Z. Revisando informacién publicada sobre
el publico objetivo de plataformas como Spotify, se observa que, aunque existen diferencias
regionales en ratios de penetracion y género, el consumo prevalece entre adultos jévenes, espe-
cialmente en el tramo de 25 a 34 afos, que representa el mayor porcentaje de usuarios (28,7 %),
mientras que las mujeres constituyen el 56 % del total a escala global (Gill, 2025). En servicios
de video como Youtube, con mas de 2.740 millones de usuarios activos, la musica representa el
20 % del consumo de sus contenidos y el 36,90 % de sus usuarios globales tienen entre 18 y 34
anos (Shewale, 2025). En el caso de TikTok, el 50,1 % de sus usuarios tienen menos de 35 anos
(Slotta, 2025).

Mientras que plataformas como Spotify estructuran el consumo recurrente, YouTube y TikTok fun-
cionan como infraestructuras de acceso y viralidad. Para la musica en espafiol, este nuevo marco
supone una ventaja estructural. La combinacion de una comunidad global de hablantes, una
fuerte presencia demografica en Estados Unidos y una integracion creciente entre los mercados
de Espafia y América Latina ha permitido que el repertorio en espafol se inserte con naturalidad
en los flujos de consumo global donde la lengua deja de ser una barrera para convertirse en un
vector de identidad y pertenencia.

Tabla 3:
Plataformas digitales y patrones de consumo musical

Funcion principal en el Grupo de edad . . = Impacto en la miisica

Consolidacion

. Consumo recurrente y - Escucha prolongada, ;
Spotify Ty 25 - 34 afios . o de repertorios y
fidelizacion playlists algoritmicas crecimiento sostenido
. o Amplificacién global
Acceso universal y = Visualizacién, UGC,
YouTube audiovisual 25 - 34 afios blisquedas directas y entrada a nuevos
mercados
- . , Aceleracion de
TikTok Desvcﬁjatiir;rarg%mto y 18 -24 afios Creafcr g)gnmd:ni::ggenmdo, éxitos y adopcion

translingiistico

Fuente: elaboracion propia (2025), a partir de la informacién de IFPI; MIDiA; Statista; informes de plataformas.

Otros aspectos relevantes del consumo en servicios de musica se relacionan, por ejemplo, con
el tiempo promedio de escucha. En Spotify, este se situa en 102 minutos diarios a nivel mundial,
siendo México el pais con mayor tiempo de escucha, con una media de dos horas (120 minutos)
al dia. También el 72 % de los usuarios de Spotify afirman que las recomendaciones algoritmicas
influyen en sus elecciones (Lee, 2025).

En este nuevo escenario, el éxito ya no depende Unicamente de la pertenencia a un mercado
dominante, sino de la capacidad para insertarse en dinamicas de descubrimiento transnacional,
donde el consumo se produce de manera fragmentada, inmediata y simultanea en multiples
geografias.

El resultado es un ecosistema en el que los repertorios musicales compiten en una igualdad
formal, independientemente de su lengua de origen y donde la barrera idiomatica pierde peso
frente a la capacidad de generar identificacion emocional y narrativas audiovisuales eficaces.
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2.4. Formatos, inteligencia artificial y sostenibilidad de la industria
musical [Adelantar]

Desde 2019 se habla de la “era del post-formato”, de la industrializacién de la composicion de
canciones, construyendo temas que son la suma de los mejores hooks de multiples composi-
tores o simplificando hasta el minimo comun denominador. Un proceso de disefio intencionado
dirigido para crear éxitos que puedan ser impulsados en TikTok, YouTube, Instagram, Snapchat
y Spotify (Music Industry Blog, 2019).

Esta logica de disefio orientado al fragmento encuentra su maxima expresion en los entornos
audiovisuales de consumo rapido. Desde un punto de vista de la ecologia mediatica contem-
poranea, la férmula del éxito esta ligada a una mezcla de brevedad y resonancia cultural. En
muchas ocasiones, lo que hace un TikTok, un Short, un Reel, etc. es mezclar, afadir algo de
musica a un video, produciéndose una remezcla, una reutilizacion del significado de la musica
a través del video creando uno nuevo. Los videos cortos no son populares simplemente porque
sean cortos, sino también porque las herramientas tecnologicas o la IA facilitan la creacion, el
consumo y su distribucion.

Esta dinamica no solo afecta a la forma en que se consume la musica, sino también a como se
reinterpreta y revaloriza el repertorio preexistente. Precisamente, las canciones mas populares
de TikTok en 2023 fueron remixes acelerados, los denominados sped up (Murray, 2023). Segun
el informe de fin de afo de TikTok (2023), la mejor cancion en TikTok entre los usuarios de EE.
UU. fue “Collide (more sped up)” de Justine Skye, empleada en mas de 4,2 millones de videos de
TikTok (Newsroom TikTok, 2023), dando nueva vida a una cancion de casi 10 afos de antigliedad
que Skye habia lanzado en version speed up, remix acelerada.

Detras de esta circulacion acelerada también se observa una reconfiguracion profunda del
modelo econdmico, donde las redes sociales se han convertido en un epicentro para el marke-
ting y el descubrimiento musical, en una mezcla de herramienta y servicios de musica que ofrece
canciones a sus usuarios para que las empleen, en la creacion de sus propios contenidos, con
los que captar datos para venderlos a empresas y canalizar esos ingresos entre creadores y
artistas, logrando mas usuarios y mas canciones para crear mas contenidos y retencion de las
audiencias.

El valor esta en estar y usar, en descubrir y crear, en compartir, pero, sobre todo, en la comuni-
dad. Las redes sociales, mas que conectar, tratan de fomentar la creatividad, de involucrar en
este juego de lo viral y visibilizarse, o lo que Jia Tolentino sefiala como el “ecosistema que funcio-
na a base de concentrar la atencion y de monetizar el yo” (2000: 48).

En esta l6gica de maximizar la atencién y reutilizar contenidos de forma constante se ha comen-
zado a crear tensiones en los marcos tradicionales de la propiedad intelectual. En junio de 2025,
los premios de publicidad Cannes Lions otorgaron a Budweiser el Gran Premio de Audio y Radio
por su campana “One Second Ads”. El proyecto buscaba desafiar a la audiencia para adivinar
canciones iconicas. La marca usa un vacio legal para reproducir solo un segundo con notas
iconicas de una obra sin pagar derechos de autor y la campafia ampliaba su alcance a través
de Inteligencia Artificial (IA) y las plataformas de redes sociales como TikTok para la creacion
de contenidos. Como senalaba Hanna Kahlert en MIDIA (2025), “Lo que es sorprendente para
la industria musical es la descarada admision de que no pagar a los creadores era un objetivo,
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en medio de una encrucijada para la proteccion de los derechos de autor y cuando “la relacion
entre las empresas de |A y los creadores es visiblemente antagonica”.

Es algo significativo en una transformacion donde lo social esta irrumpiendo en la musica como
lo hizo el streaming, aunque mas rapido y sin un modelo de negocio claro, ya que los modelos
de suscripcion en redes sociales no terminan de fraguarse (Kahler, 2024). En el estudio de la
compainia de tecnologia de derechos digitales Pex se ha estimado que en 2022 habria mas de 1
millon de remixes no autorizados circulando por los servicios de musica digitales (Leight, 2023).

Spotify anunciaba haber eliminado 75 millones de canciones en el Ultimo afo por estar involucra-
das en lo que denomina “tacticas de spam”, relacionadas con IA: contenido “slop”, contenido
digital de baja calidad producido en masa por la inteligencia artificial, sin valor, repetitivo y dise-
flado para generar trafico y monetizacion, canciones subidas dos o tres veces; y reclamaciones
sobre deepfakes y clones de voz (Newsroom, 2025).

Mas alla de la eficiencia tecnoldgica, la expansion de la IA plantea incognitas sobre la sostenibi-
lidad del modelo musical. Su impacto en la industria musical se ha manifestado desde la optimi-
zacion del streaming y ahora se asiste a una nueva fase marcada por la generacion automatica
de obras. A ello se suman los desafios para la sostenibilidad econdmica, cultural, ética y legal,
ya que los nuevos formatos generados por la |A intensifican problemas como la devaluacion de
la creacion humana vy el alto consumo energético (De Berardinis et al., 2025).

Por ejemplo, empieza a surgir una nueva figura de “artista”, que no compone ni interpreta, sino
que dirige el proceso creativo a través de la |A, desdibujando aun mas los limites entre lo humano
y lo artificial. Esto esta provocando debates legales y éticos, ya que los grandes sellos disco-
graficos han demandado a las plataformas por entrenar sus modelos con musica protegida por
derechos de autor y por crear canciones que imitan estilos de artistas humanos, como FlowGPT,
que se define como “el primer prototipo de artista basado en tecnologia IA GPT (Generador Pre-
entrenado de Temazos)”, un artista con “crecimiento explosivo”, con unos 89 mil seguidores en
Spotify y 156 mil suscriptores en YouTube (Moreno-Cazalla, 2024).

Desde el punto de vista cultural, se busca proteger los derechos de autor y valorar la creatividad,
porgue segun algunos estudios que se realizan: “los resultados de Udio y Suno hasta ahora
sugieren que hay un publico considerable al que puede no importarle si la musica que escucha
esta hecha por humanos o por maquinas” (O’'Donnell, 2025).

En paralelo surgen otras escenas digitales que permiten que formatos hibridos como “albumes
visuales episddicos”, Carriel y Paco Amoroso con PAPOTA (2025), short films o cortometrajes
DeBl TIRAR M&S FOToS (2025) o proyectos transmedia para encontrar un publico que no res-
ponde a la I6gica de consumo rapido del streaming, sino a la construccion del sentido colectivo.

Frente a la virtualizacion absoluta, algunos artistas estan apostando por formatos fisicos y exten-
didos como valor afladido para los fans: desde casetes como objetos de culto, Aitana en una edi-
cién limitada de Cuarto azul (2025); vinilos con funciones extendidas (AR, realidad aumentada)
como La Huella de las Cuerdas (2025), la guitarrista Berta Rojas que con una app AR muestra en
3D instrumentos de cuerda tradicionales de 10 paises latinoamericanos durante la reproduccion
del disco o ediciones limitadas con contenido exclusivo: o el vinilo de LUX (2025) de Rosalia, que
contiene tres canciones adicionales solo para este formato.
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Por ultimo, los certificados mediante NFTs (Token No Fungible) basado en la tecnologia block-
chain y que acredita la propiedad de un activo musical digital estan evolucionando de activos
puramente digitales a hibridos fisico-digitales, ofreciendo experiencias sensoriales completas.
Uno de los primeros fue Maluma en lanzar Papi Flow (2021), en colaboracion con RMA (Royalty
Media), una colecciéon de edicion limitada con 5.000 piezas que incluye arte digital exclusivo y
beneficios como entradas VIP a conciertos o videos behind-the-scenes, fusionando posesion
material con derechos perpetuos.

Esta tension entre aceleracion y profundidad no anula la I6gica dominante del consumo digital,
pero introduce matices para comprender cOmo artistas, publicos e intermediarios buscan soste-
ner el valor cultural y econémico de la musica.

En este marco de cambios estructurales en formatos, produccion, distribucién y consumo se
desarrolla el analisis de las listas de éxitos globales, en Estados Unidos y Espafia para conocer
empiricamente la evolucion de la musica en espafol entre 2020 y 2025.
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METODOLOGIA

1

El presente informe actualiza y amplia el analisis con datos hasta 2025 y consolida los resultados
de los estudios precedentes: E/ boom de la musica urbana latina y la expansion del espariol a
nivel global (2023), La musica en espariol, un fendomeno imparable en los Estados (2025a) y El
espariol y la musica en Espafia: de exportar voces a importar éxitos (2025b).

El objetivo, en esta ocasion, es ofrecer una perspectiva comparada e integrada de la evolucion
de la musica en espafiol en el mercado global, en Estados Unidos y en Espafa, en un marco
temporal homogéneo, desde 2020 a 2025, para identificar tendencias y evaluar el grado de con-
solidacion del fenbmeno.

Por tanto, se mantiene la metodologia para realizar la comparativa. Asi el analisis se circunscri-
be al registro exclusivo de canciones de éxito (hit song'), en espafiol y registradas en las listas
de radio, ventas y en plataformas en streaming (audio y video), considerando el éxito de forma
intencionalmente binaria, en funcién de la presencia o ausencia de la cancion en listas de éxitos,
independientemente de su posicion relativa. Para este informe se han incorporado nuevos datos
del servicio de musica en streaming Apple Music para complementar el analisis de las listas de
éxitos globales, de Estados Unidos y de Espana.

Se mantienen los criterios establecidos por la Recording Industry Association of America (RIAA)
y la revista Billboard, que consideran musica latina cualquier lanzamiento con el 51 % o mas de
su contenido grabado en espafiol.

Con el fin de identificar y contextualizar los éxitos musicales en espafol, el analisis se apoya
en un conjunto amplio y complementario de indicadores que abarcan tanto los modelos legacy
como los modelos digitales de consumo. En concreto, se examinan listas de difusion radiofénica,
rankings de ventas y clasificaciones procedentes de plataformas de audio y video bajo deman-
da. Esta combinacién permite capturar de manera amplia y diversa las dinamicas que determi-
nan el éxito musical en el mercado global, en Estados Unidos y en Espafia.

La inclusion de datos de radio y ventas responde a la necesidad de mantener la comparabilidad
histérica y de reflejar patrones de consumo consolidados, especialmente relevantes en determi-
nados segmentos demograficos y territorios. Paralelamente, en el ambito de las plataformas de
Streaming, se tienen en cuenta las diferencias estructurales entre modelos de recomendacion y
prescripcion. Spotify basa el descubrimiento musical principalmente en sistemas algoritmicos
que personalizan las recomendaciones a partir del historial de escucha, las canciones guar-
dadas y los habitos de interaccion del usuario, con listas automatizadas como Discover Weekly
como eje central de su estrategia. Apple Music, por el contrario, combina el uso de datos con un
mayor peso de la curaciéon humana, apoyandose en equipos editoriales que construyen listas y
narrativas musicales con criterios culturales y contextuales. YouTube presenta un enfoque hibri-
do, al integrar el consumo musical con el ecosistema audiovisual con formatos de video, audio y
video lyrics.

Un éxito seria una cancion que ha llegado a una audiencia principal significativa (mercado), que suele definirse por su alta posicion
en las listas oficiales de musica, sus importantes ventas, su difusion en la radio y/o sus datos de streaming.
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Como el promedio de permanencia de una cancion en una lista de éxitos ronda los 45,3 dias
(Buhamster, 2021), se han examinado las listas publicadas eligiendo una semana de cada mes
entre enero de 2020 y diciembre de 20252, Este criterio de compilar una lista al mes permite equi-
librar la analitica y estabilidad temporal de los éxitos. A partir de los datos absolutos, se realizan
promedios anuales para establecer comparativas entre los diferentes listados. Sobre esta base,
en total se han verificado 1.080 listas de éxitos y 107.280 canciones.

Para el analisis global se han revisado 360 listas de éxitos y 39.600 canciones repartidas entre
las siguientes plataformas:

* Billboard Radio Songs Estimates®: esta lista recopila los 100 temas mas populares de la sema-
na segun las impresiones de la audiencia de radio en funcion de las emisoras monitoreadas
por Luminate (antes P-MRC Data y Nielsen Music) con Mediabase for Radio Tracking Data.

« Top 200 de Worldwide iTunes Song Chart*: listado que clasifica las canciones de la semana
mas descargadas mediante pago en esta plataforma de Apple en 46 paises.

* Apple Music Top 100 Songs Global.: lista de reproduccion con los temas mas reproducidos en
la plataforma a nivel mundial, recopilando datos de reproducciones en todos los paises dia-
riamente para mostrar las tendencias a nivel mundial, a diferencia de las listas especificas de
cada pais o las clasificaciones basadas en descargas.

* YouTube Charts Top Songs Global Weekly, que compila los datos de los 100 singles mas
reproducidos en esta plataforma a nivel mundial, incluyendo videoclips, videos de letras de las
canciones y videos de audio en canales oficiales.

» Spotify Top 50 GlobaP, un ranking obtenido sobre la base de las streamings y la popularidad
del sencillo.

Para el recuento global y de Estados Unidos se han revisado los listados de los primeros viernes de mes. En Espafa, el Top 50 de
la semana empezé a publicarse a finales de diciembre de 2016 es por esto que se computan las canciones posicionadas en los
rankings publicados el ultimo viernes de cada mes, en funcion de la disponibilidad de los datos a través de Chartmetrics.

A través del historico recogido en el sitio web https://kworb.net/radio/

A través del historico recogido en el sitio web https://kworb.net/ww/. Los paises se dividen en 4 niveles:

Nivel 1: Estados Unidos, Reino Unido, Alemania, Australia, Japon.

Nivel 2: Austria, Bélgica, Canad4, Suiza, Espafia, Francia, Indonesia, India, Italia, México, Paises Bajos, Rusia, Tailandia, Turquia,
Sudafrica.

Nivel 3: Emiratos Arabes Unidos, Brasil, Colombia, Dinamarca, Hong Kong, Irlanda, Luxemburgo, Malasia, Noruega, Nueva Zelanda,
Filipinas, Polonia, Suecia, Singapur, Taiwan.

Nivel 4: Argentina, Chile, Costa Rica, Republica Checa, Ecuador, Estonia, Egipto, Finlandia, Grecia, Guatemala, Hungria, Israel, Ke-
nia, Kazajstan, Libano, Lituania, Nigeria, Peru, Portugal, Rumania, Arabia Saudita, Eslovenia, Eslovaquia, Ucrania, Vietnam.

A través de Chartmetric, software de pago para analizar artistas, canciones y tendencias de la industria de la musica en diferentes
servicios de streaming de musica, global y por paises.
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Para la obtencion de los datos de los éxitos en Estados Unidos también se han analizado 360
rankings y 38.880 temas en:

* USA Singles Top 40, |a lista de las 40 mejores canciones de Estados Unidos. Top40 de Estados
Unidos esta compilada por Top40-charts.com (ventas+difusion) por representacion de la radio.

* Billboard Hot 100, considerada la lista estandar de canciones de la industria musical en Esta-
dos Unidos. Publicada semanalmente por la revista Billboard, se elabora segun las impresiones
de audiencia de difusion en radio medidas por Nielsen BDS, los datos de ventas compilados
por Nielsen Soundscan (tanto en tiendas como en formato digital) y la actividad de streaming
proporcionada por fuentes de musica online. Para la comparativa, sus resultados se equiparan
a las listas de ventas a nivel global y en Espana.

» Apple Music Top 100 Songs USA, con las canciones mas reproducidas en este pais en esta
plataforma.

 United States YouTube Top 100 Songs, ranking con las canciones mas reproducidas en la pla-
taforma de videos.

+ Spotify Weekly Top Songs 200 USA, el listado con las canciones mas reproducidas en Estados
Unidos en la plataforma de audio.

La informacion sobre las listas de Espafa procede de 360 listas y 28.800 canciones:

* Lista semanal TOP 50 Radio Musical (PROMUSICAE), proporcionados por PROMUSICAE, ela-
borada a través de BMAT y en colaboracion con AGEDI, la entidad de Gestion de los derechos
de Propiedad Intelectual de los productores fonograficos y empresas independientes.

 Lista semanal de ventas TOP 100 canciones (PROMUSICAE), proporcionados por PROMUSI-
CAE y AGEDI (Asociacion de Gestion de Derechos Intelectuales).

» Apple Music Top 100 Canciones Espana, lista de reproduccion con las canciones mas repro-
ducidas en Espafa.

» Top 100 Videos musicales en YouTube - Spain, lista creada desde el canal YouTube Music
Global Charts.

» Weekly Top 50 Songs Spain con las canciones reproducidas en esta plataforma y pais.

Al analizar solo listas de éxitos, los datos deben interpretarse como indicadores de tendencias y
dinamicas generales mas que como mediciones absolutas del consumo musical. De este modo,
la metodologia adoptada no solo mide resultados, sino que también permite comprender |os
mecanismos que explican la visibilidad y la circulacién de la musica en espafiol en el ecosistema
musical contemporaneo en diferentes entornos vy territorios.

Asimismo, la seleccidon de listas semanales como referencia mensual responde a una decision
metodoldgica orientada a equilibrar exhaustividad y estabilidad temporal, pero puede dejar fuera
fendmenos de alta rotacion o éxitos de corta duracion que no hayan alcanzado la permanencia
de cuatro semanas, suficiente para ser registrados en el muestreo. Se destaca porque este limite
puede resultar relevante en el contexto actual de consumo acelerado vy viral.
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RESULTADOS: LA MUSICA EN ESPANOL AFIANZA SU EXITO

El 5 de enero de 2025 se publicaba DeBi TiRAR MaS FOToS, el sexto album de Bad Bunny y
las cifras han vuelto a situar al puertorriquefio como el artista mas reproducido a nivel global en
Spotify y YouTube. Segun Wrapped de Spotify, el disco acumulaba mas de 6 millones de repro-
ducciones en su primera hora y su maximo diario el 14 de enero de 2025, con mas de 88 millones
de streams en 24 horas, coincidiendo con el anuncio de su residencia en Puerto Rico para el
verano. Durante su semana de lanzamiento, el album entro en el Top 50 de 64 paises y alcanzé el
namero uno en 25 de ellos, evidenciando una penetracion global inmediata.

Este liderazgo no puede considerarse coyuntural, sobre todo en el caso de Spotify, donde ha
logrado ser en cuatro ocasiones Top Artista Global, con mas de 27 millones de oyentes recurren-
tes. Las cifras le han convertido en el artista que mas veces ha obtenido este reconocimiento, por
delante de figuras como Drake o Taylor Swift. El conjunto de su catalogo ha superado los 19.800
millones de reproducciones globales, con un promedio superior a 60 millones de streams diarios.
Traducido en términos de escala temporal, escuchar de forma consecutiva todas las reproduc-
ciones generadas en un solo afio requeriria mas de 124.000 afios, una magnitud que ilustra la
distancia entre este tipo de fendmenos y los ciclos convencionales del éxito musical.

Mas alla de los datos puntuales, este recorrido refuerza la idea de una trayectoria sostenida,
construida y consolidada a lo largo de varios afios, que permite interpretar su posicion no como
un pico de popularidad, sino como un fendmeno estructural dentro del ecosistema musical digi-
tal. En el ecosistema actual, dominado por una alta rotacién de novedades, Bad Bunny no depen-
de de un unico lanzamiento ni de un hit especifico para mantener su centralidad. Su consumo se
articula en torno a un catalogo amplio, interpretado en espafiol, con colaboraciones muy activas
que siguen generando escuchas de manera acumulativa.

También desde el punto de vista territorial, se confirma la expansion del consumo en mercados
no hispanohablantes, encabezado por Estados Unidos, Italia, Francia, Alemania o Reino Unido.
En los ultimos seis meses de 2025 se registraban crecimientos acelerados en mercados emer-
gentes como Egipto, Pakistan o Sudafrica, con incrementos superiores al 30 %, reforzando la
idea de una internacionalizacion que ya no depende exclusivamente del gje latino.

Ademas, su dominio en las listas de éxitos no puede desligarse de una presencia cultural que
excede el ambito estrictamente musical. La coherencia narrativa de su proyecto, su insercion
en campanas globales como, por ejemplo para Calvin Klein, listening parties, gira internacional
con todas las entradas vendidas y convertirse en el artista de la Super Bowl 2026, han generado
debates culturales y mediaticos masivos. Todo ello indica que Bad Bunny se ha convertido en un
referente cultural consolidando su posicion para la comunidad latina y transnacional.

Este marco resulta util para contextualizar los resultados agregados que se analizan a conti-
nuacion y para comprender las dinamicas estructurales del éxito de la musica interpretada en
espanol en el ecosistema digital contemporaneo.
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El espaiiol en el mapa musical contemporaneo:
de la tendencia a la consolidacion global en estados unidos y espaia (2020-2025)

4.1. Estabilidad y expansion en la escucha de misica en espaiiol
- “Si te quieres divertir”

Como primera capa se presentan los resultados comparativos entre la escala global, Estados
Unidos y Espanfa entre 2020 y 2025, atendiendo a los rankings analizados. En esta aproximacion
se ponen de manifiesto dos asimetrias: entre los mercados y entre los canales tradicionales y los
entornos digitales.

La musica en espanol sobresale en especial en Espafna, donde de media supone un 87,3 % en
las listas de éxitos. En detalle (Anexo 7.1.), la mayor parte del peso se produce en todos los tops
analizados, con especial intensidad en Apple Music, YouTube y Spotify, donde supera el 90 %
del total.

Figura 1:
Distribucion porcentual por plataforma a escala global, Estados Unidos y Espaiia entre 2020 y 2025
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Fuente: elaboracion propia (2025).

El mercado global se presenta como el segundo mercado con mas presencia de este tipo de
musica con un promedio del 10,1 % . La mayor visibilidad se produce en las plataformas digi-
tales, en YouTube y Spotify, donde una quinta parte de las canciones se interpretan en espanol,
mientras que su presencia en radio y ventas resulta practicamente marginal, lo que refuerza la
idea de que la internacionalizacion del espafiol se produce fundamentalmente a través de plata-
formas nativas digitales.

Por su parte, Estados Unidos suma un 7,4 % en promedio de rankings y afos analizados, siendo
en canales tradicionales claramente residual y YouTube como servicio mas sobresaliente donde
una de cada seis canciones es en espanol. En detalle y por plataformas, el porcentaje medio
de canciones en espafol durante el periodo 2020-2025 confirma el predominio de los entornos
digitales. YouTube y Spotify sobresalen en los tres mercados, seguidos por Apple Music, mien-
tras que radio y ventas representan una proporcion menor, con promedio del 10,5 % y el 9,8 %,
respectivamente.

20



@,

Este reparto pone de manifiesto un modelo de consumo apoyado en plataformas digitales, des-
tacando el formato video, que actia como principal espacio de visibilidad, circulacion y consoli-
dacion del éxito en espariol en el periodo analizado.

Sobre la evolucion anual de los datos por plataforma entre los tres mercados, comenzando por la
radio, se refuerza la idea de que este medio constituye el canal menos dinamico para la consoli-
dacién de la expansion del espafiol a través de los éxitos.

Figura 2:
Evolucion anual promedio de la misica en espaiiol en el mercado global, Estados Unidos y Espaiia: radio y ventas
(2020-2025)
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Fuente: elaboracion propia (2025).

A nivel global, en 2020 la radio registra su mayor porcentaje con un 2,7 %, experimentando un
descenso progresivo a lo largo del periodo. En Estados Unidos y Espafia, por su parte, mantiene
una presencia en promedio del 3 % durante la mayor parte del periodo y un 67 %, con un repunte
puntual en 2023, llegando al 7,1 % y 73,8 %, respectivamente. Viendo la tendencia y el peso se
refuerza la caracteristica de que la radio como canal supone un alcance limitado en el contexto
actual.

En cuanto a las listas de ventas, en Espafa se presenta un patron similar con un crecimiento en
el peso relativo del repertorio en espafol de forma sostenida hasta alcanzar un maximo en 2023.
Por su parte, Estados Unidos mantiene durante todo el periodo una presencia limitada en el
canal de ventas, aunque con un pico claro en 2023 y el mercado global presenta niveles bajos y
relativamente estables, en torno al 2,9 %, apuntando el desplazamiento estructural del consumo
hacia plataformas de streaming y video.

Revisando los datos de los servicios de musica en streaming de audio, Apple Music y Spotify, se
detectan modelos muy diferentes a la parte legacy de la industria musical ya comentada.
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El espaiiol en el mapa musical contemporaneo:
de la tendencia a la consolidacion global en estados unidos y espaia (2020-2025)

Figura 3:

Evolucion anual promedio de la miisica en espaiiol en el mercado global, Estados Unidos y Espaiia: Apple Music y

Spotify (2020-2025)
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Fuente: elaboracion propia (2025).

En Apple Music, la tendencia interanual
muestra una progresiva consolidacién de
la musica en espafiol en los tres ambitos,
incrementandose hasta alcanzar un maxi-
mo en 2023, momento a partir del cual se
observa una estabilizacion en valores altos,
por ejemplo, en Espafna, con un 98,3 % vy
en Estados Unidos en 2025 conun 12,7 % .

Por su parte, aunque la evolucion en Spo-
tify presenta una pauta similar, se aprecian
algunas particularidades, como un creci-
miento progresivo que culmina en un maxi-
mo en 2023, donde a nivel global se llega
el 26,7 %, cuando mas de una cuarta parte
de las canciones en la plataforma se inter-
pretaban en espafnol. A partir de ese pun-
to, los datos muestran una correccion a la
baja en 2024, sobre todo, en el top global.

Figura 4:

Evolucion anual promedio de la miisica en espaiiol en
el mercado global, Estados Unidos y Espaiia: YouTube
(2020-2025)
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Fuente: elaboracion propia (2025).

En lo que respecta a la plataforma de video YouTube se convierte en la que mayor numero de
canciones en espafiol registra a lo largo del estudio. Su comportamiento se diferencia al de las
plataformas de streaming de audio y al de canales tradicionales porque acoge con mas percep-
tibilidad las coyunturas culturales, virales y audiovisuales.

Entre 2020 y 2025, mantiene en Espafa una posicion claramente dominante, con porcentajes
superiores al 90 % en todos los anos. Esta estabilidad sugiere que actlia como un espacio de
referencia consolidado para el consumo audiovisual de musica en espafol, con una base de
audiencia amplia y sostenida en el tiempo. También se registra un maximo en torno a 2023,
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seguido de una ligera correccion en los anos posteriores, sin que ello implique una pérdida sig-
nificativa de centralidad.

El ambito global y Estados Unidos muestran una evolucion mas dinamica, registrando un creci-
miento progresivo entre 2020 y 2023, alcanzando en ese Ultimo afio su punto mas alto de 26,5 %

y 27,5 %, respectivamente, lo que coincide con un momento de especial proyeccion internacio-
nal del repertorio en espanal.

En resumen, entre 2020 y 2025 la musica en espafiol ha experimentado un proceso de expan-
sion y consolidacion como fendmeno global, apoyado de forma decisiva en el predominio de las
plataformas digitales, que se han convertido en los principales motores de su internacionaliza-
cion. A partir de este marco general, el analisis se centra a continuacién en el comportamiento

especifico de cada ambito territorial, ampliando y complementando los datos de los informes ya
precedentes.

4.2. Mercado global: del boom a la consolidacion de la misica en espaiiol
- “;Qué hubiera sido si antes te hubiera conocido?”

El andlisis en detalle, comenzado por el mercado global, se observa como la musica en espanol
ha transitado desde una fase de expansion acelerada hacia una etapa de consolidacion. En
el primer informe del Observatorio Nebrija del Espafiol se determinaba que en 2023 la musica
urbana latina se encontraba en un punto cardinal de su expansion, porque desde el afo 2020 se

habia producido un incremento de once puntos en los rankings de Spotify, y de cuatro en los de
YouTube (Moreno Cazalla, 2023: 43-44).

Figura 5:
Evolucion mensual de la misica en espaiiol por lista de éxitos en el mercado global (2020-2025)
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Fuente: elaboracion propia (2025).
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Desde una perspectiva temporal, los datos muestran que la presencia de la musica en espafiol
en los rankings globales se mantiene en niveles relativamente estables a lo largo del periodo, con
variaciones interanuales moderadas y un punto de inflexion claro en torno a abril de 2023 (Anexo
7.2.). Este comportamiento confirma que el pico de expansion identificado en 2023 se inscribe
en una dinamica mas amplia de estabilizacion posterior.

Spotify a nivel global muestra unas 10 canciones de media en sus listas. Ademas, es el servicio
de musica que presenta repuntes puntuales mas sobresalientes, como en abril, mayo y junio de
2023, cuando cuatro de cada diez canciones del Top estaban interpretadas en espariol, llegando
al 44 % en abril. Este pico coincide con temas que son y han sido numero 1 globales como “Un
x100to” del Grupo Frontera y Bad Bunny, “Ella baila sola” de Eslabdn Armado y Peso Pluma, “La
bebé Remix” de Yng Lvcas y Peso Pluma, “TQG” de Karol G con Shakira. Otros aumentos signi-
ficativos se producen en junio de 2022, cuando Bad Bunny repartia 12 de sus temas en la lista,
un hito que repetiria en enero de 2025 y que corresponde a lanzamientos de nuevos albumes. A
partir de agosto de 2023 se observa un descenso progresivo en la presencia de musica urbana
latina, con una disminucion del 11,3 % en 2024, con continda en 2025, -11,8 % respecto a los
niveles alcanzados en 2023.

Una quinta parte de la musica en YouTube suena en espafol. La plataforma de video muestra
una presencia similar a Spotify hasta agosto de 2023, aunque a partir de ese momento la pre-
sencia de la musica en espafnol es mas estable y se consolida hasta diciembre de 2025, con una
variacion del -7,8 % . Esta plataforma con mas variedad de idiomas y tras el inglés, el espafiol
esta mas presente que el hindi, el brasilefio, el coreano y en menor medida el francés e italiano.

Tabla 4:
Listado de los 10 artistas latinos con mas visualizaciones en YouTube

Total de visualizaciones Nimero de videos con mas de
(en millones) 100 millones de visitas

Bad Bunny 38,999.8 89
Shakira 31,643.9 50
Karol G 26,746.8 45

Ozuna 26,377.7 50
Daddy Yankee 245344 48
J Balvin 23,646.1 35
Maluma 22,530.1 38
Enrique Iglesias 19,731.4 35
Anuel AA 19,151.6 43
Romeo Santos 18,884.1 40

Fuente: kworb.net (2025)
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La musica latina en YouTube esta impulsada por los éxitos y novedades de artistas de diferente
indice de popularidad®, desde los populares Fuerza Regida y Peso Pluma, Mike Tower o Beé-
le a superestrellas y legendarios como Bad Bunny, Shakira, Karol G, J Balvin, Maluma. Tam-
bién es resefiable que esporadicamente regresan al top “Despacito”, de Luis Fonsi, que con
8.894.507.842 de visualizaciones sigue siendo el video musical mas visto en YouTube en toda su
historia.

En este informe se incorporan por primera vez datos de Apple Music, un servicio de musica
que presenta un comportamiento diferenciado dentro del ecosistema digital, marcado por una
incorporacion tardia pero significativa de la musica en espafiol. Hasta julio de 2022, la presencia
media de canciones en espaniol en el Top 100 Global se mantiene en torno al 3 %, reflejando una
integracion limitada del repertorio en esta plataforma. Sin embargo, durante el verano de 2022 se
produce un incremento significativo, con un 26 %, y sefialando un cambio en los registros.

Esto coincide con el lanzamiento de Un Verano Sin Ti (2022) de Bad Bunny, y confirma que, al
igual que otras plataformas digitales, Apple Music es especialmente sensible a dinamicas de lan-
zamiento concentrado, aungque con una respuesta menos prolongada en el tiempo. En términos
anuales, 2023 también se configura como el afio de mayor registro, con un promedio del 8,8 %,
tras el cual se observa una correccidon moderada. En 2025, el porcentaje se situa en el 5,8 %,
un nivel claramente superior al de los primeros anos del periodo, pero que apunta a una fase de
estabilizacion mas que de amplificacion continua.

La comparacion del artista del afio en Spotify, YouTube y Apple Music entre 2020 y 2025 per-
mite contextualizar el impacto de los artistas latinos en un marco competitivo global y, al mismo
tiempo, evidenciar las diferencias estructurales entre plataformas. La reiterada presencia de Bad
Bunny en Spotify, donde ha sido reconocido como artista del afio en cuatro de los seis afos ana-
lizados, pone de relieve un liderazgo sostenido, basado en un consumo continuado y alcance
global, que trasciende la l6gica del éxito puntual asociado al consumo de plataformas.

Este impacto global también se produce en YouTube, plataforma en la que el puertorriquefio
alcanza el primer puesto en 2022 y 2025, confirmando su capacidad de proyeccion transversal
entre audio y video. No obstante, la hegemonia latina no se manifiesta de forma homogénea en
todas las plataformas. En YouTube, la alternancia con artistas de otros mercados como BTS en
2020y 2021 o Alka Yagnik en 2023 y 2024 refleja una mayor diversidad cultural y linguistica, aso-
ciada al caracter audiovisual, y globalmente.

6 Siguiendo la métrica de Chartmetric Career Stage, los artistas son clasificado en distintos estadios de carrera: Legendario (aproxi-
madamente los 1.200 artistas mejor posicionados con mas de 30 afios de actividad), Superestrella (top 1.200 con menos de 30 afios
de lanzamientos), Popular (rangos 2.000-8.000), Intermedio(8.000-30.000), En desarrollo (30.000-1.000.000) y No descubierto (a
partir del millén de artistas). El indice de popularidad global de canciones integra métricas procedentes de siete plataformas musi-
cales: Spotify, YouTube, TikTok, Airplay, SoundCloud, Pandora y Shazam.
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Tabla 5:
Listado de los artistas del aio a nivel global en Spotify, YouTube y Apple Music desde 2020 a 2025

ARTISTA DEL ANO Spotify Apple Music

2020 Bad Bunny Lil Baby
2021 Bad Bunny BTS The Weeknd
2022 Bad Bunny Bad Bunny Bad Bunny
2023 Taylor Swift Alka Yagnik Taylor Swift
2024 Taylor Swift Alka Yagnik Billie Eilish
2025 Bad Bunny Bad Bunny Tyler, The Creator

Fuentes: Wrapped de Spotify, YouTube a través de Kworb.net y Apple Music Replay (2000-2025).

Por su parte, Apple Music presenta un comportamiento mas alineado con el mainstream anglo-
sajon, con la presencia destacada de artistas como Taylor Swift, The Weeknd, Billie Eilish o Tyler,
The Creator en distintos afos.

Figura 6:
Distribucion de canciones mas reproducidas en Apple Music por artista y género en el Top Global, 8 de julio de 2022.

Pistas del dia en Apple Music - Resumen [ Global ~ 8jul 2022 v |
Por artista Por género
Bad Bunny beats
Drake
Bad Bunny
Lil Baby 18 reggaeton
Ed Sheeran urbano latino

Lil Durk wrapped

Morga

Fuente: Chartmetrics (2022).

Si 2023 es el afo con mayor registro de canciones en las plataformas de streaming musical glo-
bal (Spotify, YouTube y Apple Music), el preambulo se produce en 2022 cuando Bad Bunny se
convierte por unanimidad en el artista del afio. Este hecho permite interpretar su trayectoria como
un catalizador del fendbmeno de la musica en espafol en el mundo.
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Tabla 6:
Listado de las canciones del aiio a nivel global en Spotify, YouTube y Apple Music desde 2020 a 2025

2020 Blinding Lights - Future - Blinding Lights" -
The Weeknd Life is Good ft. Drake The Weeknd
2021 The Kid LAROI - The Weeknd - Dinamite -
STAY Save Your Tears (Official Music Video) BTS
2022 Harry Styles - KAROL G - The Kid LAROI -
As It Was Provenza (Official Video) STAY
2023 Miley Cyrus - KAROL G, Shakira - Last Night -
Flowers TQG (Official Video) Morgan Wallen
2024 Billie Eilish - ROSE & Bruno Mars - Not Like Us -
BIRDS OF A FEATHER APT Kendrick Lamar
2025 Die With A Smile - ROSE & Bruno Mars - ROSE & Bruno Mars -
Lady Gaga and Bruno Mars APT APT

Fuentes: Wrapped de Spotify, YouTube a través de Kworb.net y Apple Music Replay (2000-2025).

Sin embargo, este liderazgo de Bad Bunny no tiene una correspondencia en el dominio de las
canciones. Es Karol G quien impone dos canciones como las mas vistas en YouTube, “Provenza”
en 2022 y “TQG” en 2023. En este aspecto, las canciones dependen de la l6gica especifica de
cada plataforma y a las dinamicas de novedad.

Frente a la consolidacion observada en las plataformas digitales, el comportamiento de la musi-
ca en espanol en la radio y las ventas muestran una tendencia inversa. En el periodo analizado
se anotan descensos sostenidos en los rankings de Top 700 Billboard Radio Songs (1,3 % de
media) y Top 200 Worldwide iTunes Song Chart (2,9 %), lo que refuerza la idea de que radio y
ventas operan bajo logicas menos permeables a los procesos recientes de internacionalizacion
del repertorio en espanfol.

Aun asi, estos canales no quedan completamente al margen del fenémeno, sino que incorporan
de forma puntual determinados lanzamientos de alto impacto. En el caso de la radio, la presencia
del espanol se articula principalmente en torno a canciones concretas con fuerte apoyo de la
industria y las colaboraciones como Carin Ledn con Maluma, Karol G con Nicky Minaj o Shakira
o la prolongada permanencia en listas de temas vinculados a Bad Bunny. Ademas, la programa-
cion de las canciones se rige por otros tiempos, no es inmediata, por ejemplo, “Titi Me Pregunto”
entraba en la Hot 100 Chart en mayo de 2022, y sin embargo en la de radio no se programo hasta
octubre de 2022.

Por su parte, el canal de ventas digitales presenta una légica similar, basada en presencia soste-
nida como “Despacito” de Luis Fonsi y venta de repertorio de artistas como Karol G, Bad Bunny
o Rosalia, quien protagoniza el repunte de noviembre de 2025, que suma solo 6 canciones, al
excluirse aquellas que no se cantan en un 51 % en espanol, como “Berghain” o “Mio Cristo Pian-
ge Diamanti”.

Este comportamiento del mercado global constituye un marco general para examinar el caso de
Estados Unidos, donde la musica en espafiol se desarrolla en un contexto bilingue y culturalmen-
te hibrido, con dinamicas propias que matizan y reconfiguran los patrones observados a escala
internacional.
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4.3. Estados Unidos: un fenomeno imparable y selectivo
- “Quiere que le ponga miisica”

Del analisis de los datos del mercado estadounidense se advierte un comportamiento diferente
respecto al ambito global. La musica en espariol no sigue una logica de expansion generalizada,

Sino un proceso de integracion selectiva ligada a ciertos artistas concretos y a la construccion
de una identidad y un concepto global.

Como ya se sefalaba en un informe previo del Observatorio: La musica en espanol, un fenémeno
imparable en los Estados, este proceso se articula en torno al concepto “orgullo latino”, que tras-
ciende “nacionalidades y diferencias, construyendo una imagen aspiracional en la que el idioma
es un elemento imprescindible, compartido entre artistas latinos y anglosajones, estableciendo
un sistema de colaboraciones y featuring” (Moreno-Cazalla, 2025a: 52).

En Estados Unidos los datos reflejan un crecimiento desde 2022 y picos coyunturales asociados

a momentos culturales y lanzamientos especificos mas que una progresion acumulativa soste-
nida.

En el computo general se han registrado 2.933 canciones en todos los rankings desde enero
de 2020 a diciembre de 2025. Sin embargo, y como sucedia a nivel global, las plataformas en
streaming suponen el 81,1 %, aunque la lista Billboard Hot 100 acumula el 15,9 % . La radio solo
registra el 2,9 % de las canciones en espafol en Estados Unidos (ver detalle Anexo 7.4.).

Figura 7:
Evolucion mensual de la misica en espaiiol por lista de éxitos en Estados Unidos (2020-2025).
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Fuente: elaboracion propia (2025).

Ademas, se identifica una correlacion temporal entre los cinco listados analizados que replican
de forma consistente los mismos repuntes mensuales, indicando una sincronizacion de los ciclos
de crecimiento del repertorio en espafiol en las listas de forma simultanea.
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YouTube es la plataforma mas permeable para la musica en espafnol en Estados Unidos, repre-
sentando el 40,9 % de los temas. El consumo audiovisual favorece la circulacion transnacional
de contenidos y el peso de comunidades latinas digitalmente activas. No obstante, la presencia
del espafol no alcanza niveles de dominancia siendo la media de los seis afios del 16,7 % en el
top, sobresaliendo 2023 con un maximo de 27,5 %, con un +1 pp. respecto al promedio anual a
nivel global.

Figura 8:
Distribucion de canciones mas reproducidas en YouTube por sello discografico y artista, 11 de mayo de 2023
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Fuente: Chartmetrics (2023).

Spotify actua como el segundo canal clave para la circulacion de la musica en espafol en Esta-
dos Unidos, con patrones de consumo intensos, pero no lineales. Los mayores registros en la
lista Spotify Weekly Top Songs 200 USA aparecen entre mayo de 2022 (16 %) a noviembre de
2023 (8,5 %) y a partir de ahi, la media se situaria en el 4,8 % salvo en enero de 2025 (12 %),
motivado por la publicacion del ya mencionado sexto disco de Bad Bunny.

Apple Music muestra una integracion mas contenida y tardia. La presencia de canciones en
espanol en el Apple Music US Top 100 Songs es limitada y se concentra en ventanas tempora-
les muy concretas, fundamentalmente en torno a lanzamientos de albumes de artistas de gran
alcance. Hasta junio de 2022, la musica en espafniol era residual, pero en junio de ese afo se
alcanzaria el mayor registro de esta plataforma cuando una cuarta parte de los temas eran inter-
pretados en este idioma. Este comportamiento refuerza la idea de Apple Music como una plata-
forma de consumo mas curado y menos reactivo, donde el repertorio en espafiol logra visibilidad
sin alterar de forma sustancial el equilibrio del mainstream estadounidense.

La musica latina en Estados Unidos se encuentra en auge, pero el liderazgo anglosajon es incon-
testable, concentrado en artistas del mainstreamy el hip-hop contemporaneo. Asi se constata en
la lista de los artistas mas populares entre 2020 y 2025, donde Peso Pluma es sefialado en 2023
y 2024 y Bad Bunny en Apple Music en 2022.

29



El espaiiol en el mapa musical contemporaneo:
de la tendencia a la consolidacion global en estados unidos y espaia (2020-2025)

Tabla 7:
Listado de los artistas mas populares en Estados Unidos en Spotify, YouTube y Apple Music desde 2020 a 2025

2020 Juice WRLD YougBoy Never Broke Again Lil Baby
2021 Drake YoungBoy Never Broke Again Drake
2022 Drake YoungBoy Never Broke Again Bad Bunny
2023 Taylor Swift Peso Pluma Taylor Swift
2024 Taylor Swift Peso Pluma Taylor Swift
2025 Taylor Swift MrBeast Drake

Fuentes: Wrapped de Spotify, YouTube a través de Kworb.net y Apple Music Replay (2000-2025).

La expansion de la musica en espaniol se articula con mayor eficacia a través de figuras artisti-
cas que en éxitos. En este sentido, solo YouTube registra en los ultimos seis afios como el video
musical mas visto de los publicados en el ano, “La Bebe (Remix)” de Yng Lvcas & Peso Pluma
en 2023. Esta singularidad refuerza el papel de esta plataforma mas permeable a la circulacion
transnacional de canciones latinas en el mercado estadounidense, aunque sin traducirse en una
continuidad sostenida afio tras afo.

Tabla 8:
Listado de las canciones del aiio en Estados Unidos en Spotify, YouTube y Apple Music desde 2020 a 2025

Estados Unidos Spotify Apple Music

2020 The Box - by Roddy Ricch Future - Life is Good ft. Drake The Box - Roddy Ricch
2021 drivers license - Olivia The Weeknd - Save Your Tears For The Night (feat. Lil Baby
Rodrigo (Official Music Video) & DaBaby)
We Don’t Talk About Bruno - WAIT FOR U (feat. Drake &

2022 Harry Styles - As It Was Encanto Cast Tems

e La Bebe (Remix) by Yng Lvcas & —_—
2023 Last Night - Morgan Wallen Peso Pluma Last Night - Morgan Wallen
2024 Espresso - Sabrina Carpenter  Kendrick Lamar - Not Like Us ~ Not Like Us - Kendrick Lamar.
2025 luther (with sza) - Kendrick Die With A Smile - Bruno Mars, luther (with sza) - Kendrick

Lamar and SZA Lady Gaga Lamar and SZA

Fuentes: Wrapped de Spotify, YouTube a través de Kworb.net y Apple Music Replay (2000-2025).

Precisamente Peso Pluma en el mercado estadounidense responde a una dinamica de creci-
miento acelerado y altamente sincronizada entre plataformas y con YouTube como eje articu-
lador. El incremento de su indice de popularidad en Spotify, que alcanza valores maximos en
mayo de 2023, coincide con el lanzamiento de “Rosa pastel” y “77”, el single con el rapero Eladio
Carrion y una agenda sostenida de conciertos en Estados Unidos junto a grupos de regional
mexicano y cumbias.
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Figura 9:
Detalle del indice de popularidad y actividad audiovisual de Peso Pluma en Estados Unidos en mayo de 2023
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Fuente: Chartmetrics (2025).

Esto pone de relieve el caracter colectivo y relacional de este proceso de expansion ya que Peso
Pluma no actua unicamente como artista latino solista, sino como parte de un entramado de cola-
boraciones, sellos y circuitos de directo que refuerzan su visibilidad y sostienen su crecimiento.
Este modelo contrasta con trayectorias mas centradas en el hit individual y aproxima su caso a
una logica de expansion por acumulacion, donde el video, el directo y la colaboracién funcionan
como mecanismos complementarios de consolidacion.

En contraste, la lista Billboard Hot 100 referencia el 15,9 % de los registros, esto implica que refe-
rencia mas temas que Apple Music y casi la mitad de Spotify. Mantiene la sincronizacion de los
picos con las plataformas, aunque con un volumen inferior apoyando a artistas como Karol G, a la
que en 2024 nombraron Billboard Women in Music. Para ser un top ligado a un medio tradicional
resulta novedosa esta permeabilidad desde el 2020 a los sonidos y colaboraciones realizadas
por artistas latinos y anglo, como Black Eyed Peas en “La Jeepeta” y “Ritmo” junto a J Balvin o
The Weeknd con Maluma en “Hawai”, hasta llegar al 2023 con un 12,2 % de registros, donde las
colaboraciones se producen entre artistas latinos y espanoles. En 2025, ademas de Bad Bunny,
se mantienen este ranking las novedades de Rauw Alejandro, Nato Vega y Fuerza Regida.

Por ultimo, la lista USA Singles Top 40 es la que menos datos de referencia contabiliza. De
hecho, en 31 listas no se registra ninguna cancion en espanol. Solo saltan a la radio los singles
que alcanzan al gran publico como “Hawai” y “Dakiti” de Bad Bunny y Jay Cortez, “Pepas” de
Farruko, “Bzrp Music Sessions #53”, “Ella Baila Sola” o “Un X100to” de Grupo Frontera con Bad
Bunny. Precisamente el puertorriquefio en febrero de 2025 incluiria en esta lista hasta cinco
temas de su nuevo disco.

En conjunto, el analisis muestra que Estados Unidos no reproduce el modelo de expansion obser-
vado a escala global, sino que funciona como un mercado de friccion, donde la musica en espa-
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fiol logra penetrar de manera significativa en determinados momentos y plataformas, pero sin
consolidar una hegemonia sostenida. Este comportamiento subraya el papel de Estados Unidos
como un laboratorio de hibridacién cultural, en el que el éxito del repertorio en espafnol depende
menos del volumen agregado y mas de su capacidad para articularse con dinamicas bilingues,
formatos audiovisuales y artistas “superestrella”, quienes poseen un enorme capital simbdlico.

4.4. Espaiia: hegemonia lingiiistica y consolidacion de lo latino
- “Con altura”

La casuistica del analisis en Espafa resulta muy diferente respecto a los dos mercados anterio-
res ya que en este caso el espafol resulta ser la lengua materna y predominante. En este sentido,
en el informe previo los resultados arrojaban que siete de cada 10 canciones de éxito en Espa-

fia se cantan en esparfol con un incremento y hegemonia generalizada a partir de 2018 y 2019
(Moreno-Cazalla, 2025b: 21).

En el periodo analizado, esta cifra sube hasta nueve canciones de 10, con una salvedad, las lis-

tas de radio musicales donde los grandes éxitos de la musica anglosajona mantienen un impor-
tante cupo.

Hay un fendmeno estacional, que también se reproduce en Espana, en las listas de plataformas
en noviembre y sobre todo diciembre, relacionado los éxitos navidefos en inglés. “All | Want for
Christmas Is You" de Mariah Carey, “Last Christmas” de Wahm!, “Let It Snow!” de Frank Sinatra,

Michael Bublé, entre otros, emergen afio tras afio en todas las listas y esto explica los descensos
en esos meses.

Figura 10:
Evolucion mensual de la misica en espaiiol por lista de éxitos en Espaiia (2020-2025)
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Como muestra el gréafico anterior, también se produce una sincronizaciéon de las listas de las pla-
taformas de streaming con mismos picos y valles en los tops. Por su parte, la tendencia de la lista
de radio musical presenta una correspondencia mas estrecha con las listas de ventas, reflejando
de manera mas directa los éxitos comerciales.

Siguiendo con las pautas en los otros dos mercados, también 2023 se conforma como el afo de
mayor registro de canciones en espafol en todos los rankings analizados; pero en el caso de
Espafa, esta tendencia se mantiene en 2024 y 2025 en todas las plataformas, donde se superan
ratios a 2020-2022. Es en Apple Music y la lista de ventas donde mejor se observa esta pauta.
En la radio se produce un incremento paulatino evidente al pasar de un 56 % de temas en 2021
aun 71,5 % en 2025.

YouTube, como sucedia en los otros mercados, es el servicio de musica con mayor numero de
canciones en espanfol, 6.754 en total (ver detalle del recuento en el Anexo 7.6). Sin embargo,
segun las cifras en el evolutivo del periodo estudiado, resultan ligeramente menores al final de
periodo cuando en 2025 supone -5,1 % pp. respecto a 2020 o -5,7 % versus 2023. En el aspecto
cualitativo esta plataforma se comporta de forma sensible a fenbmenos muy autdctonos y loca-
les, mostrando en su lista videos de flamenco pop de artistas como Maki, Demarco, etc. y en for-
matos mas alla del videoclip o video musical, como video lyrics. En este sentido también refleja
hechos puntuales, como el pop cristiano de ifiigo Quintero con “Si no estas”, logrando posicionar
tanto el video lyric como un directo, convirtiéndose en un ecosistema de consumo musical amplio
y diverso.

En Spotify, como en YouTube y Apple Music, el género que domina es el urbano y el rap. Artistas
espanoles recurrentes en los tops son Quevedo, Saiko, JC Reyes, Rvfy, Rels B, Bad Gyal, etc. a
los que se suman artistas pop del mainstream como Aitana, Manuel Carrasco, Melendi, Pablo
Alboran, Ana Mena, Lola indigo, india Matinez,..

No obstante, los artistas latinos sobresalen en las listas, en niumero y en las posiciones mas des-
tacadas. Asi, en el tiempo estudiado solo Omar Montes (2020) y Vicco (2023) han sido artistas
del ano en Apple Music. En el resto de plataformas, despunta Bad Bunny, que en 2022 esta en
las tres plataformas, Karol G, en YouTube , Rauw Alejandro en 2021 y Mike Towers.

Tabla 9:
Listado de los artistas mas populares en Espaiia en Spotify, YouTube y Apple Music desde 2020 a 2025

2020 Bad Bunny Anuel AA Omar Montes
2021 Rauw Alejandro Myke Towers Rauw Alejandro
2022 Bad Bunny Bad Bunny Bad Bunny
2023 Bad Bunny Karol G Vicco
2024 Myke Towers Karol G Feid
2025 Bad Bunny Bad Bunny Bad Bunny

Fuentes: Wrapped de Spotify, YouTube a través de Kworb.net y Apple Music Replay (2000-2025).
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Este predominio de la musica en espafol se evidencia en las canciones mas destacadas en
cada plataforma por afio y refleja lo observado con YouTube en los ultimos anos, ya que el unico
tema mas reproducido es en inglés y aparece en su lista 2025. Karol G ha destacado en dos
anos con “Tusa” (2020) y “Si antes te hubiera conocido” (2024). En 2023 se alcanza una unanimi-
dad en todos los servicios de streaming con la sesion 52 de Quevedo y Bizarrap.

Las canciones con intérpretes espafnoles predominan en YouTube Espafa y entre 2020 y 2023,
con Rosalia Daviles de Novelda, Quevedo y Chanel. Lo que si se constata es que la mayoria de
las canciones son colaboraciones de varios artistas.

Tabla 10:
Listado de las canciones del aio en Estados Unidos en Spotify, YouTube y Apple Music desde 2020 a 2025

2020 Tusa - Karol G; Nicki Minaj R(gfff‘cLiL‘l"in d'iz')‘"f;‘ oA ua - Karol G; Nicki Mina
Flamenco y Bachata - Daviles de

2021 Todo De Ti - Rauw Alejandro Novelda

Dakiti - Bad Bunny, JHAYCO

Quevedo: Bzrp Music
2022 Sessions, Vol. 52” -
Bizarrap, Quevedo

Quevedo: Bzrp Music
Sessions, Vol. 52” -
Bizarrap, Quevedo

Bzrp Music Sessions Vol. 52 -
Quevedo and Bizarrap

Playa del inglés - Quevedo y Chanel & Abraham Mateo - . ,
2023 Myke Towers Clavaito La Bachata - Manuel Turizo
2024 Si antes te hubiera conocido ' Si antes te hubiera conocido — Karol LUNA - Feid, ATL Jacob
- Karol G G
La Plena—W Sound 05 - W o .
, Die With A Smile - Bruno Mars,  capaz (merengueton)- Alleh
2025 Sound, BeeDI;al,J r); gvy On The Lady Gaga & Yorghak

Fuentes: Wrapped de Spotify, YouTube a través de Kworb.net y Apple Music Replay (2000-2025).

Relacionado con las listas de ventas, se percibe un incremento desde 2020 y se mantiene por
encima del 90 % de forma sostenida desde 2023. Esto refleja el dominio creciente de la musica
urbana y pop global, impulsada por artistas latinos, tanto nacionales como internacionales. Hay
un aspecto que demuestra el poder de las plataformas relacionado con los lanzamientos disco-
graficos y su repercusion en esta lista. Por ejemplo, Bad Bunny en noviembre de 2020 computa
hasta 29 canciones, sumando a las 20 del album lanzado YHLQMDLG otros éxitos de su catalogo
y colaboraciones. Esta pauta se replica con artistas latinos como J Balvin, Karol G y de naciona-
lidad espafiola como C Tangana, quien en 2021 marco hasta 14 temas en la lista, es decir, todo
el tracklist del disco El madrilefio o Rosalia con el lanzamiento de Motomami (2022) y LUX (2025).

El caso de Rosalia es singular. Mientras Motomami lideraba charts en plataformas y situaba can-
ciones a nivel global y Estados Unidos, en Espafia y en la radio hasta 2022 no entraria en la lista
con “La fama”, un tema en colaboracién con The Weekend. El primer single de Rosalia numero 1
en solitario en las listas de radio seria en noviembre de 2022 con “Despecha”. Con LUX" se vuelve
a detectar la pauta comentada, liderando la lista de ventas, pero situando solo dos canciones
en las de radio, “Dios es un stalker” que llega al puesto 21y “La Perla” que alcanza el nimero 2.

7 Cristo Piange Diamanti”, “Berghain” y “Memoria”, al presentar una proporcion de letra en lengua espanola inferior al 51 %, siendo
una de las especificaciones de la metodologia adoptada en este estudio.
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Figura 11:
Distribucion de canciones mas reproducidas en Radiodifusion por género, sello discografico y artista, 19 de diciembre
de 2025.

Género Por sello discografico Por artista

Fuente: elaboracion propia (2025).

En la radio, se detectan varias particularidades. Ademas de que se computan menos cancio-
nes en espanol, aproximadamente un tercio de las canciones suenan en inglés. Estas tienden a
permanecer mas tiempo en las listas, y el género pop predomina ampliamente. En este propio
sistema, de forma puntual, se detectan algunos fendbmenos virales como el himno “Potra Salvaje”
de Isabel Aaiun o artistas de géneros de rap y urbano como Saiko o Rvfy, en colaboracién con
otros artistas como Lola indigo. Pero en la mayoria de las ocasiones, temas y artistas de la lista
de ventas no aparecen en la de radio; entre los casos mas recientes, figuran rusowsky o Guita-
rricadelafuente.

En las listas de ventas, de forma excepcional, si que se han encontrado algunos temas en otros
idiomas mas alla del inglés o espanol, como el francés: “Vois Sur Ton Chemin (Techno Mix) de
Bennett” (2023) y “DJADJA’ de Aya Nakamura (2021); en venda (Sudafrica) “Jerusalema"; y la
Unica cancion de una lengua co oficial es “Terra” de Tanxugueiras (gallego). Una curiosidad en
un pais con cinco lenguas cooficiales.

En resumen, si bien el mercado espafol opera como un espacio de normalizacion plena de la
musica en espafnol con dindmicas internas estables y una elevada coherencia entre todas las
listas, la industria musical a nivel global se encuentra en expansion acelerada gracias a las plata-
formas digitales, y en Estados Unidos, el crecimiento se da a través de una integracion selectiva,
vinculada a artistas concretos y en plataformas especificas.

En conjunto, los resultados evidencian que se esta produciendo un proceso de internacionaliza-
cion del espanfol a través de la musica, si bien este desarrollo no responde a un modelo unico,
sino que se configura de manera diferenciada en funcion de los mercados, la l6gica de las pla-
taformas y de los patrones de consumo que estas estructuran.
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Como paso previo a las conclusiones, los resultados del presente estudio se someten a la reflexion
de expertos de la industria musical®, con el fin de ir mas alla de una mera lectura descriptiva.
Para promover el debate, se vertebran varias lineas de analisis con el fin de abordar el estudio,
identificar tendencias y valorar en qué medida la musica interpretada en esparol se convierte, o
no, en un activo de mercado, cultural y/o simbdlico en la musica contemporanea de éxitos.

1. Del boom a la integracion selectiva. En el andlisis, especialmente a escala global y en Esta-
dos Unidos, se observa en los primeros afios un crecimiento acelerado, seguido de una poste-
rior estabilizacion o desaceleracion. Podria decirse que existe una expansion transversal en el
ambito global, frente a una integraciéon puntual en EE. UU., y un dominio absoluto en Espana.
Ademas, el aumento se asocia a la concentracion, en el sentido de que menos artistas regis-
tran un mayor porcentaje de canciones. “Mas alla de la diversidad de identidades que engloba
lo latino, cabe preguntarse hasta qué punto las canciones que circulan hoy pueden definirse
como latinas, o si estamos ante un proceso de desterritorializacion de la obra artistica, en ten-
sion entre territorios concretos y dinamicas globales”, reflexiona Lucila Carzoglio, del Instituto
Cervantes de Shangai.

2.ldioma, identidad y valor simbdlico. La musica en espafol opera en tres lineas: la primera,
se caracteriza por una estabilidad en la circulacion simultanea entre diferentes territorios y
plataformas, mas alla del mercado latino y de los paises de habla hispana; la segunda, se
articula en torno a proyectos transnacionales, en los que en muchas ocasiones se combina
con otros idiomas y codigos culturales sin perder centralidad; la tercera engloba diferentes
géneros y categorias musicales, creando una nueva identidad. La migracion es un fenémeno
muy positivo que esta normalizando este tipo de musica y como sefala el periodista José
Fajardo, “un ejemplo es Quevedo, que viene de Canarias, un territorio que ha estado historica-
mente en contacto con la musica latina. Si lo que escucha hoy la juventud espariola es musica
en espanol, es un sonido muy concreto, procedente de Puerto Rico, Colombia y otros paises
latinoamericanos. Los artistas espafnoles que han sido relevantes son aquellos que han sabido
hacer algo propio desde ahi, como Rosalia”.

3. Plataformas, formatos y jerarquias de visibilidad. La industria de la musica se encuentra
en un ecosistema fragmentado en plataformas (audio, video y redes sociales), que redefinen
qué se entiende por “éxito”, qué canciones circulan mas y cuales consolidan trayectorias que
se podrian distinguir en dos tipologias: los artistas que logran su dominio gracias al peso del
catalogo, frente a aquellos artistas que basan su carrera en la recurrencia de hits y novedades.
“El algoritmo es cada vez mas agresivo y voraz y obliga a los artistas a alimentar la plataforma
cada 45 dias, cuando antes el ciclo recomendado para lanzar un single era de tres meses”,
sefala Carlos Galan, CEO de Subterfuge Records.

8 Este debate tuvo lugar tras la presentacion del presente informe en el Observatorio Nebrija del Espafiol el 26 de enero de 2026. Que-
remos expresar nuestro agradecimiento por enriquecer el trabajo con sus intervenciones a Cristina Armuia (Sociedad de Artistas
Intérpretes o Ejecutantes, AIE), Lucila Carzoglio (Instituto Cervantes de Shanghai), José Fajardo (periodista), Sergio Figueiras (PRI-
SA), Carlos Galan (Subterfuge), Salvador Marinaro (Universidad de Fudan, Shanghai), Luis Miguel Pedrero (Universidad Francisco
de Vitoria) y Laura Rull (Subterfuge).
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4. Artistas, colaboraciones y concentracion del éxito. Derivado de lo anterior, se observa
como los artistas latinos y espafoles confian en el sistema de lanzamientos con colabora-
ciones como vector de descubrimiento y visibilidad. Estas colaboraciones generan un efecto
arrastre de grandes artistas, contribuyen a la legitimacion del espariol en circuitos globales y
favorecen la visibilidad de generaciones emergentes en distintos paises.

5. Escenarios de futuro: sostenibilidad y limites del modelo. Tras el auge experimentado en
2023, se produce una estabilizacién de la presencia. Sin embargo, los cinco artistas latinos
mas escuchados formaban parte del top de artistas globales, lo que sugiere un mercado que
crece sin necesidad de una alta rotacion en la cuspide, asociado al denominado efecto supe-
restrella. A ello se suma la cuestion del efecto algoritmo, de los éxitos y del impacto puntual
devenido por las redes sociales y las tendencias mediaticas.

Estos puntos de debate han ayudado a situar los resultados del estudio y a articular el marco
interpretativo de las conclusiones.
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CONCLUSIONES

En una entrevista Rauw Alejandro decia que “Los latinos antes tenian que cantar en inglés para
poder llegar a otro publico. Ahora el menu es otro, puedes verlo en la Super Bow!” (Téllez, 2025).

A lo largo de este estudio se ha puesto de manifiesto que la musica interpretada en espanol en
los ultimos seis afios ha experimentado una consolidacion a nivel global, en Estados Unidos y
una presencia hegemaonica en Espana.

1. El ano 2023 marca el punto de maxima expansiéon de la musica en espanol y a partir de

ahi se ha producido un ajuste y una consolidacion del fenémeno. Las cifras hablan tanto en
volumen de consumo como en presencia sostenida en los rankings globales, en Estados Uni-
dos y de una hegemonia en Espafa. Lejos de responder a un fendbmeno coyuntural, se apunta
a una fase de madurez tras varios afos de crecimiento continuado, especialmente desde la
pandemia.

2. Las plataformas de streaming, con YouTube de forma sobresaliente, se consolidan como
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el principal entorno global para la musica en espariol. En audio y video se refuerzan dinami-
cas de concentracion que conviven con una percepcion de diversidad superficial y aunque las
radios o0 los medios legacy sean los canales menos dinamicos si que aportan reconocimiento
y validacién para la consolidacion de la musica en espafiol a nivel global y Estados Unidos.
Porque como indica Sergio Figueiras, director de contenidos en las cadenas musicales de
PRISA, “si ponemos demasiado el foco en las plataformas, corremos el riesgo de olvidar que
cada una responde a un publico, a un modo de consumo y a una narrativa propia”.

. Las redes sociales estan provocando una mayor fragilidad del éxito con trayectorias bre-

ves y alta rotacion. Ademas, sus dinamicas fueron descritas durante la discusion como una
“dependencia cada vez mas agresiva del algoritmo” o como apunta el profesor Luismi Pedrero,
“hasta qué punto las estrategias tradicionales de las discograficas ya no permiten anticipar
el éxito, cuando hoy puede activarse a partir de dinamicas imprevisibles. Las plataformas se
han incorporado como un elemento central y disruptivo de la cadena musical, conectando a
usuarios de todas las edades”.

. El espanol se consolida como lengua vertebradora de los sonidos urbanos y transna-

cionales. Esparia participa de este proceso no desde una posicion aislada, sino integrada en
esta tendencia de la musica latina, donde el idioma compartido actiua como elemento cohe-
sionador. Para Cristina Armufa de la IAE, “el desarrollo de la musica urbana ha cambiado con
las plataformas. Antes era imprescindible estar en la radio o en las salas, pero hoy es posible
generar demanda desde entornos digitales, especialmente entre publicos jovenes y en este
contexto, el espanol se ha situado como la lengua que vertebra estos movimientos, mas alla de
lo estrictamente latino”.



@,

5. Concentracion del éxito y polarizaciéon del mercado musical. Aunque el volumen global de
consumo en espafol alcanza maximos histéricos, los datos también muestran una alta con-
centracion en un numero limitado de artistas y colaboraciones, especialmente en los niveles
mas altos de los rankings. Como sostiene Carlos Galan, “el lenguaje de la musica ha cambia-
do de sentido. Antes buscabamos activamente las canciones, pero hoy las canciones se nos
aparecen. El uso intensivo de las plataformas y redes sociales esta transformando y en parte
desvirtuando como consumimos la musica”.

6. Globalizacion musical con limites, entre la fragmentacion y las soberanias digitales.
Si bien los resultados permiten hablar de tendencias globales claras en torno al espafiol, el
analisis cualitativo invita a matizar esta idea. Existen ecosistemas digitales relevantes que no
estan plenamente representados en las métricas occidentales, especialmente en Asia, donde
operan plataformas y logicas de consumo propias. El profesor de la Universidad de Fudan,
Guillermo Salvador Marinaro, advierte sobre que “la globalizacion musical avanza, pero de
forma fragmentada, abriendo un escenario futuro marcado por la coexistencia entre circuitos
verdaderamente globales y espacios digitales soberanos, es el caso de China”.

En conjunto, los resultados de los datos del informe y de la discusion confirman la hegemonia del
espanol en Espafa y su consolidacion estructural en el mercado digital global y en Estados Uni-
dos. No obstante, se abren interrogantes sobre la sostenibilidad del modelo y su permanencia
ante futuros cambios en plataformas, algoritmos o habitos de consumo.
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7.1. Resumen de los resultados generales de la distribucion porcentual en los
tres ambitos (global, Estados Unidos y Espaiia) de las canciones en espaiiol por
plataforma (2020-2025)

RADIO VENTAS APPLE MUSIC YOUTUBE SPOTIFY

GLOBAL 1,3 % 29 % 5,6 % 20,6 % 20,2 %
ESTADOS UNIDOS 3,0% 6,5 % 54 % 16,7 % 56 %
ESPANA 66,9 % 89,5 % 90,8 % 93,8 % 95,5 %

7.2. Recuento total de canciones desde enero de 2020 a diciembre de 2025 de
las cinco listas de éxitos analizadas a nivel global

Top 200
Top 100 Worldwide Apple Music YouTube Charts
Billboard Radio iTunes Song Top 100 Songs Top 100 Songs Spotify Weekly
Songs Chart Global Global Weekly Top 50
Recuento total de
canciones 92 422 404 1.485 726
Promedio canmo:}zz 13 116 5.6 20,6 101
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7.3. Mapa de colores con los porcentajes segiin el recuento de canciones de
musica latina por mes en cada una de las listas de éxitos analizadas a nivel
global

Top 100 Apple Music YouTube Charts Spotify

Billhoard Radio  Top 200 Worldwide  Top 100 Songs Top 100 Songs Weekly

Songs iTunes Song Chart Global Global Weekly Top 50

2020 enero 3,0 % 3,0% 3,0% 21,0 % 22,0 %
febrero 40 % 2,0 % 2,0 % 17,0 % 18,0 %
marzo 4,0 % 11,0 % 11,0 % 22,0 % 32,0 %
abril 3,0 % 4,0 % 4,0 % 29,0 % 26,0 %

mayo 3,0% 3,0 % 3,0 % 23,0 % 10,0 %
junio 2,0 % 4,0 % 4,0 % 24,0 % 12,0 %

julio 2,0 % 2,0 % 2,0 % 16,0 % 16,0 %
agosto 3,0 % 3,0 % 3,0 % 21,0 % 24,0 %
septiembre 3,0 % 2,0 % 2,0 % 22,0 % 22,0 %
octubre 3,0% 1,0 % 1,0 % 22,0 % 20,0 %
noviembre 1,0 % 1,0 % 1,0 % 28,0 % 20,0 %
diciembre 1,0 % 6,0 % 6,0 % 25,0 % 28,0 %
2021 enero 2,0 % 1.5% 2,0 % 20,0 % 28,0 %
febrero 3,0% 2,0 % 1,0 % 20,0 % 22,0 %
marzo 2,0 % 1,0 % 2,0 % 18,0 % 24,0 %
abril 1,0 % 0,5% 2,0 % 17,0 % 20,0 %

mayo 2,0 % 3,0 % 3,0 % 19,0 % 18,0 %
junio 2,0 % 2,0 % 2,0 % 22,0 % 24,0 %

julio 1,0 % 4,5 % 5,0 % 20,0 % 20,0 %
agosto 1,0 % 45 % 4,0 % 23,0 % 20,0 %
septiembre 1,0 % 25 % 5,0 % 22,0 % 24,0 %
octubre 0,0 % 3,0 % 2,0 % 17,0 % 26,0 %
noviembre 1,0 % 1,0 % 1,0 % 13,0 % 18,0 %
diciembre 1,0 % 25% 2,0 % 10,0 % 12,0 %
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2022 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre
noviembre

diciembre

2023 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre
noviembre

diciembre

Top 100
Billboard Radio
Songs
1,0 %
0,0 %
0,0 %
1,0 %
1,0 %
1,0 %
1,0 %
2,0 %
1,0 %
2,0 %
2,0 %
0,0 %

1,0 %
1,0 %
1,0 %
1,0 %
1,0 %
1,0 %
1,0 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %
2,0 %
1,0 %

Top 200 Worldwide
iTunes Song Chart

25 %
25 %
3,0 %
3,0 %
4,0 %
4,0 %
4,0 %
55 %
8,0 %
3,5%
25 %
3,0 %

3,0 %
4,5 %
4,5 %
2,5 %
6,5 %
25 %
4,5 %
3,5%
3,5%
3,5%
1,5 %
2,0 %

Apple Music
Top 100 Songs
Global
1,0 %
2,0 %
4,0 %
2,0 %
4,0 %
26,0 %
19,0 %
15,0 %
15,0 %
14,0 %
7,0 %
5,0 %

8,0 %
8,0 %
8,0 %
10,0 %
9,0 %
10,0 %
14,0 %
13,0 %
7,0 %
6,0 %
7,0 %
5,0 %

YouTube Charts

Top 100 Songs

Global Weekly
13,0 %
12,0 %
15,0 %
19,0 %
15,0 %
15,0 %
24,0 %
20,0 %
21,0 %
22,0 %
24,0 %
23,0 %

25,0 %
23,0 %
27,0 %
30,0 %
27,0 %
27,0 %
29,0 %
30,0 %
24,0 %
26,0 %
26,0 %
24,0 %

Spotify
Weekly
Top 50
14,0 %
16,0 %
16,0 %
16,0 %
20,0 %
34,0 %
28,0 %
32,0 %
26,0 %
22,0 %
18,0 %
22,0 %

26,0 %
24,0 %
30,0 %
44,0 %
38,0 %
30,0 %
30,0 %
22,0 %
18,0 %
20,0 %
20,0 %
18,0 %

e e s
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Top 100 Apple Music YouTube Charts Spotify

Billboard Radio  Top 200 Worldwide  Top 100 Songs Top 100 Songs Weekly

Songs iTunes Song Chart Global Global Weekly Top 50

2024 enero 1,0 % 1,5 % 8,0 % 23,0 % 26,0 %
febrero 1,0 % 25% 3,0 % 25,0 % 22,0 %
marzo 1,0 % 1,5 % 3,0 % 22,0 % 22,0 %
abril 0,0 % 3,5% 1,0 % 21,0 % 20,0 %

mayo 1,0 % 2,0 % 3,0 % 22,0 % 12,0 %
junio 0,0 % 1,5 % 3,0 % 15,0 % 12,0 %

julio 0,0 % 1,5 % 2,0 % 16,0 % 6,0 %
agosto 1,0 % 3,0 % 2,0 % 17,0 % 8,0 %
septiembre 1,0 % 35% 40 % 17,0 % 12,0 %
octubre 1,0 % 3,0 % 5,0 % 17,0 % 20,0 %
noviembre 2,0 % 2,0 % 3,0 % 18,0 % 10,0 %
diciembre 1,0 % 2,0 % 5,0 % 15,0 % 14,0 %
2025 enero 1,0 % 25% 19,0 % 16,0 % 30,0 %
febrero 0,0 % 3,0 % 13,0 % 18,0 % 22,0 %
marzo 0,0 % 0,5% 7,0 % 19,0 % 20,0 %
abril 0,0 % 1,0 % 7,0 % 18,0 % 22,0 %

mayo 0,0 % 25% 4,0 % 20,0 % 22,0 %
junio 0,0 % 2,0 % 4,0 % 22,0 % 8,0 %

julio 0,0 % 25% 0,0 % 24,0 % 16,0 %
agosto 40 % 1,0 % 3,0 % 26,0 % 14,0 %
septiembre 2,0 % 2,0 % 1,0 % 16,0 % 8,0 %
octubre 2,0 % 25% 4,0 % 16,0 % 4,0 %
noviembre 1,0 % 7,0 % 5,0 % 15,0 % 2,0 %
diciembre 0,0 % 0,0 % 3,0 % 15,0 % 10,0 %

2025 Promedio

PROMEDIO
2,9% 20,6 %

GENERAL
GLOBAL
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7.4. Recuento total de canciones desde enero de 2020 a diciembre de 2025 de
las cinco listas de éxitos analizadas en Estados Unidos

Spotify Weekly
USA Singles Billboard Hot Apple Music Top  YouTube Top 100  Top Songs 200
Top 40 100 100 Songs Songs USA
Recuento total de 86 467 388 1.199 793
canciones
Promedio 1,2 6,5 54 16,6 11,1

7.5. Mapa de colores con los porcentajes segin el recuento de canciones de
misica latina por mes en cada una de las listas de éxitos analizadas en Estados
Unidos

USA Spotify

Singles Billboard Apple Music US YouTube Weekly Top Songs
Top 40 Hot 100 Top 100 Songs Top 100 Songs 200 USA
2020 enero 0,0 % 40 % 1,0 % 11,0 % 2,5 %
febrero 0,0 % 3,0 % 0,0 % 12,0 % 2,5%
marzo 0,0 % 3,0 % 15,0 % 14,0 % 10,0 %
abril 25 % 7,0 % 4,0 % 11,0 % 4,0 %
mayo 25 % 3,0% 1,0 % 9,0 % 25%
junio 0,0 % 4,0 % 1,0 % 7,0 % 2,5%
julio 50 % 2,0 % 0,0 % 8,0 % 4,5 %
agosto 5,0 % 4,0 % 0,0 % 8,0 % 1,5 %
septiembre 0,0 % 6,0 % 1,0 % 10,0 % 2,0 %
octubre 0,0 % 6,0 % 1,0 % 9,0 % 1,0 %
noviembre 0,0 % 4,0 % 1,0 % 9,0 % 2,0 %
diciembre 50 % 14,0 % 6,0 % 9,0 % 4,0 %

T T TR TS TR T
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2021 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre
noviembre

diciembre

2022 enero
febrero

marzo

abril

mayo

junio

julio

agosto

septiembre

octubre

noviembre

diciembre

USA
Singles
Top 40
50 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %
50 %
0,0 %
25 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %

25%
2,5 %
25 %
2,5 %
25 %
7,5 %
7,5 %
50 %
7,5 %
50 %
25 %
50 %

Billboard
Hot 100

4,0 %
2,0 %
5,0 %
3,0 %
4,0 %
3,0 %
50 %
6,0 %
50 %
4,0 %
4,0 %
3,0 %

1,0 %
2,0 %
2,0 %
3,0 %
2,0 %
14,0 %
13,0 %
12,0 %
15,0 %
8,0 %
7,0 %
4,0 %

Apple Music US
Top 100 Songs

2,0 %
1,0 %
3,0 %
2,0 %
2,0 %
3,0 %
5,0 %
50 %
50 %
3,0 %
1,0 %
1,0 %

2,0 %
4,0 %
2,0 %
4,0 %
5,0 %
25,0 %
17,0 %
12,0 %
15,0 %
12,0 %
5,0 %
4,0 %

YouTube
Top 100 Songs

9,0 %
8,0 %
12,0 %
9,0 %
11,0 %
9,0 %
7,0 %
14,0 %
13,0 %
12,0 %
9,0 %
13,0 %

13,0 %
11,0 %
10,0 %
15,0 %
16,0 %
25,0 %
25,0 %
20,0 %
23,0 %
20,0 %
18,0 %
18,0 %

Spotify
Weekly Top Songs
200 USA
2,0 %
3,0 %
2,0 %
1,5 %
2,5%
3,5%
1,5%
3,5%
4,0 %
5,0 %
4,0 %
3,5 %

3,0 %
3,0 %
4,0 %
4,0 %
16,0 %
12,5 %
10,5 %
11,0 %
10,5 %
9,5 %
6,0 %
4,0 %
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2023 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre
noviembre

diciembre

2024 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre
noviembre

diciembre

USA
Singles
Top 40
75 %
50 %
25%
7,5%
50 %
12,5 %
10,0 %
7,5 %
75 %
25%
12,5 %
50 %

2,5%
25 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %
25 %
5,0 %
0,0 %
25 %
50 %
8,0 %

Billboard
Hot 100

6,0 %
9,0 %
16,0 %
12,0 %
18,0 %
13,0 %
20,0 %
10,0 %
10,0 %
12,0 %
11,0 %
9,0 %

12,0 %
8,0 %
8,0 %
4,0 %
3,0 %
3,0 %
1,0 %
4,0 %
4,0 %
3,0 %
4,0 %
3,0 %

Apple Music US
Top 100 Songs

8,0 %
8,0 %
8,0 %
12,0 %
14,0 %
13,0 %
12,0 %
20,0 %
9,0 %
5,0 %
50 %
4,0 %

8,0 %
4,0 %
2,0 %
1,0 %
1,0 %
2,0 %
0,0 %
1,0 %
2,0 %
2,0 %
4,0 %
7,0 %

YouTube

Top 100 Songs

23,0 %
25,0 %
25,0 %
31,0 %
32,0 %
27,0 %
31,0 %
23,0 %
27,0 %
28,0 %
32,0 %
26,0 %

23,0 %
21,0 %
22,0 %
20,0 %
20,0 %
20,0 %
14,0 %
15,0 %
17,0 %
23,0 %
20,0 %
18,0 %

Spotify
Weekly Top Songs
200 USA
4,5 %
5,0 %
8,0 %
9,5%
12,5 %
12,0 %
13,0 %
11,0 %
11,0 %
9,0 %
8,5%
6,0 %

7,0 %
7,0 %
6,0 %
55 %
55 %
3,0 %
3,0 %
3,5 %
2,0 %
4,0 %
5,0 %
3,0 %
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USA Spotify

Singles Billboard Apple Music US YouTube Weekly Top Songs
Top 40 Hot 100 Top 100 Songs Top 100 Songs 200 USA
2025 enero 0,0 % 8,0 % 19,0 % 25,0 % 12,0 %
febrero 13,0 % 22,0 % 12,0 % 17,0 % 9,0 %
marzo 50 % 9,0 % 6,0 % 18,0 % 6,0 %
abril 0,0 % 8,0 % 6,0 % 20,0 % 7,0 %
mayo 0,0 % 7,0 % 6,0 % 13,0 % 7,0 %
junio 0,0 % 4,0 % 3,0 % 14,0 % 6,0 %
julio 0,0 % 50 % 0,0 % 14,0 % 4,0 %
agosto 0,0 % 5,0 % 2,0 % 13,0 % 4,0 %
septiembre 0,0 % 1,0 % 1,0 % 10,0 % 3,0 %
octubre 0,0 % 2,0 % 5,0 % 15,0 % 4,0 %
noviembre 0,0 % 1,0 % 1,0 % 10,0 % 4,0 %
diciembre 0,0 % 1,0 % 4,0 % 10,0 % 2,0 %

PROMEDIO
GENERAL
EE.UU.
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7.6. Recuento total de canciones desde enero de 2020 a diciembre de 2025 de
las cinco listas de éxitos analizadas en Espaiia

Lista de Radio Lista anual Apple Music Top
Musical de Ventas 100 Canciones Top 100 Music Weekly Top 50
(PROMUSICAE) (PROMUSICAE) Espaia Videos Spain Songs Spain
Recuento total de 4.814 6.646 6.538 6.754 3.439
canciones
Promedio 66,9 89,5 90,8 93,8 47,8

7.7. Mapa de colores con los porcentajes segin el recuento de canciones de
misica latina por mes en cada una de las listas de éxitos analizadas en Espaia

TOP 50 - Lista
semanal de Top 100 Canciones  Apple Music Top
Radio Musical semanal 100 Canciones Top 100 Music Weekly Top 50
(PROMUSICAE) (PROMUSICAE) Espaiia Videos Spain Songs Spain
2020 enero 56,0 % 86,0 % 75,0 % 94,0 % 92,0 %
febrero 64,0 % 88,0 % 91,0 % 94,0 % 94,0 %
marzo 76,0 % 91,0 % 85,0 % 97,0 % 94,0 %
abril 66,0 % 89,0 % 89,0 % 95,0 % 84,0 %
mayo 68,0 % 90,0 % 93,0 % 96,0 % 92,0 %
junio 68,0 % 89,0 % 96,0 % 96,0 % 94,0 %
julio 60,0 % 89,0 % 88,0 % 97,0 % 96,0 %
agosto 64,0 % 68,0 % 86,0 % 97,0 % 92,0 %
septiembre 58,0 % 84,0 % 94,0 % 94,0 % 90,0 %
octubre 58,0 % 83,0 % 91,0 % 95,0 % 88,0 %
noviembre 56,0 % 85,0 % 93,0 % 95,0 % 88,0 %
diciembre 54,0 % 76,0 % 73,0 % 94,0 % 98,0 %
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2021 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre

noviembre

diciembre

2022 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre

noviembre

diciembre

TOP 50 - Lista
semanal de
Radio Musical
(PROMUSICAE)
50,0 %
56,0 %
48,0 %
52,0 %
50,0 %
60,0 %
60,0 %
62,0 %
58,0 %
50,0 %
64,0 %
62,0 %

62,0 %
68,0 %
66,0 %
62,0 %
64,0 %
62,0 %
78,0 %
70,0 %
68,0 %
62,0 %
62,0 %
60,0 %

Top 100 Canciones
semanal
(PROMUSICAE)
82,0 %
88,0 %
90,0 %
84,0 %
83,0 %
89,0 %
84,0 %
84,0 %
82,0 %
82,0 %
84,0 %
75,0 %

87,0 %
86,0 %
90,0 %
87,0 %
96,0 %
94,0 %
93,0 %
94,0 %
91,0 %
83,0 %
90,0 %
83,0 %

Apple Music Top
100 Canciones
Espaiia
92,0 %
96,0 %
95,0 %
94,0 %
85,0 %
90,0 %
90,0 %
91,0 %
92,0 %
86,0 %
87,0 %
73,0 %

93,0 %
89,0 %
92,0 %
97,0 %
90,0 %
86,0 %
89,0 %
92,0 %
94,0 %
75,0 %
93,0 %
81,0 %

Top 100 Music
Videos Spain

97,0 %
97,0 %
98,0 %
96,0 %
93,0 %
96,0 %
96,0 %
91,0 %
87,0 %
88,0 %
86,0 %
93,0 %

56,0 % 83,9 % 89,3 % 93,2 % 94,0 %

93,0 %
97,0 %
98,0 %
98,0 %
95,0 %
93,0 %
98,0 %
96,0 %
93,0 %
94,0 %
92,0 %
90,0 %

Weekly Top 50
Songs Spain

96,0 %
96,0 %
96,0 %
92,0 %
92,0 %
92,0 %
96,0 %
96,0 %
94,0 %
92,0 %
96,0 %
90,0 %

94,0 %
98,0 %
100,0 %
98,0 %
98,0 %
98,0 %
98,0 %
98,0 %
98,0 %
94,0 %
96,0 %
94,0 %

65,3 % 89,5 % 89,3 % 94,8 % 97,0 %
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2023 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre

noviembre

diciembre

2024 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre
octubre

noviembre

diciembre

TOP 50 - Lista
semanal de
Radio Musical
(PROMUSICAE)
66 %
64 %

80 %
74 %
74 %
74 %

76 %
74 %

76 %

76 %

72 %

80 %

74 %
72 %
70 %
74 %
80 %
78 %
70 %
74 %
76 %
74 %
64 %
60 %

Top 100 Canciones
(Pnso.:\'l'l';;lat':lAE)
90,0 %
93,0 %
96,0 %
95,0 %
93,0 %
93,0 %
97,0 %
98,0 %
97,0 %
97,0 %
97,0 %
90,0 %

96 %
92 %
92 %
95 %
93 %
96 %
96 %
91 %
91 %
89 %
95 %
85 %

Apple Music Top
100 Canciones
Espaiia
87,0 %
92,0 %
98,0 %
98,0 %
92,0 %
85,0 %
87,0 %
95,0 %
97,0 %
85,0 %
98,0 %
97,0 %

73,8 % 94,7 % 92,6 % 95,9 % 98,3 %

98,0 %
94,0 %
92,0 %
88,0 %
87,0 %
97,0 %
98,0 %
95,0 %
91,0 %
93,0 %
95,0 %
91,0 %

Top 100 Music Weekly Top 50
Videos Spain Songs Spain
91,0 % 96,0 %
92,0 % 98,0 %
99,0 % 98,0 %
99,0 % 96,0 %
99,0 % 98,0 %
97,0 % 100,0 %
94,0 % 100,0 %
97,0 % 100,0 %
100,0 % 100,0 %
96,0 % 100,0 %
96,0 % 98,0 %
91,0 % 96,0 %

96,0 % 98,0 %
96,0 % 100,0 %
97,0 % 98,0 %
95,0 % 94,0 %
96,0 % 96,0 %
97,0 % 98,0 %
97,0 % 100,0 %
95,0 % 100,0 %
91,0 % 98,0 %
89,0 % 96,0 %
86,0 % 100,0 %
87,0 % 88,0 %
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2025 enero
febrero
marzo

abril

mayo

junio

julio
agosto
septiembre

octubre

noviembre

diciembre

2025 Promedio

PROMEDIO
GENERAL

TOP 50 - Lista
semanal de
Radio Musical
(PROMUSICAE)
70 %
78 %
74 %

66 %
70 %
74 %
74 %

72 %
70 %

80 %
64 %

66 %

71,5 % 91,7 % 92,7 % 90,2 %

66,9 % 89,5 % 90,8 % 93,8 %

Top 100 Canciones
semanal
(PROMUSICAE)
94 %

94 %

91 %
88 %

95 %

95 %

93 %

91 %
96 %

92 %

87 %

84 %

Apple Music Top
100 Canciones
Espaiia
95,0 %
91,0 %
92,0 %
96,0 %
95,0 %
99,0 %
98,0 %
86,0 %
92,0 %
77,0 %
95,0 %
96,0 %

Top 100 Music
Videos Spain

97,0 %
94,0 %
95,0 %
93,0 %
96,0 %
91,0 %
94,0 %
91,0 %
74,0 %
76,0 %
94,0 %
87,0 %

Weekly Top 50
Songs Spain

98,0 %
94,0 %
100,0 %
100,0 %
100,0 %
100,0 %
100,0 %
100,0 %
96,0 %
76,0 %
90,0 %
84,0 %
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