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¿Cómo suenan los podcasts en España y Argentina?
Radiografía de la producción original en las principales plataformas 
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Podimo, Podium Podcast, Sonora y Spotify (ESP); Anfibia, Audible, 
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Actividad organizada por el Ministerio de Asuntos Exteriores, Unión Europea y Cooperación

1

Esta presentación es el resumen de una investigación sobre las tendencias de producción en la 
industria del podcasting en España y Argentina basada en el análisis de los estrenos originales 

en las principales plataformas de cada mercado –por orden alfabético: Amazon Music, Audible, 
Cuonda, iVoox, Podimo, Podium Podcast, Sonora y Spotify en España y Anfibia Podcast, Audible, 

Conga, Interés General, Parque, Podcast, Spotify, Wetoker en Argentina– durante 2023.

Los datos de este estudio se ofrecerán en acceso abierto en el sitio web del Observatorio 
Nebrija del Español, en espera de la agregación de un anexo final con las fichas técnicas de todos 

los podcasts analizados.

https://www.nebrija.com/catedras/observatorio-nebrija-espanol/proyectos.php
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Presentación

1. Objetivos del informe

2. Marco general

3. Muestra y metodología

4. Resultados 

5. Balance comparativo
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a) Definir criterios para un análisis sistematizado de la producción   
que se asienten como indicadores estandarizados de la industria y 
faciliten el reconocimiento, la circulación y el consumo de podcasts;

b) Identificar la dimensión, diversidad y diferencialidad del conjunto 
de la producción de podcasts en España y Argentina, y del perfil 
específico de cada plataforma y productora de audio.

c) Medir la evolución de la producción y las estrategias de distribución 
y comercialización del podcast en España y Argentina.

d) Impulsar el reconocimiento del podcasting en español como una 
industria creativa cultural con naturaleza distintiva propia.

1. Objetivos
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2. Marco general: audiencia
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2. Marco general: producción

6



¿Cómo suenan los podcasts en España y Argentina? Radiografía de la producción original en 2023
Observatorio Nebrija del Español

Festival Iberoamericano de Creación Sonora Estación Podcast • 23/05/2024

2. Marco general: consumo
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2. Marco general: industria
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2. Marco general: industria
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b) Se combinan plataformas multiformato (música + podcasts; 
podcasts + audiolibros; podcasts + radio a la carta), plataformas 
solo podcast, y productoras, tanto multinacionales como locales.

3. Metodología y muestra

a) Análisis de títulos estrenados en las ocho principales plataformas y 
productoras de audio en España y Argentina en 2023 [01/01 a 31/12].
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§ Título
§ Plataforma
§ Episodios
§ Duración
§ Productora

1. Producción

§ Temas
§ Géneros
§ Conversacional 
§ Narrativo No Ficción
§ Narrativo Ficción

2. Contenido

§ Publicidad
§ Acceso
§ Redes Sociales
§ Video
§ Orientación edades

3. Distribución

c)   El estudio clasifica la producción en tres bloques 
de análisis con 25 variables y 20 subvariables:

3. Metodología y muestra
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4. Resultados: nº estrenos

263
estrenos

2022

-20%
-54
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263 estrenos
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4. Resultados: nº estrenos

-54
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3%

16%

3%

4%

34%

24%

12%

4%

4. Resultados: porcentaje estrenos

• Podimo: 1/3
• Podium Podcast: 1/4
• Podimo + Podium: 6/10
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262 h

87 h 62 h

260 h
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629 h

4. Resultados: horas producción

2023: 1.865 horas de producción
2022: 1.830 horas de producción

+2%
+35

15
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469

121

235

870

487

166

355[-590]

[-412]

[-16]

[+19]

[+97]

[+69]

[-396]

[-24]

2023: 2.736 episodios
2022: 3.989 episodios

–32,5%
–1.253

4. Resultados: nº episodios
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4. Resultados: duración media episodios

2022 
35’45”

2023
39’08”
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4. Resultados: temáticas
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[-3]
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• Cultura-Educación + Salud 
física y emocional: 41%

• Infantil, Tecnología, Música 
Economía o Deportes: 1-2%

209
estrenos

13
temáticas
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59%26%

15%

209
estrenos

Narrativos de Ficción

Narrativos de 
No Ficción

Conversacionales

32

12453 2023
Conversacionales

Narrativos No Ficción

Narrativos Ficción

2022: 263 estrenos

109 (41,5%)

126 (48%)

28 (10,5%)

[+4]

[+15]

4. Resultados: géneros
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Conversacional

Narrativo no ficción

Narrativo Ficción

• iVoox: 100% conversacional
• Podimo: 91% conversacional
• Podium Podcast: 56% conversacional
• Sonora: 56% narrativos no-ficción
• Audible: 47% narrativos no-ficción

4. Resultados: géneros
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4. Resultados: podcasts con vídeo

49
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0 2 0 2 0

[+34]

[+10]
[-2] [-1]

68
podcasts 

con video

2023
28

podcasts 
con video

2022

+30%
+40

10% 33%
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4. Resultados: publicidad
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1

Ninguno Branded Mención

(89%)

(11%)

Podcasts sin 
publicidad186

Podcasts con 
publicidad

23

209
estrenos

Solo 1/10 estrenos se produce 
vinculado a publicidad (sobre 

todo, branded podcast).
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35%

65%
25 (18%)

34 (25%)

OFERTA DE PAGO

50 (69%)

7 (3%)

8 (4%)

8 (4%)

OFERTA EN ABIERTO

[4,99 €]

[9,99 €]

70 (52%)
[4,99 €]

7 (5%)

136
73

4. Resultados: suscripción

23

4. Resultados: orientación por edad

7

202

Sí No

(3,3%)

(96,7%)

• Solo 7/209 podcasts 
contienen advertencia 
expresa de contenido 
inadecuado para menores 
(temas y/o lenguaje).

• 6 son menciones verbales 
(Audible) y 1 episodio de 
Podium Podcast figura 
con E (explícito)  
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• En 2023 se redujo el volumen de estrenos (-54: -20%) en la misma proporción en 
que disminuyeron los lanzamientos de Sonora (59). Su liderazgo en la producción 
en 2022 lo ha asumido Podimo, que impulsó la tercera parte de originales.

• Las temáticas dominantes siguen siendo las de Cultura y Sociedad y Salud física y 
mental (historia, ciencia, arte, literatura, feminismo y desarrollo personal). Cada 
vez tienen menos peso en los originales de las plataformas los podcasts infantiles, 
de tecnología, de música y de deportes.

• Los podcasts conversacionales han ganado en número, en duración y en el uso 
del vídeo. Se redujo la producción de contenidos periodísticos, de mayor coste y 
exigencia narrativa. Las plataformas dominantes parecen optar por perfiles de 
audiencia más jóvenes y utilizan estrategias para retenerles durante más tiempo. 

4. Resultados: conclusiones
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364. Resultados: nº estrenos

96 estrenos

• Wetoker: 4/10 (38%)
• Posta + Interés General: 1/3 (31%)
• Wetoker + Posta + IG: 2/3 (65%)
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4. Resultados: nº episodios
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5

136,7
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36

4. Resultados: estrenos, episodios, horas

Estrenos

Episodios

Horas

Anfibia, Parque, Congo y Posta: correlación estable = estandarización formatos
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4. Resultados: duración episodios
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4. Resultados: temáticas

96
estrenos

11
temáticas
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• Cultura-Educación + 
Economía + Salud: 60%

• Deportes y True Crime: 4% c/u

• Humor y Ficción: 1% c/u
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4. Resultados: géneros

Narrativos de Ficción

Narrativos de 
No FicciónConversacionales (39%)

1

3758
(60%)

(1%)

96
estrenos

• Los podcasts de tertulias 
y entrevistas dominan la 
escena argentina: 60%

• Entre los narrativos de 
no ficción dominan los 
reportajes (17), no los 
documentales (10).

• La ficción apenas está 
representada: 1%

31

4. Resultados: subgéneros
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ENTREVISTA     TERTULIA        REPORTAJE    MONÓLOGO  DOCUMENTAL ENSAYO       DESARROLLO    TRUE CRIME   DAILY-NEWS       FICCIÓN             OTROS
PERSONAL

Subgéneros 
conversacionales

Subgéneros narrativos 
de no ficción

Subgéneros narrativos 
de ficción
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4. Resultados: géneros por plataformas
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Conversacional Narrativos 
de no ficción

Narrativos 
de ficción

• IG: 100% narrativos no-ficción
• Wetoker: 91% conversacional
• Congo: 85% conversacional
• Anfibia: 75% narrativos no-ficción
• Posta: 62% conversacional
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4. Resultados: tipo de publicación

Pauta de publicación

83

4
9

Pautada Always on Única

Frecuencia de publicación

z

1

27

10 11

3

35

Diario Semanal Quincenal Mensual Bimestral Irregula r

• Domina la frecuencia 
semanal, en su 
mayoría de podcasts
conversacionales.

• Las publicaciones 
“únicas” son casi 
todas narrativos de 
no-ficción.
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4. Resultados: publicación por plataformas
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Diaria

Semanal

Bisemanal

Mensual

Bimestral

Irregular

La publicación 
“irregular” domina 
en Wetoker, muchos 
de cuyos shows son 
contratados por 
influencers en 
función de sus 
propios intereses.
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4. Resultados: uso de RRSS y video

89%

11%

11 (11%)
t ienen perf i l
d i ferenc ia l
en  RRSS

96
estrenos

Sí

No

5 (5%)
t ienen v ideo

96
estrenos

Sí

No

• TikTok es la red social menos utilizada por los podcasts que se promocionan en ellas 
• 4/8 plataformas y productoras estrenaron un podcast con vídeo en 2023

5%

95%
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4. Resultados: formatos publicitarios

• El 63% de estrenos en 
Argentina tuvo algún 
apoyo publicitario.

• 1/3 podcasts con apoyo 
comercial fue un Branded
Content

• En la categoría Otros se 
incluyen los podcasts de 
“marca personal”
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4. Resultados: publicidad

Procedencia de anunciantes Temáticas con anuncios
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4. Resultados: publicidad

Branded Podcast según temáticas Branded podcast según géneros

Economía y Negocios

Cultura, Educación y Sociedad

Información y Actualidad

Deportes

Salud y Bienestar

Ocio y Entretenimiento

Ficción

Otros 1

1

1

2

2

6

7

12

10 21

1

Narrativos 
de Ficción

Narrativos de 
No Ficción Conversacionales

96
estrenos  

32
Branded
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• La producción argentina analizada se caracteriza por una heterogeneidad en 
cantidad de shows, episodios y horas producidas entre las mismas productoras. 
Hay una alta concentración de la producción en el principal actor (Wetoker).

• Los podcasts sobre Cultura, Educación y Sociedad son los más producidos, y la 
segunda (Economía y Negocios) y tercera (Salud y bienestar físico) temáticas están 
muy influenciadas por la comercialización, sobre todo por los branded podcasts.

• El género conversacional es el más producido, y apenas se estrenan ficciones

• 2/3 producciones se comercializan a través del branded podcast.

• El video cuenta con una adopción baja, al igual que los perfiles propios en RRSS.

4. Resultados: conclusiones
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5. Balance comparativo: producción

342

127,25
26,1 12

233,1

46,8

Promedio anual de 
episodios por plataforma

Promedio anual de 
estrenos por plataforma

Promedio anual de 
horas por plataforma

z z z
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5. Balance comparativo: temáticas

7,7

12,2

4,1

0

9,7

1,0

13,3

6,1

18,9

1,5

25,5

1

1

3,1

3,1

4,2

4,2

8,3

14,6

17,7

19,8

22,9

Comedia y Humor

Ficción

Estilos de vida

Otros

Crímenes/Sucesos/Policiales

Deportes

Ocio y Entretenimiento

Información y Actualidad

Salud y Bienestar fí sico y emocional

Economía y Negocios

Cultura, Educación y Sociedad

% estrenos
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15%

26%

59%

1%

39%

60%

5. Balance comparativo: géneros

% estrenos

Narrativos 
de Ficción

Narrativos de 
No Ficción Conversacionales
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5. Balance comparativo: subgéneros

4,8

0,5 0,5

15,4

2,9
1,9

10,6

7,7

4,8

24,0

26,9

1,0 1,0 1,0 1,0

3,1
4,2

10,4

12,5

17,7

22,9

25,0
% estrenos

True Crime Otros               Daily Ficción         Desarrollo      Ensayo       Documental   Monólogo    Reportaje          Tertulia        Entrevista

44



¿Cómo suenan los podcasts en España y Argentina? Radiografía de la producción original en 2023
Observatorio Nebrija del Español

Festival Iberoamericano de Creación Sonora Estación Podcast • 23/05/2024

5. Balance comparativo: duración episodios

42’ 40’

33’

55’

41’

48’

25’
29’

36’ 33’
31’ 30’

28’ 28’
24’

10’

Duración promedio 
de episodios: 39’08”

Duración promedio 
de episodios: 26’20”
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5. Balance comparativo: duración géneros

52’15”

21’15”
27’20”

30’00”

20’42”

11’12”

Conversacionales Narrativos de 
No Ficción

Narrativos 
de Ficción

Duración promedio 
de episodios

26’20”

39’08”
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5. Balance comparativo: publicación

1,1

31,0

11,5

12,6

3,4

40,2

0,7

73,5

15,6

2,7

0,7

6,8

Diario

Semanal

Quincenal

Mensual

Bimensual

Irregular

0

29,7

70,3

4,2 9,4

86,5

Always o n Única Pautada

% estrenos
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5. Balance comparativo: distribución

NO 88,5%
NO 75,6%

SÍ 11,5%
SÍ 24,4%

NO 62,7%

NO 94,8%

SÍ 37,3%

SÍ 5,2%

Porcentaje de podcasts con 
perfiles propios en RRSS

Porcentaje de 
podcasts con video
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5. Balance comparativo: publicidad

% formatos 
publicitarios

• Solo 1/10 podcasts estrenados en 2023 en 
España se vincula a un formato publicitario 
(2/3 se lanzan en plataformas de pago).

• 2/3 novedades en Argentina están apoyadas 
por publicidad (63%). El principal formato es 
el Branded Content, que usa 1/3 podcasts.

6,7
3,8

0,0

89,0

33,3

5,2

25,0

36,5

Branded Content Patrocinio Otros Ninguno
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• Casi 6/10 (57%) nuevos originales en España fueron producidos por plataformas 
globales (Spotify, Amazon, Podimo y Audible); en Argentina, ese porcentaje es 
solo del 6% de la muestra: la producción está en manos de compañías locales.

• El género dominante en ambos países es el conversacional (60%), sobre todo las 
entrevistas y tertulias. En segundo lugar, se sitúan los podcasts narrativos de no 
ficción, y en tercer lugar las ficciones, con muy poca presencia en Argentina.

• En el país sudamericano destacan los reportajes, un género más próximo a la 
radio, frente a los documentales y títulos de true crime de España.

• La duración media de los podcasts argentinos es menor en todos los géneros, 
sobre todo en los conversacionales, donde se aprecian hasta 22’ de diferencia.

5. Balance comparativo: conclusiones
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¿Cómo suenan los podcasts en España y Argentina? Radiografía de la producción original en 2023
Observatorio Nebrija del Español

Festival Iberoamericano de Creación Sonora Estación Podcast • 23/05/2024

5. Balance comparativo: conclusiones

• Grandes similitudes entre los dos mercados: mayor producción de podcasts
conversacionales, menor de ficciones sonoras (ínfimas en Argentina).

• En ambos países hay un operador dominante en la producción: Podimo (34%) 
en España y Wetoker (38%) en Argentina, responsables de más de la tercera 
parte de los estrenos y, de algún modo, de las líneas de género mayoritarias.

• La mayor diferencia entre ambos mercados se observa en la comercialización: 
solo un 1% del contenido argentino se produce en plataformas de pago, frente 
al 65% de los originales españoles. Ello explica que el 89% de los podcasts no 
tengan publicidad vinculada en España, frente a los casi 2/3 títulos en Argentina;
la relevancia del branded podcast allí es muy grande.
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