Industrias de la
comunicacion

Grado en Periodismo
2026-27

UNIVERSIDAD

gﬁ NEBRIJA



NEBRIJA
GUIA DOCENTE

Asignatura: Industrias de la comunicacion
Titulacion: Grado en Periodismo
Caracter: Basica

Idioma: Espafiol

Modalidad: Presencial

Créditos: 6 ECTS

Curso: 2026-27

Semestre: 1°

Profesores/Equipo Docente: DAia. Yerma Ruano Rodriguez

1. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

e Conocer la historia y estructura organizativa de los medios de comunicacion.

¢ Interpretar los acontecimientos sociales e informativos y determinar su grado de interés
para la opinion publica.

e Evaluar y determinar los medios de comunicacidn mas apropiados para transmitir
contenidos informativos y de entretenimiento, considerando las caracteristicas y
necesidades del tipo de contenido que se quiere comunicar.

2. CONTENIDOS
2.1. Requisitos previos
Ninguno
2.2. Descripcion de los contenidos

Se conocera la historia contemporanea del periodismo, asi como las estructuras empresariales
y editoriales que conforman el mapa de medios de comunicacién y los nuevos escenarios
informativos.

2.3. Contenido detallado

Tabla donde se detalla el contenido de la materia, las actividades dirigidas, practicas,
proyectos, memoria u otras practicas a desarrollar tanto en las sesiones con profesor
como aquellas a realizar por el alumno en su tiempo de trabajo fuera de horario
docente.
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La asignatura introduce al alumnado en el conocimiento histérico y estructural de las industrias
de la comunicacion. Aporta una base para comprender el papel de los medios en la sociedad,
su hacimiento y evolucidn, asi como la forma en que se organizan las empresas informativas.
Pretende ser un mapa para el alumnado que les muestre dénde estan y de dénde vienen, asi
como los caminos por los que pueden ir cuando tengan que enfrentarse a su futuro profesional.

El desarrollo de las sesiones se planteara a través de clases expositivas con apoyo
audiovisual, analisis practico de portadas, informativos y redes sociales, dinamicas
participativas (debates, simulaciones, mapas de medios), charlas impartidas por profesionales
del sector y practicas de hemeroteca y seguimiento de actualidad.

Sesion 1: Industrias de la comunicacion: concepto y clasificacion. “El medio es el mensaje”:
nacimiento de las tecnologias

Sesion 2 : Breve historia del periodismo mundial: prensa, radio, televisién y digitalizacion
Sesion 3 : Historia del periodismo en Espafia.

Sesion 4: La tirania de las audiencias.

Sesién 5: Examen parcial: “La guerra de los medios”

Sesion 6: Estructura general de los grandes grupos mediaticos. El grupo PRISA

Sesién 7: Vocento y Unidad Editorial

Sesion 8: Planeta y Mediaset

Sesiodn 9: Supervivencia en los medios: posibles opciones profesionales.

2.4. Actividades Dirigidas

Durante el curso se podran desarrollar algunas de las actividades, practicas, memorias o
proyectos siguientes, u otras de objetivos o naturaleza similares:

e Trabajo 1 (AD1): Nuestro mapa de medios. Con el fin de entender los conocimientos
previos del alumnado y explorar otras maneras de acceder a la informacion,
empezaremos elaborando un mapa de medios del aula y lo revisaremos al final de la
asignatura para ver la evolucién. La actividad se desarrollara durante la primera sesion.

e Trabajo 2 (AD2): Andlisis de audiencias. Divididos en grupos, los alumnos y alumnas
analizaran los aspectos que suelen detallarse en los informes de las audiencias de
television frente a las del mismo medio en su version digital. La profesora facilitara un
ejemplar de cada tipo y los equipos trataran distintos aspectos: ¢ qué datos ofrecen unas
y otras? El ejercicio se desarrolla en clase, a lo largo de una sesion.

e Trabajo 3 (AD3):
Actualidad de la esfera mediatica. Los alumnos y alumnas deberan seleccionar una
noticia actual que verse acerca de los medios de comunicacién y exponer los datos
mas relevantes en un video tipo reel de no mas de dos minutos. Los videos se
enviaran por email a la profesora y podran ser visualizados en clase

e Trabajo 4 (AD4): Actualidad de la esfera mediatica. Los alumnos y alumnas deberan
seleccionar una noticia actual que verse acerca de los medios de comunicacién y
exponer los datos mas relevantes en un video tipo reel de no mas de dos minutos. Los
videos se enviaran por email a la profesora y podran ser visualizados en clase.

e Trabajo 5 (AD5): Grandes grupos de comunicacion. Los alumnos, divididos en equipos
que seran formados el primer dia de clase, se encargaran de recorrer la estructura
empresarial uno de los grandes grupos de comunicacién incluidos en el programa de la
asignatura, observando la evolucién hacia los modelos multimedia. Los equipos
presentaran sus trabajos de forma oral en el aula.
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Ademas, con el fin de evaluar lo aprendido, se realizar4 una prueba parcial que consistira en la
simulacion de una grabacion de un programa de television con conexiones en directo con los
varios momentos relevantes de la historia del periodismo, sets en plat6é y debates en mesa de
contertulios. La escaleta con los contenidos y el formato de cada uno de ellos se facilitara en la
sesidn previa al examen, pero quién expone cada tema se sabra en el momento de la prueba.

3 ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIAS DOCENTES
3.1 Materia con caréacter presencial
(% presencialidad) Horas
ACTIVIDADES FORMATIVAS Horas totales presenciales (8-12)
AF1 Clases de teoria y practica 45 45 (100%)
AF2 Trabajo personal del alumno 90 0 (0%)
AF3 Tutorias 7,5 7,5 (100%)
AF4 Evaluacion 7,5 7,5 (100%)
Total 150 60
4  SISTEMAS DE EVALUACION
4.1 Sistemas de calificaciones
El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente, de acuerdo a lo
dispuesto en el art. 5 del Real Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre (BOE 18de
septiembre), por el que se establece el Sistema Europeo de Créditos y el sistema de
Calificaciones en las titulaciones universitarias de caracter oficial y su validez en todo
el territorio nacional.
" 0 - 4,9 Suspenso (SS)
L] 5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
= 7,0 - 8,9 Notable (NT)
. 9,0 - 10 Sobresaliente (SB)
La mencion de "matricula de honor" podréa ser otorgada a alumnos que hayan obtenido
una calificacion igual o superior a 9,0. Su nimero no podra exceder de 5% de los
alumnos matriculados en una materia en el correspondiente curso académico, salvo
gue el nimero de alumnos matriculados sea inferior a 20, en cuyo caso sélo se podra
conceder una sola Matricula de Honor.
4.2 Criterios de evaluacion
Convocatoria ordinaria
Modalidad: Presencial Ponderacion
SE1 Asistencia, y participacion 10%
SE2 Prueba parcial 10%
SE3 Actividades académicas dirigidas 30%
SE4 Prueba objetiva final 50%
Total 100%
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Convocatoria extraordinaria
Modalidad: Presencial Ponderacion
SE1 Asistencia, y participacion 10%
SE3 Actividades académicas dirigidas 30%
SE4 Prueba final 60%
Total 100%

4.3

Restricciones

Calificacién minima

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al
menos una calificacién de 5 en la prueba final. Asimismo, ser& potestad del profesor
solicitar y evaluar de nuevo las practicas o trabajos escritos, si estos no han sido
entregados en fecha, no han sido aprobados o se desea mejorar la nota obtenida en
convocatoria ordinaria.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases
presenciales podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria
ordinaria.

Normas de escritura

Se prestara especial atencién en los trabajos, practicas y proyectos escritos, asi como
en los exdmenes tanto a la presentacién como al contenido, cuidando los aspectos
gramaticales y ortogréaficos. El no cumplimiento de los minimos aceptables puede
ocasionar que se resten puntos en dicho trabajo.

4.4 Advertencia sobre plagio

4.5

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerar4 en ningln caso el plagio o copia. Se
considerara plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a
la del estudiante (Internet, libros, articulos, trabajos de comparieros...), cuando no se
cite la fuente original de la que provienen. El uso de las citas no puede ser
indiscriminado. El plagio es un delito.

En caso de detectarse este tipo de practicas, se considerara Falta Grave y se podra
aplicar la sancién prevista en el Reglamento del Alumno.

Uso dela lA

La adopcidon de herramientas de IA debe basarse en un enfoque transparente,
responsable, ético y seguro, que fomente el desarrollo de competencias digitales en el
estudiantado:

e El profesor incluira en cada actividad formativa que lo precise, si se contempla
el uso de IA Generativa, con qué objetivo y los requisitos de aplicacién de esta.

e Es responsabilidad del estudiante mostrar una conducta transparente, ética y

responsable con el uso de |A Generativa, y adaptarse a los criterios de aplicacion
y evaluacion dictados por el profesor en cada actividad.
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La deteccién de cualquier conducta fraudulenta con respecto al uso de IA Generativa,
no atendiendo a las indicaciones del profesorado, aplicara las sanciones previstas en
el Reglamento Disciplinario.
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Otros recursos

e Revista TELOS, Numero 103 (febrero a mayo de 2016). Entornos Creativos:
file://IC:/Users/usuario/Downloads/Telos-103.pdf

o Revista TELOS, Numero 100 (febrero a mayo de 2015). La era digital: Balance y
tendencias: file:///C:/Users/usuario/Downloads/Telos100.pdf

e Estudio General de Medios: http://www.aimc.es/-Que-es-el-EGM-.html

¢ Oficina de Justificacion de la Difusion: http://www.introl.es/

e Agenda de la Comunicacion:
http://www.lamoncloa.gob.es/serviciosdeprensa/agendacom/

e Infoadex: http://www.infoadex.es/

e Quiosco Digital: http://kiosko.net/es/

e Archivos de RTVE: http://www.rtve.es/television/archivo/

e Web del NO-DO : https://www.rtve.es/filmoteca/no-do/

e Medios digitales de informacién sobre las empresas de comunicacion: PR Noticias
(http://prnoticias.com/), Vertele (http://www.vertele.com/), Formula TV
(http://www.formulatv.com/)

e Reuvistas cientificas de Ciencias de la Comunicacién. Recomendables los perfiles sociales
en Twitter de @RevComunicacion, @portal_com o @journalismnews, plataformas que
recogen publicaciones del area, tendencias del sector e investigaciones relacionadas.
Cabe apuntar que la Biblioteca de la Universidad Nebrija cuenta con un amplio fondo de
revistas académicas de nuestro ambito.

¢ Andlisis de audiencias. Kantar Media (http://www.kantarmedia.com/es).

e Libros / manuales de estilo: Agencia EFE, El Pais, ABC...

e Seguimiento de la prensa generalista nacional -impresa o digital- (ABC, El Mundo, El
Pais, La Razény La Vanguardia) y regional (El Correo, El Periédico de Catalufia, La
Opinion, LaVerdad, La Voz de Galicia, Canarias7, Malaga Hoy, Informacién, Ideal...),
asi como de la prensa especializada y otras publicaciones periédicas como
suplementos y revistas.

e Cabe recordar, que la prensa diaria esta a disposicion del alumnado en la Biblioteca
de la Universidad (por ejemplo: El Pais, ABC, El Mundo, La Razén, Expansion o Cinco
Dias) asi como revistas nacionales e internacionales de gran interés como Time o Der
Spiegel.

e Fundéu: buscador urgente de dudas. Fundacién asesorada por la RAE, cuyo objetivo
es el buen uso del espafiol en los medios de comunicacion (http://www.fundeu.es/ o
@Fundeu).

e Hemeroteca de la Biblioteca Nacional de Espafia
(http://hemerotecadigital.bne.es/index.vm).
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6. DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Apellidos

Dfia. Yerma Ruano Rodriguez

Departamento

Comunicacién

Titulacibn académica

Licenciada en Periodismo

Correo electrénico

yruano@nebrija.es

Localizacion

Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales

Tutoria

Horario de tutoria
Contactar con el profesor previa peticion de hora por e-mail

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacién.

Licenciada en Periodismo por la Universidad Complutense de
Madrid. Doctoranda de dicha universidad, investiga el tratamiento
informativo que laSexta dio a la dana de octubre de 2024. Reportera
especializada en actualidad y contenido creativo en laSexta Noticias
y colaboradora habitual de Articulo 14. Inicié su carrera en medios
locales, como Cadena COPE Le6n y Television de Le6n. Ha
trabajado en varios magacines, tanto en cadenas autondémicas
(Telemadrid y Canal Extremadura) como nacionales (TVE vy
laSexta). Fue corresponsable del primer proyecto explainer en
Espafia de un medio nacional (laSexta), becado por Youtube y ha
creado y liderado espacios digitales propios, como Consumidos, en
lasexta.com.Ha colaborado con varios podcast de ficcion, tanto con
Podium Podcast, como con Storytel

(8]



	Asignatura: Industrias de la comunicación
	Titulación: Grado en Periodismo

