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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE
1.1. Competencias

¢ El alumno adquiera en esta asignatura las siguientes competencias:

e Capacidad para idear, crear y distribuir un producto radiofénico, podcast o audio digital a
través de la pagina web de la cadena.

e Capacidad para identificar la idea y la relevancia del contenido

e Capacidad para elegir el tipo de comunicacion digital que desea realizar y las plataformas a
través de las cuales llevarlo a cabo

¢ Distribucién de contenidos en redes sociales y SEO

e Capacidad de trabajar en entornos digitales

e Capacidad para proyectar su etiqueta digital o la del medio para el que programa

e Capacidad para organizar su propio proyecto de audio a través de los social media

e Capacidad para seleccionar las plataformas de audio mas adecuadas para su idea.

e Monetizacion de la campafia

1.2. Resultados de aprendizaje

El aprendizaje pasa por planificar y crear los contenidos que se emiten en la radio analdgica con
la mirada creativa de la pagina web. Como se adaptan a la distribucién digital que los convierte
en productos de amplio consumo con el objetivo de crear engament con la audiencia y apuntalar
la marca.

2. CONTENIDOS

2.1. Requisitos previos
Interés en la radio y en los contenidos digitales.

2.2. Descripcion de los contenidos
Los contenidos que se abordan en esta asignatura pasan por dotar al alumno de las herramientas

necesarias para crear un producto que se pueda leer en la web de la cadena que se haya
escuchado previamente en antena o crear un contenido digital con potencial salida en la radio.
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La radio analégica convive con la radio online asincrona, troceada para poder ser consumida de
una manera diferentes donde, cuando y como el usuario desee.

2.3. Contenido detallado

Presentacion de la asignatura y explicacién de la Guia Docente.

1) Estado y evolucién del ecosistema radiofénico
- Del directo lineal al consumo bajo demanda.
- Latransformacion digital de la radio.
- Nuevos habitos de consumo de audio.
2) Lacreacion de contenido digital en una radio. Pensar en digital desde el origen
- Como planificar un contenido concebido para antena, web y plataformas
digitales.
- Estrategias de producciéon multiplataforma.
3) Del producto sonoro al contenido digital
- Identificar el enfoque informativo, titular, jerarquizar contenidos...
- Adaptacién del lenguaje radiofénico al lenguaje web.
4) Narrativas multimedia aplicadas al audio
- Creacion de piezas derivadas del contenido sonoro.
- Integracion de video, imagenes, graficos, cronologias e interactivos.
5) Escribir para ser posicionado: SEO editorial y Discover
- SEO para medios, SEO organico, Google Discover...
- Como optimizar un texto para posicionarlo bien.
6) Distribucidn en plataformas digitales
- Redes sociales, pagina web, plataformas de podcast, YouTube...
- Estrategias de difusion segun el tipo de contenido.
7) El perfil del periodista multimedia
- Nuevos perfiles profesionales.
- Organizacion en redacciones colaborativas, flujos editoriales...
8) Analiticay mejora del contenido digital sonoro
- Meétricas, analisis de datos de tiempo de lectura, escucha, engagement...
- Interpretacién de datos para mejorar el contenido digital.
9) Inteligencia Artificial aplicada a la produccién digital
- LalA, ¢aliada o rival del periodista?
- |A para documentacion, transcripcion, adaptacion y automatizacion.
10) Proyecto editorial: de la antena al ecosistema digital
- Desarrollo completo de una estrategia digital para un contenido de radio.
- Deteccién de temas, produccion de contenido web, SEO, distribucion vy
medicion de resultados.

2.4. Actividades Dirigidas

Durante el curso se desarrollardn actividades practicas orientadas a la aplicacién de los
contenidos impartidos en la asignatura, con el objetivo de que el alumnado adquiera las
competencias necesarias para transformar contenidos radiofonicos en productos editoriales
adaptados al entorno digital.

Las actividades reproduciran situaciones reales propias de una redaccion de radio multimedia,

fomentando la toma de decisiones editoriales, la adaptacion de contenidos a distintos soportes y
la planificacion de estrategias de publicacién y distribucién.
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Actividad Dirigida 1 (AD1): De la antena a la web: adaptacion de una cronica radiofénica

Creacion de una pieza periodistica digital partiendo de una crénica informativa radiofénica
emitida en antena. La actividad comprendera la identificacion del enfoque informativo, la
redaccion del titular y del cuerpo de la noticia y la adaptacién del lenguaje radiofonico al escrito.

Actividad Dirigida 2 (AD2): Creacion de contenido avanzado para la web: entrevista, reportaje,
programa...

Creacién de un contenido digital para la web de un medio de comunicacion de una radio segun
todo el aprendizaje adquirido a lo largo del curso. Adaptar una entrevista en antena, un gran
reportaje o un programa completo a contenido digital. El trabajo incluira la elaboracion de la pieza
para la web, la seleccion de recursos multimedia, la planificacion de la difusion en redes sociales
y otras plataformas y las decisiones para el posicionamiento.

3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1. Sistema de calificaciones
El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente del siguiente modo:
0 - 4,9 Suspenso (SS)
5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)
9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacién igual o superior a 9,0.

3.2 Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Modalidad: Presencial

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en grupo) 40%
Examen final o trabajo final | 50%
Convocatoria extraordinaria
Modalidad: Presencial
Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en grupo) 40%
Examen final o trabajo final | 50%
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3.3 Restricciones

Calificacién minima
Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacién de 5 en la prueba final.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Normas de escritura

Se prestara especial atencién en los trabajos, practicas y proyectos escritos, asi como en los
examenes tanto a la presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y
ortograficos. El no cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten
puntos en dicho trabajo.

3.4 Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ninglin caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccién de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante
(Internet, libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la
que provienen. El uso de las citas no puede ser indiscriminado. El plagio es un delito.

En caso de detectarse este tipo de practicas, se considerara Falta Grave y se podra aplicar la
sancion prevista en el Reglamento del Alumno.

3.5. Uso de la IA

La adopcidn de herramientas de |A debe basarse en un enfoque transparente, responsable, ético
y seguro, que fomente el desarrollo de competencias digitales en el estudiantado:

e El profesor incluira en cada actividad formativa que lo precise, si se contempla el uso de
IA Generativa, con qué objetivo y los requisitos de aplicacién de esta.

e Es responsabilidad del estudiante mostrar una conducta transparente, ética y
responsable con el uso de IA Generativa, y adaptarse a los criterios de aplicacién y
evaluacion dictados por el profesor en cada actividad.

La deteccién de cualquier conducta fraudulenta con respecto al uso de IA Generativa, no
atendiendo a las indicaciones del profesorado, aplicara las sanciones previstas en el Reglamento
Disciplinario.
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DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Apellidos

D. Guillermo Nieto Sanchez

Departamento

Comunicacion

Titulacién académica

Graduado en Periodismo

Correo electrénico

gnieto@nebrija.es

Localizacion

Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales

Tutoria

Contactar con el profesor previa peticibn de hora por e-mail

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de

Guillermo Nieto es graduado en Periodismo por la Universidad
Carlos Ill de Madrid. También ha realizado estudios de Periodismo
en la Universidad de Sheffield (Reino Unido).

Actualmente, es coordinador digital en la redaccion de la Cadena
SER. Desde 2017 trabaja en la SER, donde ha liderado los equipos
digitales del fin de semanay de la tarde, colaborando en la creacion
y adaptacion de contenidos digitales de programas radiofénicos
como Hoy por Hoy, La Ventana, Hora 25, A Vivir o Carrusel
Deportivo, asi como en la gestion informativa de coberturas de Gltima
hora, jerarquizacion de contenidos en la web, distribucion en redes
sociales, etc.

Ademas, ha formado parte de coberturas especiales para la SER,
como las elecciones presidenciales de EEUU de 2024 para la
creacion de contenido digital y multimedia desde Washington.
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