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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE
1.1. Competencias

e Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de seroriginales
en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

e Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién
de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos masamplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

¢ Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad
de formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios.

e Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
Ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigtiedades.

e Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar
estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

o Dominar el lenguaje oral y escrito en la lengua espafiola, como fortaleza necesaria de un
comunicador profesional.

e Dominar la compilacion, discriminacion y categorizacion de la informacion procedente de
fuentes bibliograficas y documentales tanto convencionales como digitales.

e Utilizar el ingenio y desarrollar la creatividad especialmente en los procesos comunicativos
gue requieran un alto grado de competitividad y profesionalidad para su resolucion.

e Manejar de manera avanzada las nuevas tecnologias de la comunicacion, de indispensable
dominio en el periodismo web.

e Demostrar la capacidad para trabajar en equipo de forma eficaz, dentro de la elaboraciénde
proyectos de comunicacion digital.

e Adquirir un compromiso ético en el trabajo dominando el ordenamiento juridico de la
informacion, aplicado especialmente a la practica profesional del periodista web.

e Idear, planificar y redactar piezas informativas y de entretenimiento para medios digitales
mediante la hipertextualidad y sabiendo aplicar los procedimientos y métodos avanzados
requeridos en el proceso de posicionamiento web en buscadores.

e Comunicar la actualidad dominando el lenguaje propio de los medios de informacion y
entretenimiento digitales.
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e Dominar los fundamentos del periodismo digital para definir el estilo periodistico, estructura,
géneros, técnicas, fuentes y condiciones que mejor presenten la informaciénde actualidad
Elaborar contenidos periodisticos adaptados a su consumo a través de todo tipo de soportes
y plataformas convergentes que incluyen la utilizacién de tecnologias digitales,ofreciendo al
usuario una experiencia de inmersion en el relato periodistico.

e Elaborar contenidos periodisticos y/o audiovisuales innovadores y versatiles, capaces de
adaptarse a los diferentes medios de comunicacion y a los distintos soportes digitales o
aplicaciones interconectadas.

e Manejar profesionalmente los gestores de contenido de las paginas web para aportar
inmediatez a los procesos informativos, combinando la creacién de textos periodisticos con
la produccidn de videos y audios en tiempo real.

e Realizar y producir entrevistas y reportajes informativos para medios digitales, respetando
las caracteristicas del entorno online.

1.2. Resultados de aprendizaje

Conocimiento del periodismo digital y de la redaccion adaptada a web. Creacién y produccion de
contenidos para diferentes soportes y aplicaciones adaptados a plataformas convergentes que
incluyen la utilizacién de tecnologias virtuales.

2. CONTENIDOS

2.1. Requisitos previos

Ninguno.

2.2. Descripcion de los contenidos

Creacion y produccién de contenidos para diferentes soportes digitales y aplicaciones
interconectadas. Adaptacion de la informacion audiovisual a la Red bajo principios como la
inmediatez y la originalidad que despertaran el uso de cadmaras compactas, la utilizacién de
programas de retoque grafico, la combinacion de materiales textuales con audios y videos o el
manejo rapido de gestores de contenido.

2.3. Contenido detallado

Modalidades presencial y a distancia

1. Transmedia. Aproximacion a una nueva realidad:
- Contexto y ecosistema mediatico para el periodismo transmedia
- Definicién e implicaciones
- El transmedia en la ficcién y en la no ficcion

2. Principios basicos del transmedia:
- Pilares de la narrativa transmedia
- Tipos de transmedia
- Diferencias entre transmedia, crossmedia, hipermedia y multimedia
- Andlisis de la audiencia transmedia

3. Estructura de la narrativa transmedia:
- La focalizacion del relato
- Lineas de accién en la historia
- La enunciacién narrativa
- Tipos de narradores
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4. Elementos de la narrativa transmedia:
- Construccion del personaje: estereotipos, arquetipos y mitos
- El espacio como categoria narrativa: definicion, funciones y tipologias.
- El tiempo diegético y extradiegético
- Estructuras y logicas temporales

5. El proyecto transmedia. articulacion y estructura:
- La biblia transmedia
- Posibilidades de expansién
-Teméticas y construccion de la historia
- El pitching: como presentar tu proyecto transmedia

6. Eltransmedia como producto periodistico:
- Periodismo de datos e infografias
- Periodismo narrativo, ciudadano y de servicios.
- Redes sociales y nuevos formatos: memes, clipmetrajes, newsgames...
- El storytelling y cdmo conectar con el publico

7. Principales géneros del periodismo transmedia:
- El reportaje transmedia
- El documental transmedia
- Los medialabs y la vanguardia del transmedia

8. Formatos de aplicacion del transmedia en el periodismo:
- Participacién y fenémeno fandom
- Eleccion y aplicacion en diferentes plataformas
- Podcast, comic, videojuegos y otros formatos
- Estrategias de marca del periodismo transmedia

2.4 Actividades Dirigidas

Modalidad presencial

Durante el curso se podran desarrollar algunas de estas actividades, practicas, memorias 0
proyectos siguientes, u otras de objetivos o naturaleza similares.

Actividad Dirigida 1 (AD1): actividad en pareja o grupal. Andlisis de un reportaje periodistico
tradicional sobre el que los alumnos trabajardn para identificar su potencialidad transmedia y
proponer como se podria extender la historia basandonos en los principios estudiados hasta el
momento. Se presentaran las conclusiones del trabajo en el aula y seran debatidas entre toda la
clase (10% de la nota).

Actividad Dirigida 2 (AD2): actividad individual. Eleccion de un tema de actualidad sobre el que
se realizara un reportaje transmedia. Se debera justificar el porqué de esa eleccién tematica vy,
siguiendo las orientaciones del profesor, se realizara una biblia que incluya aspectos como:

- Lema y sinopsis del proyecto.
- Tema, personajes, escenarios, lineas de accion.
- Audiencia a la que se dirige y estrategias de interaccion e inmersion.

- Elaboracion de un formulario multiplataforma en el que se enumeren los soportes elegidos para
la publicacién del proyecto y se explique su eleccién de forma razonada.

- Desarrollo del cronograma de la estrategia de publicacion.
- Explicacién de la estrategia de interaccion e involucracion de las audiencias en el proyecto.
- Estrategia de negocio.

Se valorara la creatividad, originalidad, asi como la capacidad de crear posibilidades de
interaccion, implicacion y participacion por parte de la audiencia (20% de la nota).
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Actividad Dirigida 3 (AD3): actividad en pareja o grupal centrada en la preparacion y presentacion
en clase de un pitch. Este pitch tendra una duracién maxima de cinco minutos y versara sobre un
proyecto de periodismo transmedia ficticio cuya tematica sera elegida por los estudiantes o
designada por el profesor (10% de la nota).

Prueba final: Presentacion de un proyecto transmedia. El alumno debe entregar las piezas que
han sido planificadas previamente para su disefio: Textos periodisticos, fotografias, infografias,
podcast, clips, storyboard para piezas de video... También se deben entregar ejemplos concretos
de su desarrollo (insercion en diferentes plataformas) y de su promocion (post en redes sociales)
y todos los elementos que, siguiendo las especificaciones del profesor, contribuyan a visualizar la
proyecto como caso real (50% de la nota).

Modalidad a distancia

Actividad Dirigida 1 (AD1): actividad en pareja o grupal. Analisis en clase de un reportaje
periodistico sobre el que los alumnos trabajaran en identificar y explicar como expandirian el
contenido a una estrategia multiplataforma transmedia. Se hara referencia a las plataformas, y
formatos que se utilizarian para desarrollar la estrategia. Estos y otros elementos deberan contar
con la argumentacién correspondiente que consolide la eleccidn de las decisiones adoptadas (10%
de la nota).

Actividad Dirigida 2 (AD2): actividad individual. Eleccién de un tema de actualidad sobre el que
se realizara un reportaje transmedia. Se debera justificar el porqué de esa eleccién tematica vy,
siguiendo las orientaciones del profesor, se realizard una biblia que incluya aspectos como:

- Lema y sinopsis del proyecto.

- Tema, personajes, escenarios, lineas de accion.

- Audiencia a la que se dirige y estrategias de interaccion e inmersion.

- Elaboracion de un formulario multiplataforma en el que se enumeren los soportes elegidos para
la publicacién del proyecto y se explique su eleccién de forma razonada.

- Desarrollo del cronograma de la estrategia de publicacion.

- Explicacién de la estrategia de interaccion e involucracién de las audiencias en el proyecto.

- Estrategia de negocio.

Se valorara la creatividad, originalidad, asi como la capacidad de crear posibilidades de
interaccion, implicacion y participacion por parte de la audiencia (10% de la nota).

Actividad Dirigida 3 (AD3): actividad en pareja o grupal. Trabajar la creacién de una breve historia
desde los diferentes tipos de focalizacién. Los alumnos deberan decidir cual es, a su juicio, con
cual de ellas se transmite mejor el mensaje y justificar la decision (10% de la nota).

Prueba final: Presentacion de un proyecto transmedia. Basandose en el reportaje transmedia
esbozado con anterioridad, el alumno debe entregar, como minimo, el texto base del reportaje y
tres elementos periodisticos a través de los cuales se expande la historia (infografias, audios,
podcast, clips de video, fotografias...). También se deben presentar publicaciones en redes
sociales como ejemplos de promocién y/o el storyboard en el que se esboce una estrategia de
gamificacién (60% de la nota).

2.5 Actividades formativas

Modalidad presencial

Clases de teoria y practica: 27%. 27h. Presencialidad 100%
Trabajo personal del alumno: 50%. 50h. Presencialidad 0%
Tutorias: 10%. 10h. Presencialidad 50%.

Evaluacion: 13%13h. Presencialidad 50%
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Modalidad a distancia

Estudio, comprensidén y evaluacién de la materia: 40%. 40h. Presencialidad 1,3%
Trabajos/proyectos/practicas a_desarrollar y presentar por el alumno: 50%. 50h.
Presencialidad 0%

Tutorias: 10%. 10h. Presencialidad 0%

3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1. Sistema de calificaciones

El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente (R.D. 1125/2003, de 5 de
septiembre) del siguiente modo:

0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)

9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacioén igual o superior a 9,0.

3.2. Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Modalidad presencial

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion 10%
Actividades académicas dirigidas 40%
Prueba final presencial 50%

Modalidad a distancia

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Participacion en foros y otras actividades tutorizadas 10%
Trabajos, pruebas y proyectos a desarrollar 30%
Prueba final presencial 60%

Convocatoria extraordinaria

Modalidad presencial

Sistemas de evaluacioén Porcentaje
Asistencia y participacion 0%
Actividades académicas dirigidas 40%
Prueba final presencial 50%
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Modalidad a distancia

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Participacion en foros y otras actividades tutorizadas 0%
Trabajos, pruebas y proyectos a desarrollar 30%
Prueba final presencial 60%

Convocatoria Extraordinaria: La calificacion final de la convocatoria se obtiene como suma
ponderada entre la nota de la prueba final presencial extraordinaria y las calificaciones obtenidas
por las actividades dirigidas en convocatoria ordinaria, siempre que la nota del examen
extraordinario sea igual o superior a 5.

3.3 Restricciones

Calificacién minima.

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacion de 5 en la prueba final. Asimismo, es potestad del profesor que el alumno pueda
presentar de nuevo las practicas o trabajos escritos, si estos no han sido entregados en fecha, no
han sido aprobados o se desea mejorar la nota obtenida, siempre antes del examen de la
convocatoria correspondiente (ordinaria/extraordinaria).

Asistencia.
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria. Esta pauta se aplica

solo en la modalidad presencial.

Normas de escritura.

Se prestara especial atencion en los trabajos, practicas, proyectos y examenes tanto a la
presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y ortograficos. El no
cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten puntos en dicho trabajo.

3.4. Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ningin caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de autoria distinta a la del estudiante (Internet,
libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la que
provienen. Su uso no puede ser indiscriminado. El plagio, que debe demostrarse, es un delito.
En caso de detectarse este tipo de practicas se considerara falta Grave y se podra aplicar la
sancion prevista en el Reglamento del alumno.
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Otros recursos

Webs de referencia

Confessions of an Aca-fan by Henry Jenkins: http://henryjenkins.org
Getting Started in Transmedia Storytelling
http://www.tstoryteller.com/getting-started-in-transmedia-storytelling
Fundacion Gabo: https://fundaciongabo.org/es

Lab RTVE https://www.rtve.es/lab/

Lab El Confidencial: https://lab.elconfidencial.com/

Laboratorio Transmedia de la Patagonia: https://medialabpatagonia.org/
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http://projects.propublica.org/louisiana/
https://www.altairmagazine.com/360/los-desiertos-de-sonora/
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