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Disefiando emociones

El consumo actual ha cambiado, los aspectos
culturales de los consumidores son diferentes:
adids al consumo racional.

En los dltimos tiempos han aparecido nuevas
tendencias en los habitos de consumo debido
a la dindmica de la cultura, que continuamente
se transforma para adecuarse a las necesi-
dades de |a sociedad. En nuestros dias, existe
un rasgo fundamental que rige los gustos del
nuevo consumidor: la emocidn.

Ademés de funcionalidad, a un producto le exi-
gimos que despierte y evoque sentimientos y
sensaciones en nosotros. Del mismo modo, la
publicidad no solo muestra los atributos de
un producto, sino que intenta persuadirnos a
través de mensajes cargados de simbolos y
contenidos que afectan a nuestro estado emo-
cional. El disefiador debe ser participe de ello.

Estamos ante un reto, pero también ante una
oportunidad que debemos aprovechar. El ob-
jetivo de esta jornada es acercar el disefio
emocional a la sociedad, dando respuestas a
preguntas acerca de su comprensidn e im-
plantacion; ademas de mostrar sus resulta-
dos. Para ello la jornada cuenta con expertos,
profesionales e investigadores en la materia,
que trabajan con la importancia de la emocién
y que la abordarén desde diversas disciplinas.
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9:45 Apertura de la jornada

Juan Antonio Maestro. Vicerrector de Investigacion Universidad Nebrija

10:00 Primera sesidn

Introduce y modera:
Nuria Candela. Directora Departamento de Ingenieria Industrial Universidad Nebrija

"El estado del disefio emocional”
Rodrigo Martinez. Profesor Universidad Nebrija

"Diseiio orientado por el usvario”
Nadia Campos. Consultora en el Instituto Biomecanica Valencia (IBV)

“Cocreando con personas: Metodologias de disefio participativa”
Maritza Guaderrama. Directora de investigacidn Dnx|Designit

12:00 Pausa café

12:13 Sequnda sesidn

Introduce y modera:
Montse Pichel. Profesora Universidad Nebrija

"Productos, sinestesia y comunicacidn en el dmbito de la cultura del disefin”
Javier Pastor. Profesor Universidad Politécnica de Valencia

“La importancia de la emocidn en el disefio de producto”
Cutu Mazuelos. Disefiador y co-creador de Stone Designs

“La nueva generacitn de branding y packaging: El disefio emocional”
Diana Nieves. Marketing Director La Cia-Branding & Packaging
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EMAcisn.

(Del lat. ematis, -unis).
. f. Alteracian del
anima intensa y
pasajera, agradahle

§ pENASE, qUE V3
acampaiada de cierta
canmacian samatica.
2. f. Interes
expectante can que se
participa en dlqm que
esta scurriends.





