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		Nombre 
		¿Cómo te llamas?	  
	

	
	   País
 España 
 Colombia 
 Perú 
 Ecuador 
 Italia 
 Estados Unidos 
 México 
 Nicaragua 
 República Dominicana 
 El Salvador 
 Venezuela 
 Afganistán 
 Albania 
 Alemania 
 Andorra 
 Angola 
 Anguila 
 Antártida 
 Antigua y Barbuda 
 Antillas Holandesas 
 Arabia Saudí 
 Argelia 
 Argentina 
 Armenia 
 Aruba 
 Australia 
 Austria 
 Azerbaiyán 
 Bahamas 
 Bahrein 
 Bangladesh 
 Barbados 
 Bélgica 
 Belice 
 Benin 
 Bermuda 
 Bielorrusia 
 Bolivia 
 Bosnia 
 Botswana 
 Brasil 
 Brunei 
 Bulgaria 
 Burkina Faso 
 Burundi 
 Bután 
 Cabo Verde 
 Camboya 
 Camerún 
 Canadá 
 Chad 
 Chile 
 China 
 Chipre 
 Ciudad del Vaticano 
 Congo 
 Congo (Rep. Democrática) 
 Corea del Norte 
 Corea del Sur 
 Costa de Marfil 
 Costa Rica 
 Croacia 
 Cuba 
 Dinamarca 
 Dominica 
 Egipto 
 Emiratos Árabes Unidos 
 Eritrea 
 Eslovaquia 
 Eslovenia 
 Estonia 
 Etiopía 
 Filipinas 
 Finlandia 
 Fiyi 
 Francia 
 Gabón 
 Gambia 
 Georgia 
 Georgia del Sur e Islas Sandwich 
 Ghana 
 Gibraltar 
 Granada 
 Grecia 
 Groenlandia 
 Guadalupe 
 Guam 
 Guatemala 
 Guinea 
 Guinea Bissau 
 Guinea Ecuatorial 
 Guyana 
 Guyana Francesa 
 Haití 
 Holanda 
 Honduras 
 Hong Kong 
 Hungría 
 India 
 Indonesia 
 Irak 
 Irán 
 Irlanda 
 Isla Bouvet 
 Isla de Man 
 Isla de Navidad 
 Islandia 
 Islas Caimán 
 Islas Cocos  
 Islas Comoras 
 Islas Cook 
 Islas Feroe 
 Islas Heard y Mcdonald 
 Islas Malvinas 
 Islas Marianas Del Norte 
 Islas Marshall 
 Islas Pitcairn 
 Islas Salomon 
 Islas Turcas y Caicos 
 Islas Vírgenes Británicas 
 Islas Vírgenes de Estados Unidos 
 Israel 
 Jamaica 
 Japón 
 Jersey 
 Jordania 
 Kazajstán 
 Kenia 
 Kiribati 
 Kirguizistán 
 Kuwait 
 Laos 
 Letonia 
 Líbano 
 Liberia 
 Libia 
 Liechtenstein 
 Lituania 
 Luxemburgo 
 Macao 
 Macedonia 
 Madagascar 
 Malasia 
 Malaui 
 Maldivas 
 Mali 
 Malta 
 Marruecos 
 Martinica 
 Mauritania 
 Mayotte 
 Micronesia 
 Moldavia 
 Mónaco 
 Mongolia 
 Montenegro 
 Montserrat 
 Mozambique 
 Myanmar 
 Namibia 
 Nauru 
 Nepal 
 Níger 
 Nigeria 
 Niue 
 Norfolk Island 
 Noruega 
 Nueva Caledonia 
 Nueva Zelanda 
 Omán 
 Pakistán 
 Palaos 
 Palestina 
 Panamá 
 Papúa Nueva Guinea 
 Paraguay 
 Polinesia Francesa 
 Polonia 
 Portugal 
 Puerto Rico 
 Qatar 
 Reino Unido 
 República Centroafricana 
 República Checa 
 República De Mauricio 
 Reunión 
 Ruanda 
 Rumanía 
 Rusia 
 Sáhara Occidental 
 Samoa 
 Samoa Americana  
 San Cristóbal Y Nieves 
 San Marino  
 San Pedro Y Miquelón 
 San Vicente Y Las Granadinas 
 Santa Elena, Ascensión Y Tristán De Acuña  
 Santa Lucía 
 Santo Tomé Y Príncipe 
 Senegal 
 Serbia 
 Seychelles 
 Sierra Leona 
 Singapur 
 Siria 
 Somalia 
 Sri Lanka 
 Sudáfrica 
 Suecia 
 Suiza 
 Surinam 
 Svalbard Y Jan Mayen 
 Taiwán 
 Tanzania 
 Tayikistán 
 Territorio Británico Del Océano Índico  
 Tailandia 
 Tierras Australes y Antárticas Francesas  
 Timor Oriental 
 Togo 
 Tokelau 
 Tonga 
 Trinidad Y Tobago 
 Túnez 
 Turkmenistán 
 Turquía 
 Tuvalu 
 Ucrania 
 Uganda 
 Uruguay 
 Uzbekistán 
 Vanuatu 
 Vietnam 
 Wallis Y Futuna 
 Yemen 
 Yibuti 
 Zambia 
 Zimbabue 
 Otro 


		¿Dónde resides?
	

	 
		Provincia
ÁLAVA
ALBACETE
ALICANTE
ALMERÍA
ASTURIAS
ÁVILA
BADAJOZ
BALEARES
BARCELONA
BURGOS
CÁCERES
CÁDIZ
CANTABRIA
CASTELLÓN
CEUTA
CIUDAD REAL
CÓRDOBA
CUENCA
GERONA
GRANADA
GUADALAJARA
GUIPÚZCOA
HUELVA
HUESCA
JAÉN
LA CORUÑA
LA RIOJA
LAS PALMAS
LEÓN
LÉRIDA
LUGO
MADRID
MÁLAGA
MELILLA
MURCIA
NAVARRA
ORENSE
PALENCIA
PONTEVEDRA
SALAMANCA
SANTA CRUZ DE TENERIFE
SEGOVIA
SEVILLA
SORIA
TARRAGONA
TERUEL
TOLEDO
VALENCIA
VALLADOLID
VIZCAYA
ZAMORA
ZARAGOZA
	AZUAY	
	BOLIVAR	
	CAÑAR	
	CARCHI	
	CHIMBORAZO	
	COTOPAXI	
	EL ORO	
	ESMERALDAS	
	GALAPAGOS	
	GUAYAS	
	IMBABURA	
	LOJA	
	LOS RIOS	
	MANABI	
	MORONA SANTIAGO	
	NAPO	
	ORELLANA	
	PASTAZA	
	PICHINCHA	
	SANTA ELENA	
	SANTO DOMINGO DE LOS TSACHILAS	
	SUCUMBIOS	
	TUNGURAHUA	
	ZAMORA CHINCHIPE	
	ZONAS NO DELIMITADAS	
	AMAZONAS	
	ANTIOQUIA	
	ARAUCA	
	ARCHIPIÉLAGO DE SAN ANDRÉS, PROVIDENCIA Y SANTA CATALINA	
	ATLÁNTICO	
	BOGOTÁ D.C.	
	BOLÍVAR	
	BOYACÁ	
	CALDAS	
	CAQUETÁ	
	CASANARE	
	CAUCA	
	CESAR	
	CHOCÓ	
	CÓRDOBA	
	CUNDINAMARCA	
	GUAINÍA	
	GUAVIARE	
	HUILA	
	LA GUAJIRA	
	MAGDALENA	
	META	
	NARIÑO	
	NORTE DE SANTANDER	
	PUTUMAYO	
	QUINDÍO	
	RISARALDA	
	SANTANDER	
	SUCRE	
	TOLIMA	
	VALLE DEL CAUCA	
	VAUPÉS	
	VICHADA	
	AMAZONAS	
	ÁNCASH	
	APURÍMAC	
	AREQUIPA	
	AYACUCHO	
	CAJAMARCA	
	CALLAO	
	CUSCO	
	HUANCAVELICA	
	HUÁNUCO	
	ICA	
	JUNÍN	
	LA LIBERTAD	
	LAMBAYEQUE	
	LIMA	
	LORETO	
	MADRE DE DIOS	
	MOQUEGUA	
	PASCO	
	PIURA	
	PUNO	
	SAN MARTÍN	
	TACNA	
	TUMBES	
	UCAYALI	


	

	
  	Estudios Previos
 Doctor
 Magister
 Ingeniero / Profesional
 Especialista
 Profesional / Licenciado
 Tecnólogo
 Técnico Profesional
 Bachiller
 Desconocido
	Doctor
	Magister
	Ingeniero
	Licenciado Bachiller
	Diplomado
	Técnico
	Secundaria Completa
	Otro
	Desconocido
	Bachiller
	Técnico / Tecnólogo
	Tercer Nivel / Licenciado
	Diplomado
	Cuarto Nivel / Maestría
	Cuarto Nivel / Especialidad
	Cuarto Nivel / Doctorado Ph.D
	Desconocido


  
      
	
		
		Teléfono
		Escribe 9 dígitos
	    

	
                                   
	
		
		Email 
		Para responderte
	
               
             
			
			
				Elige tu modalidad
 presencial


			

	
		


		

		
			INFORMACIÓN DE PROTECCIÓN DE DATOS

		    Responsable:   Universidad Nebrija.

		    Finalidad:   Responder a las solicitudes de información.

		    Derechos:  Acceder, rectificar, suprimir y otros. (ver +)

		     
				
				Revisa y aceptaHas aceptado la   Política de Privacidad
			

		
		¡Infórmate ya!         

	

	






	¡Recibido!

	
		Gracias por solicitar información del Máster en Dirección de Publicidad Integrada

		
			Sus datos han sido enviados.

			 En breve nos pondremos en contacto con Vd.

		

	


	



        

        
          
          
          [image: Máster en Máster en Dirección de Publicidad Integrada]
        
      

    

    

    
    
      	Introducción
	Plan de Estudios
	Profesores
	
          + info académica 
          	Competencias 
	Calendario y Horarios
	Admisión


        
	Empleabilidad 
	Tu Máster 
	Admisiones 


    

    
     
    
      
        
        
          El único Máster Oficial que prepara para el máximo desempeño departamental: la Dirección de Publicidad desde una perspectiva Integrada

          El único Máster Oficial que prepara para el máximo desempeño departamental: la Dirección de Publicidad desde una perspectiva Integrada.

          Las empresas demandan actualmente profesionales con una preparación integrada, y no tanto especializada, perfiles polivalentes en los que destaque una buena base, el instinto estratégico y la búsqueda de innovación y la creatividad. Profesionales que sepan trabajar en equipo en las áreas de dirección estratégica, creación y dirección de contenido o planificación.

          Este Máster tiene una alta empleabilidad para los alumnos. El plan de estudios fue modificado y aprobado por la ANECA en mayo de 2019, garantiza la plena actualización y pertinencia de los contenidos impartidos. El claustro de profesores, que cumpliendo con las directrices de ANECA en términos académicos, ha conseguido atraer a un plantel de profesores profesionales de máxima relevancia y reputación. Los profesores docentes de Nebrija, también aportan su experiencia en el mercado laboral y su perfil investigador. 

          
          
            

          Leer +
          
            
            Nuestra clave en la formación de profesionales, con una visión polivalente del mercado, creando perfiles capaces de adaptarse a las necesidades que requieren en la sociedad.

            
         El Máster en Dirección de Publicidad Integrada de la Universidad Nebrija está en la 3ª posición en el Ranking que ha realizado El diario El Mundo en el año 2023 ofreciendo información sobre los postgrados en España. Este ranking se elabora cada año como una guía de referencia de postgrados en la que participan 750 expertos, profesores, alumnos, egresados de los propios títulos y empresas colaboradoras, y aparecemos año tras año en las primeras posiciones.

            

            Leer Menos  
          

        

        
        
          
            
              
                    
                      Top 3 Máster en Publicidad  
                      Ranking El Mundo
                    

              
              
                    
                      Empleabilidad 
                      86% de los alumni trabaja actualmente
                    

              
                
  
     Testimonios 
        Nuestros alumnos y profesores opinan de la titulación
  


  
  
     Empleabilidad 
        Descubre las salidas profesionales más demandadas
  



  
    Vida universitaria 
    Descubre actividades, visitas y los proyectos del último año
  


  
  
     Experiencia Internacional 
        Estudia un curso entero fuera de España
  


              
                                   
  
   
      Máxima puntuación en docencia y Empleabilidad
      Ranking QS Stars
   



  
   
      Top 5  Universidades privadas Españolas
      Ranking Forbes University 
   



  
   
      Máxima puntuación en enseñanza online
      Ranking QS Stars
   



  
   
      Máxima puntuación en empleabilidad e inclusividad
      Ranking QS Stars
   



  
  
      2ª Universidad   española en docencia
      U-Ranking
   



  
  
      Entre las 6 mejores U. Privadas en España
      Fundación CyD
   



  
   
      3ª Universidad privada española en transparencia
      Fundación CyT
   


 
            

            
          

          
            
            

            
          

          

        


        

        
          
            
              [image: ]
              BBDO&Proximity, uno de los principales grupos de comunicación de España y del ámbito internacional, con una larga y reputada trayectoria en servicios de publicidad, marketing digital e interactivo, marketing directo y promocional y otros servicios de comunicaciones especializados.

            

          

        

        
      

      

      
      
        
          TITULACIÓN Máster Universitario

          CAMPUS Madrid-Princesa

          MODALIDAD Presencial

          IDIOMA Español

          INICIO Octubre

          CUADRO 
 RESUMEN ver +
        

        
          
            

            Cuadro Resumen

            
              

              Perfil del alumno: Los interesados en obtener el título de Máster Universitario en Dirección de Publicidad Integrada deben estar interesados en el entorno de la comunicación en todas sus dimensiones, poseer facilidad para la comunicación oral y escrita, mostrar potencial para pensar fuera de los marcos establecidos, teniendo rasgos creativos en todos los órdenes. Deben ser estudiantes que hayan obtenido preferiblemente Licenciaturas o Grados, u otros títulos expresamente declarados equivalentes, en Publicidad y RR.PP., Comunicación Audiovisual, Ciencias Empresariales, Administración y Dirección de Empresas, Diseño, Marketing o Investigación y técnicas de mercado, entre otras titulaciones.

              Perfil del egresado:Profesionales con capacidad para elaborar una campaña de comunicación integral en su totalidad, abarcando todas las fases de la creación de proyectos y pudiendo dirigir y gestionar los mismos. Profesionales con una visión global de la publicidad que dominan las áreas de dirección y ejecución, de creatividad y planificación y de estrategia.

            

            
              Titulación oficial:Máster Universitario en Máster en Dirección de Publicidad Integrada
                 
                [image: Máster Acreditado]
              

              Centro responsable:Facultad de Comunicación y Artes

              Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Jurídicas

              Oferta de plazas: 45 

            

            
              Total Créditos 60 créditos. 
 Mínimo 12 ECTS y máximo 60 ECTS por matrícula y periodo lectivo.

                                Tiempo completo: Mínimo 30 ECTS y máximo 60 ECTS.

                                Tiempo parcial: Mínimo 12 ECTS y máximo 30 ECTS.

              Curso académico en que se implantó: 2013-2014

              Duración: 1 año. De octubre a junio

            

            
              Tipo de Enseñanza: Presencial

              Normativa Académica:    
                
Reglamento General del Estudiante.
Reconocimiento y transferencia de créditos.
Reglamento de participación de los alumnos.
Procedimientos comunes para la realización del TFG / TFM  
              

              Servicios de la Universidad: [+info]
             

            

            

            
            Calidad del título




	Sistema de Garantía Interna de Calidad 
	Responsables del sistema
	Incidencias, sugerencias y reclamaciones
	Informe de inserción laboral y valoración de formación recibida

  
            
            
              Informes externos de verificación y modificación 
                      
                  Informes externos de verificación y modificación
                  


                  Informes externos de seguimiento y acreditación  
                      
                  Informe acreditación
                  


                  Principales resultados del título  
                      
                  Principales resultados del título 
                  

            

            

            
                  Memoria del título  
                 

                 
                  Acciones de mejora e indicadores  
                 

            
            
          

          

          Leer Menos
        

      

      

      
      
        
          Impartido en un campus urbano internacional en el centro de Madrid

          

          
            
              TOP 3 
 MÁSTER EN PUBLICIDAD

              Programa incluido entre los tres mejores Másteres de Publicidad y Relaciones Públicas de España según el prestigioso Ranking de El Mundo.

            

            
              Máster de 
alta empleabilidad

              El plan de estudios, modificado y aprobado por la ANECA en mayo de 2019, garantiza la plena actualización y pertinencia de los contenidos.

            

            
              Aprende con los mejores

              El claustro de profesores, que cumpliendo con las directrices de ANECA en términos académicos, ha conseguido atraer a un plantel de profesores profesionales de máxima relevancia y reputación.

            

          

          

        
        

      

      

    

    
    

     
    
      
        Plan de Estudios

        

        BOE Num. 65, de 17 de marzo de 2014 

          Todas  nuestras titulaciones y planes de estudio han sido elaborados conforme a las  nuevas directrices marcadas por la legislación vigente, habiendo sido ya verificadas por la Agencia Nacional de Evaluación de la Calidad.

          El estudiante debe cursar 60 créditos
 
        
        

      

      
        Primer Semestre 30 ECTS

        	
De octubre a enero, ambos incluidos
	4 ECTS | Creación y estrategia de marca: Branding
	4 ECTS | Creatividad integrada
	2 ECTS | Target, puntos de contacto y gestión de medios POEM
	4 ECTS |  Dirección de cuentas (Cliente y proceso) 
	4 ECTS | Social media strategy
	2 ECTS | Diseño y dirección de arte 
	4 ECTS |  Investigación, analítica web y control de eficacia
	4 ECTS |  Creación de contenido de marca  (Branded Content) 
	2 ECTS | Normativa y regulación profesional 


      

      
        Segundo Semestre 30 ECTS

        	
De febrero a junio, ambos incluidos 
	2 ECTS | Producción de contenidos publicitarios
	2 ECTS | Mobile marketing y nuevas tendencias de comunicación 
	2 ECTS | Habilidades directivas y de presentación
	4 ECTS | Dirección creativa estratégica y desarrollo de la innovación
	4 ECTS | Planificación de medios integrada
	4 ECTS |  Planificación estratégica  (Account Planning)
	4 ECTS | Prácticas Profesionales 
	8 ECTS | Trabajo Final de Máster


      

      
        
        image/svg+xml  Resumen del Máster
        
      

      

    
    

    
    

    
    
      
        Profesores

        	
        Profesores  
        Professors
      	
        Porcentaje de Doctores
        Percentage of PhD holders
      
	22	70%






        
            [image: Inés Arranz]
            Inés Arranz Rodríguez
            Directora del Máster en Dirección de Publicidad Integrada y profesora de Target, puntos de contacto y gestión de medios POEM y Planificación de medios integrada.
            Director of the Master in Integrated Advertising Management and professor of Target, points of contact and media management POEM and Integrated Media Planning.
        
        
            Directora del Máster en Dirección de Publicidad Integrada y profesora en la Facultad de Comunicación y Artes de la Universidad Nebrija, en Madrid. Doctora Cum Laude en Ciencias de la Información Universidad Complutense de Madrid. Máster Dirección Recursos Humanos. ESIC. Programa Superior en Digital Business y gestión de contenidos digitales. THE VALLEY. Curso Superior de Publicidad Digital.  Icemd-Esic.  Desarrolló su carrera profesional como directora de medios publicitarios durante veinte años en las agencias de medios Carat, Equumedia, Optimedia, Iceberg y SMA. Actualmente imparte docencia de las asignaturas Planificación de medios Laboratorio de Medios, Investigación de audiencias del Grado de Publicidad y RR.PP en la Universidad Nebrija y en las siguientes asignaturas de Máster: Estrategia de E-Marketing y Planificación de Medios On Line en el Máster en Marketing y Publicidad Digital. Target, puntos de contacto y gestión de medios POEM en el Máster en Dirección de Publicidad Integrada Planificación de Medios Integrada. Su línea de investigación se centra en la relación de la publicidad con los medios de comunicación. 
        
    
    
        
            [image: José Aguilar]
            José Aguilar López
            Profesor de Habilidades Directivas y de Presentación
            Executive and Presentation Skills Professor
        
        
             Doctor en Filosofía y PDD por el IESE. En 2011 fue reconocido con el premio “Thinker” en el marco del Manager Forum (Madrid). Anteriormente obtuvo en 2006, junto a Javier Fernández Aguado, el premio del Management Internacional Forum al mejor libro de Management del año, por la obra conjunta "La soledad del directivo" (Lid, Madrid, 2006) y en 2008 el premio “Most Valuable Speaker”, concedido por Interban Network y el primer premio con el caso “Dreams Equity” en el Concurso de Casos de Negocio, organizado por la Nebrija Business School.

            Como especialista en Dirección de Recursos Humanos, Comunicación y creación de empresa, ha dirigido seminarios y cursos en numerosas Universidades y Escuelas de Negocios de Europa y América.

            Es miembro del Consejo Editorial de Executive Excellence y de otras publicaciones profesionales. Ha participado, en calidad de autor, coordinador o coautor, en quince libros. Es colaborador habitual en diarios, revistas de información económica, radio y TV y forma parte del colectivo Topten del management español (http://www.toptenms.com/). Su biografía ha sido publicada en el libros como: Grandes Creadores en la Historia del Management (Ariel), de José Luis García Ruiz; Who's who en el Management español (Interban), de Francisco Alcaide; y Quién es quién en Top Ten Speakers Spain (Thompson Reuters), coordinado por Blanca Fernández-Galiano.
            PhD in Philosophy and PDD from IESE. In 2011 he was recognized with the "Thinker" award in the framework of the Manager Forum (Madrid). Previously in 2006 he won, along with Javier Fernández Aguado, the Management International Forum award for the best management book of the year, for the joint work "La soledad del directivo" (Lid, Madrid, 2006) and in 2008 the "Most Valuable Speaker" award, granted by Interban Network and first prize with the "Dreams Equity" case in the Business Case Contest, organized by Nebrija Business School. As a specialist in Human Resources Management, Communication and business creation, he has directed seminars and courses in numerous Universities and Business Schools in Europe and America. He is a member of the Executive Excellence Editorial Board and other professional publications. He has participated, as author, coordinator or co-author, in fifteen books. He is a regular contributor to newspapers, economic information magazines, radio and TV and is part of the Topten collective of Spanish management (http://www.toptenms.com/). His biography has been published in books such as: Grandes Creadores en la Historia del Management (Great Creators in the History of Management) (Ariel), by José Luis García Ruiz; Who's who en el Management español (Who's who in Spanish Management) (Interban), by Francisco Alcaide; and Quién es quién en Top Ten Speakers Spain (Who's Who in Top Ten Speakers Spain) (Thompson Reuters), coordinated by Blanca Fernández-Galiano .
        
        
        
        
        
           [image: María Bergaz  Portolés Díaz]
           María Bergaz  Portolés Díaz  
           Profesora de Planificación de medios integrada
           Professor of Integrated Media Planning 
        
        
        Doctora en Ciencias de la Comunicación y Profesora de la Universidad Antonio de Nebrija. Licenciada en Publicidad y RR.PP e Investigación y Técnicas de Mercado, con Diploma en Estudios Empresariales por la Universidad Antonio de Nebrija. Master en Dirección de Comunicación por la Universidad Católica San Antonio de Murcia (UCAM).
        Profesionalmente, trabajó en la agencia de medios Carat, en el Departamento de Servicios al Cliente Internacional con anunciantes como Disney, SCA, Glaxo Smithkline, Delaviuda o Yves Rocher.
        Desde el año 2008 imparte docencia en los grados de Publicidad y Relaciones Públicas, Periodismo y Comunicación Audiovisual, de las áreas de: medios de comunicación, estrategia y planificación de medios, e investigación de audiencias.
        
    
        
      
        
           [image: Javier Díaz-Masa Gutiérrez]
           Javier Díaz-Masa Gutiérrez
           Profesor de Dirección creativa estratégica y desarrollo de la innovación 
           Professor of Strategic Creative Management and Innovation Development
        
        
        Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas con Diploma en Estudios Empresariales por la Universidad Nebrija. Máster en Creatividad y Estrategia por School Agency. Máster en Formación de Profesorado por Nebrija. Profesor en el Grado de Marketing, Grado de Publicidad y RRPP y Máster de Dirección de Publicidad Integrada / Coordinador del Grado Superior de Formación Profesional de Marketing y Publicidad.
        Asignaturas: Storytelling y branded content / Narrativa transmedia y branded content / Técnicas de creatividad, emprendimiento e innovación / Dirección creativa estratégica y desarrollo de innovación / Políticas de marketing / Diseño y elaboración de material de comunicación.
        Lleva 20 años trabajando como creativo en agencias de publicidad como Sra. Rushmore, Young&Rubicam, SCPF, Wunderman Thompson o MC Saatchi, ocupando el cargo de director creativo desde 2018.
        Ha trabajado para marcas como BMW, Banco Sabadell, Vodafone, El Corte Inglés, Repsol, Movistar, Antena 3 o Ron Santa Teresa, siendo su trabajo reconocido en festivales como Cannes Lions, El Sol, EFI, Laus o CdeC.
        Ha sido Jurado en los Premios Nacionales de Creatividad en 2017 y en los Premios Inspirational IAB 2020.
        Co-autor del libro “El Branded Content en la comunicación posdigital: estructuras, aplicaciones y casos de éxito”. Ed. Tirant Lo Blanch (2021).
        Desde 2019 colabora como profesor en Nebrija, impartiendo asignaturas centradas en creatividad, marketing, estrategia, emprendimiento e innovación.
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           Marta González Caballero
           Profesora de Prácticas Profesionales
           Professor of Professional Internships
        
        
        Doctora en Comunicación Audiovisual por la UCM. Acreditada por ANECA y Licenciada en Ciencias de la Información por la misma Universidad. Diplomada en el CAP por la Facultad de Ciencias de la Educación, con especialización en Didáctica de los medios audiovisuales. Profesora Universitaria desde 1998, ha realizado su labor docente en universidades públicas y privadas y en la Escuela de Cinematografía y del Audiovisual de la Comunidad de Madrid (ECAM). Ha trabajado como operadora de cámara en el Congreso de los Diputados y en los Servicios informativos de TVE. Ha desarrollado gran parte de su experiencia profesional en el ámbito de la producción audiovisual para “M&m Producciones”, realizando piezas publicitarias, videoclips y proyectos multimedia. Desde hace dos años, colabora con el Estudio de diseño Dynarange como Audiovisual Manager en Organización de eventos. Ha realizado colaboraciones para Editorial Scriptum y para JC Libros de cine.
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           Sara Larios Talán 
           Profesora de Creación de contenido de marca (Branded content)
           Professor of Branded Content Creation (Branded content)
        
        
        Profesora de Branded Content en el Máster en Dirección de Publicidad Integrada. Graduada en Publicidad y Relaciones Públicas en la Universidad Rey Juan Carlos y actual profesora asociada de dicha universidad impartiendo las asignaturas de “Creatividad en la elaboración del mensaje publicitario” y “Planificación Estratégica Publicitaria”. Estudios complementarios: Máster de Publicidad y Comunicación digital en IAB Spain; Máster en Creatividad Publicitaria en la escuela Zink Project; y Máster en Narración y Escritura creativa en Sefhor. Ganadora en la categoría Young Lions Media España 2022 en el Festival Internacional de Publicidad Cannes Lions. En paralelo, redactora creativa senior y guionista en The Story Lab, la agencia de contenidos digitales de la agencia de medios Dentsu. Especializada en la ideación, conceptualización, guionización y ejecución de proyectos digitales para grandes marcas.
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           Alberto Martín García 
           Profesor de Investigación, analítica web y control de eficacia 
           Professor of Research, web analytics and efficiency control
        
        
        Doctor en Comunicación y licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas por la Universidad de Valladolid. Tiene más de una década de experiencia como community manager de forma autónoma y es profesor asociado en el Campus María Zambrano en Segovia, de la Universidad de Valladolid, donde imparte las asignaturas de Estructura del sistema publicitario e ideas, métodos y estrategias creativas. Es escritor literario y su tercera novela 'El silencio de Raquel' (Caligrama,2018), fue galardonada con el Premio Talento Caligrama y reeditada en 2021 por Ediciones B, del grupo Penguin Random House.
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           Luis Munné García Muro
           Profesor de Creatividad Integrada. 
           Integrated Creativity Professor.
        
       
         Licenciado en CC. Económicas y Empresariales por la UAM. Master en Internet Business por el ISDI.
            Director creativo digital en TBWA. Soy experto en la construcción y desarrollo de marcas/productos a través de un planteamiento estratégico sólido que se concreta en ideas potentes para cualquier medio. Desarrollo proyectos relacionados con todos los aspectos del marketing digital: buscadores, redes sociales, apps móviles o acciones creativas transmedia. Por mi experiencia en empresas de comunicación tanto en el departamento de cuentas/estrategia como en el departamento creativo mi objetivo es siempre hacer compatible la excelencia creativa con la orientación a resultados.
            He trabajado en agencias como Saatchi & Saatchi, Young & Rubicam, Bozell o Havas Worldwide para clientes como Procter & Gamble, British Airways, Chrysler Jeep iberia, Peugeot, Telefónica, Repsol o PlayStation.
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            Eglée Ortega Fernández
           Profesora de Social media Strategy
           Professor of Social media strategy 
         
        
            Doctora en Comunicación Audiovisual, Publicidad y Relaciones Públicas. Profesora Acreditado por ANECA.  Especializada en las áreas de marketing digital, posicionamiento de clientes (SEO), publicidad digital (SEM), redes sociales, optimización de contenidos, nuevas audiencias, comunicación corporativa y comunicación política. Ha sido coordinadora los másteres oficiales de ID Digital School, consultora de marketing digital en la agencia Top Position, coordinadora del Gabinete de Prensa del Partido Voluntad Popular y del político venezolano Leopoldo López (2011); Jefe y asistente del gabinete de prensa en los Institutos de Policía en los distritos de Chacao y Baruta en Venezuela, desde 2005 hasta 2009; asistente del embajador y de la sección de Prensa y Cultura en la oficina de la Unión Europea en Venezuela en 2010; y actualmente, miembro de la Asociación de Periodistas Venezuelan Press.
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            Elvira María Pacheco Ortega 
           Profesora de Creación y estrategia de marca (Branding)
           Professor of Brand Creation and Strategy (Branding) 
         
        
            Doctora en Ciencias. de la Información por la Universidad Complutense de Madrid en la que se licenció en Publicidad y RRPP. Su tesis doctoral, Dimensión ecológica en la nueva mercadotecnia, que obtuvo la calificación de Sobresaliente Cum Laude, constituye un acercamiento teórico al marketing ecológico. 
            Ha sido docente en el curso de Marketing Ecológico del CEPADE de la Universidad Politécnica de Madrid. 
            Desde hace 19 años trabaja en el Departamento de Marketing de Leroy Merlin. Actualmente lidera los equipos de Marca, Publicidad y Relaciones Públicas. Desde su misión, gestiona la marca, desarrolla la estrategia de comunicación e impulsa el alineamiento de las campañas de comunicación con los valores y el propósito de la marca. 
            También ha trabajado en Quiero Televisión, Telefónica B2B y Wunderman (Grupo WPP).
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            Emilio Palomares de Miguel  
           Profesor de Dirección de cuentas (cliente y proceso)
           Professor of Account Management (customer and process) 
         
        
            Licenciado en Publicidad y RR.PP. por la Universidad de Valladolid y Experto en planificación estratégica y creatividad por la Universidad Complutense de Madrid. 
            Con más de 10 años de experiencia en el sector de la publicidad ha trabajado en diferentes agencias de publicidad nacionales e internacionales como JWT, Darwin and Co, Ogilvy y TBWA, con una amplia experiencia en la gestión y desarrollo de campañas integrales (TV, OOH, gráfica, digital, radio, PLV, RRSS influencers y AA.EE) 
            En la actualidad trabaja en TBWA como director de cuentas del área LSM para la cuenta de McDonald’s y previamente ha trabajado para multitud de marcas de diferentes sectores como: Iberia, Nutribén, Apple, Vichy (L´Oréal), Diario As, Rastreator, Clínicas Londres, Rolex, Paradores y Telepizza entre otros. 
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            Amanda Zita Pons Pérez   
           Profesora de Social media strategy
           Professor of Social media strategy  
         
        
            Licenciada en Comunicación Audiovisual por la Universidad Complutense de Madrid y Máster en Creatividad Publicitaria en Zink!. Antes de su llegada a la publicidad trabajó como directora de producción en proyectos cinematográficos a nivel nacional e internacional y dirigió las Jornadas de Webseries y el Festival Español de Webseries. Con más de 9 años de experiencia, en el 2014 ganó el Sol de Oro a Jóvenes Creativos para el cliente Nescafé y cuenta con otros premios de festivales como Inspirational, El Sol o EFI. Ha trabajado para Havas, BTOB, TBWA y Xiaomi, en el que fue la Marketing Manager de POCO en España. Colabora en la asociación de Innovación Audiovisual donde investiga sobre contenido y storytelling y está desarrollando su doctorado en Comunicación, Publicidad y Relaciones Públicas en la Universidad Complutense de Madrid. Compagina su investigación con proyectos de consultoría que abordan el desarrollo de estrategias de contenido y redes sociales.
        
        
        
        
        
           [image: Mar Ramos Rodríguez]
           María del Mar Ramos Rodríguez
           Profesora de Diseño y dirección de arte  
           Design and art direction
         
        
        Doctora en Bellas Artes por la Universidad Complutense de Madrid. Licenciada en Ciencias de la Imagen y Sonido por la misma universidad. Su práctica profesional se ha desarrollado en el mundo de la fotografía, la producción audiovisual y el diseño gráfico y editorial. Destaca su experiencia laboral en el mundo de la publicidad cinematográfica, en estudios de diseño y en la productora cinematográfica CineCompany, así como en las empresas de comunicación editorial Grupo Zeta y Vocento. En la Universidad Antonio de Nebrija imparte docencia desde 1998 en programas de grado y postgrado en las áreas de Comunicación Audiovisual, Periodismo y Publicidad al tiempo que lo compagina con proyectos gráficos y audiovisuales para empresas e instituciones.
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           Francisco Jaime Reyes Sánchez
           Profesor de Producción de contenidos publicitarios
           Professor of production of advertising content
         
        
        Profesor en la Facultad de Ciencias de la Información de la Universidad Complutense de Madrid desde el curso 2000-2001. Doctor en Ciencias de la Información por la Universidad Complutense de Madrid (2003, Sobresaliente Cum Laude).
        Creó la, primera y única hasta la fecha, asignatura sobre Cultura Urbana en la Universidad española en el curso 2005-2006 (Graffiti, hip hop y medios de comunicación), 
        En 2010 publicó el primer y único libro de música en la Cultura Urbana hasta la fecha en español, titulado: Rap, 25 años de rimas, que llegó a situarse en el top 10 de ventas ese año y se vendieron más de 60.000 ejemplares en todo el mundo. Ha publicado tres libros, 14 capítulos de libros, 10 artículos indexados y situados en repositorios de calidad, dos libros de actas en congresos científicos y 555 artículos sobre Cultura Urbana en la creación
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           Juana Rubio Romero
           Profesora de Trabajo Fin de máster 
           Professor of Master's Final Project
         
        
        Profesora Doctora Acreditada. Licenciada en Psicología. Doctora en Filosofía. Profesora e investigadora en la Facultad de Comunicación y Artes desde 1996. Su especialización son los Métodos de Investigación y la Psicología aplicados a la comunicación y al consumo. Experiencia profesional en investigación social y de mercado. Ha ejercido en diversos puestos de responsabilidad como investigadora cualitativista para Institutos de Investigación, Agencias de Publicidad y clientes directos. Ha dirigido durante cinco años el Curso de Investigación en Marketing, que organiza AEDEMO. Ha participado en numerosos congresos nacionales e internaciones, como ponente y formando parte del comité organizador. Sus publicaciones más relevantes son documentos técnicos de investigación social.
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           Diana Sánchez Serrano  
           Profesora de Dirección creativa estratégica y desarrollo de la innovación 
           Professor of Strategic Creative Management and Innovation Development
         
        
        Doctora Cum Laude en Publicidad y Comunicación Aplicada por la UCM, donde también cursó el Máster en Escritura Creativa y completó su licenciatura en Publicidad y RR.PP. 
        Especialista en redacción publicitaria y creatividad con más de una década de experiencia en agencias nacionales e internacionales ha compaginado la actividad profesional con la docencia en grado y postgrado. Directora del Grado en Publicidad y Relaciones públicas.
        Entre sus principales líneas de investigación destacan los estudios sobre creatividad social, la culturización social de las marcas o la idoneidad de estrategias en culturas contemporáneas. Y sus últimas publicaciones ponen el foco en la relación de las marcas con el consumidor: 

        - “La publicidad como fuente socializadora en materia familiar: El caso IKEA (1996-2012)”. Revista Mediaciones Sociales, vol 17 (2018) 

        - Convertirse en Love Brand, desde la culturización social. El caso IKEA (2010-2020) Pendiente de publicación 

        - La importancia en la estrategia de contenidos y distribución en la eficacia del branded content. El caso Aprendemos Juntos, de BBVA. Pendiente de publicación. 
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           Beatriz Sanjurjo Rebollo
           Profesora de Normativa y Regulación Profesional
           Professional Norms and Regulations Professor
        
        
        Doctora cum laude en Derecho por la Universidad Autónoma de Madrid. Profesora Acreditada por ANECA. Licenciada en Derecho por la Universidad Autónoma de Madrid. Diploma de Especialización en Derecho Constitucional y Ciencias Políticas por el Centro de Estudios Políticos y Constitucionales. Dirección de Personal y Recursos Humanos por la Escuela de Organización Industrial.  Dirección y Gestión Empresarial por la Universidad Politécnica de Madrid. Experta en Comercio Internacional por la Universidad Autónoma de Madrid. Académica correspondiente de la Real Academia de Jurisprudencia y Legislación. Abogada en ejercicio del Ilustre Colegio de Abogados de Madrid y profesora universitaria de Derecho. Especialista en Derecho de la Información y Nuevas Tecnologías. 
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           Fernando Toledano Cuervas-Mons
           Profesor de Producción de contenidos publicitarios  
           Professor of Production of advertising content
        
        
        Director del Departamento de Publicidad y profesor permanente de la Facultad de Artes y Comunicación.
        Acreditado por ANECA en las figuras de profesor contratado doctor, profesor de universidad privada y profesor ayudante doctor.
        Doctor en Ciencias de la Información por la Universidad Complutense de Madrid. Master en Publicidad por ICADE (Universidad Comillas). Licenciado en Ciencias de la Información por la UCM, especialidad en Comunicación audiovisual.
        Ha trabajado en Gardoqui-Gold; Publicis y RdA Comunicación. Ha sido docente en el Curso de Creatividad Publicitaria y de la Comunicación del IED (Istituto Europeo di Design). Pertenece al Comité́ Ejecutivo del Capitulo Académico de la IAA (International Advertising Association). Ha sido Director del Grado en Publicidad y RR.PP. y del Grado en Marketing y Comunicación Comercial.

        •	Toledano, F. Selva, D. y Díaz-Masa, J. (2021). La transformación digital de la comunicación: nuevas fórmulas de creación, producción y distribución de contenidos de marca. Valencia: Tirant Lo Blanch.

        •	Toledano, F., Olivares, J. y Santacruz, N. (2020). Nuevos perfiles profesionales y su integración en la industria publicitaria: de la transformación digital aun nuevo modelo de agencia en Sociedad digital & empleabilidad en comunicación. Salamanca: Comunicación social.

        •	Toledano, F. y de Miguel, M. (2018). Storytelling y Storydoing: técnicas narrativas para la creación de experiencias publicitarias en Creatividad en Publicidad: Del impacto al comparto. Madrid: Dykinson.

        •	Toledano, F. y Núñez, P. (2017). La formación de la creatividad: una instantánea de los grados universitarios en El creativo publicitario en la era digital. Madrid: Síntesis.

        •	Toledano, F., Miguel, B. y Grijalba, N. (2016). La transformación de la industria publicitaria: nuevos perfiles y competencias del creativo publicitario. Madrid: Dykinson.

        •	Toledano, F.; Polo, S. (2015). Presencia, respuesta, generación y sugerencia (PRGS) en campañas publicitarias en redes sociales. En Comunicación e interactividad. ACCI. Paginas 513-530.

        •	Toledano, F.; Miguel, B. (2015). Herramientas de marketing de contenido para la generación de trafico cualificado online. Opción. Vol. 31. Páginas 978-996.
        •	Toledano, F.; Grijalba, N. (2011). El entretenimiento como estrategia de comunicación. En Investigaciones educomunicativas en la sociedad multipantalla. Fragua. Páginas 273-286.

        •	Toledano, F. (2010). El diseño del anuncio gráfico publicitario en medios convencionales: un análisis del método de trabajo del director de arte. Tesis doctoral.
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           Pablo Vázquez Cagiao 
           Profesor de Planificación estratégica: account planning
           Professor of Strategic Planning: account planning
         
        
        Licenciado en CC de la Información por la UCM y Máster en Internet Business por ISDI. Su carrera profesional se ha desarrollado en el área del emprendimiento digital y la consultoría de marketing, simultaneando proyectos en empresas del sector. 
        Es director de Marketing online de la agencia Zeta Punto Comunicación, donde también ha dirigido proyectos de ecommerce como la tienda del concesionario Audi, VW, Skoda, F.Tomé, Laboratorios Farmasierra, Conserva Selección, Gafas de Sol Store, Alex and Ani, etc.

        Actualmente tiene una fuerte especialización en Mobile Marketing en la empresa Reinicia, donde implementa campañas, apps y webs mobile para clientes como Ono, Domino’s Pizza, Bosch, Mahou, Sanitas y Turismo de Andorra. 

        Adicionalmente, lleva la Dirección Comercial de Pangea Reality, la primera empresa especializada en App con un alto componente en realidad aumentada mobile en España.
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           Angel Zaragoza Garcia
           Profesor de Mobile Marketing y Nuevas Tendencias Online
           Mobile Marketing and New Communication Trends Professor
         
        
        Licenciado en CC de la Información por la UCM y Máster en Internet Business por ISDI. Su carrera profesional se ha desarrollado en el área del emprendimiento digital y la consultoría de marketing, simultaneando proyectos en empresas del sector. 
        Es director de Marketing online de la agencia Zeta Punto Comunicación, donde también ha dirigido proyectos de ecommerce como la tienda del concesionario Audi, VW, Skoda, F.Tomé, Laboratorios Farmasierra, Conserva Selección, Gafas de Sol Store, Alex and Ani, etc.

        Actualmente tiene una fuerte especialización en Mobile Marketing en la empresa Reinicia, donde implementa campañas, apps y webs mobile para clientes como Ono, Domino’s Pizza, Bosch, Mahou, Sanitas y Turismo de Andorra. 

        Adicionalmente, lleva la Dirección Comercial de Pangea Reality, la primera empresa especializada en App con un alto componente en realidad aumentada mobile en España.
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              Competencias

              Competencias Específicas
              
                	Comprender  y aplicar los principios y planteamientos de construcción/ estrategia de marca  y branding en el campo de la publicidad integrada.
	Desarrollar  la capacidad creativa, no solo en el ámbito específico de la creatividad  publicitaria, sino también en el proceso de elaboración de estrategias de  publicidad y creación de contenidos de marca.
	Controlar  los sistemas de seguimiento y corrección de la actividad publicitaria para  mejorar el servicio al cliente en una agencia de publicidad integrada.
	Realizar  y gestionar con eficacia la planificación estratégica de campañas publicitarias  a partir de objetivos de marketing y de necesidades comunicativas concretas de  las organizaciones.
	Manejar  los métodos de investigación comercial más adecuados a los objetivos del  anunciante en el ámbito de la publicidad integrada, saber medir los resultados  del marketing online y dominar la métrica y análisis web, así como manejar los  sistemas de presentación de resultados y de evaluación de informes.
	Conocer  y manejar correctamente las principales variables de medición de resultados en  el entorno off y online y utilizar eficazmente las herramientas disponibles en  el mercado.
	Entender  y aplicar el modelo de puntos de contacto del target y la creación y selección  de medios en las campañas de publicidad integrada.
	Adquirir  y demostrar una mentalidad estratégica con el fin de aplicarla a la selección y  creación de soportes en la planificación de medios.
	Comprender  y aplicar las últimas tendencias en la relación marca-consumidor a través del  marketing en dispositivos móviles y los nuevos medios emergentes.
	Adquirir,  demostrar y aplicar los conocimientos necesarios para la planificación de  estrategias creativas de publicidad integrada combinando canales y herramientas  off y online.
	Comprender  y aplicar los conceptos especializados acerca del marketing en medios sociales  y la creación de vínculos con el consumidor con el objeto de gestionar marcas y  mejorar la reputación e identidad digital de las firmas dentro de la estrategia  de publicidad integrada.
	Conocer  y comprender los fundamentos específicos del ordenamiento jurídico y del marco  regulatorio, especialmente la autorregulación profesional de la publicidad.
	Dominar  las habilidades directivas necesarias en la gestión empresarial aplicada al  entorno de la publicidad integrada, tales como el liderazgo de equipos, las  técnicas de comunicación eficaz, la dirección de reuniones, la integración de  equipos y la delegación de funciones.
	Comprender  los modelos de producción de contenidos y su gestión y saber aplicarlos para  producir los contenidos necesarios en una campaña de publicidad integrada.
	Saber  planificar, defender e implementar una campaña de publicidad integrada.
	Aplicar  de manera práctica los conocimientos adquiridos en el programa formativo  durante el desarrollo de la actividad profesional especializada en publicidad  integrada.


              


              Competencias Generales
              
                	Aplicar los conocimientos adquiridos en el contexto general de las organizaciones y empresas y de manera especial en la construcción de estrategias publicitarias y desarrollos creativos. 
	 Resolver problemas y tomar decisiones eficaces ante situaciones de alto nivel competitivo e incertidumbre, propias de las industrias de la comunicación actual.  
	Integrar conocimientos adquiridos y enfrentarse a la complejidad de manifestar juicios, a partir de una limitación de la información, donde se incluyan reflexiones sobre aspectos sociales, empresariales, económicos y éticos.
	Comunicar conclusiones tras análisis realizados y los motivos que las sustentan, de modo claro y eficaz, tanto a públicos especializados en comunicación como no especializados.
	Saber trabajar en equipo de forma eficaz en el contexto de la comunicación publicitaria.
	Desarrollar la capacidad del aprendizaje autónomo con el fin de adaptarse a un entorno colmado de desafíos, propios del campo de la comunicación publicitaria actual.
	Aplicar las competencias adquiridas durante el desarrollo del programa formativo.


              

            

            
            
              Calendario y Horarios

              Calendario académico
              Horario curso 2023-24
              
            


            
              Acceso y admisión

              Acceso

              Según lo establecido en el artículo 16 del RD 1393/2007, modificado por el RD 861/2010 podrán acceder a estos estudios los estudiantes que reúnan cualquiera de las siguientes condiciones:

              	Estar en posesión de un título universitario oficial español u otro expedido por una institución de educación superior del Espacio Europeo de Educación Superior que faculte en el país expedidor del título para el acceso a enseñanzas de Máster. 
	Los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de Educación Superior podrán acceder sin necesidad de la homologación de sus títulos, previa comprobación por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formación equivalente a los correspondientes títulos universitarios oficiales españoles y que facultan, en el país expedidor del título, para el acceso a enseñanzas de postgrado. El acceso por esta vía no implicará, en ningún caso, la homologación del título previo de que esté en posesión el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de cursar las enseñanzas de Máster.
	En caso de alumnos con necesidades educativas especiales derivadas de discapacidad, se evaluará la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos.


              Para el Máster propuesto se valorará especialmente el Grado o Licenciatura en Publicidad y RR.PP., Grado en Administración y Dirección de Empresas, Grado en Periodismo y Grado en Comunicación Audiovisual.  

              Además de los requisitos legales, la universidad exige la superación de unas pruebas de acceso propias, las Pruebas de Admisión.

              El proceso de admisión al Máster comienza por remitir por correo postal o mensajería a la Sección de Admisiones de Postgrado la documentación siguiente:

              	Solicitud de Admisión cumplimentada
	Curriculum Vitae actualizado 
	Fotocopia del DNI (sólo candidatos españoles) o pasaporte (sólo candidatos extranjeros) 
	Fotocopia del Certificado de estudios / Expediente académico (finalizado o en último curso de la titulación universitaria) 
	Dos fotografías tamaño pasaporte, en color


              Una vez recibida la documentación y comprobado que la titulación presentada da acceso a la titulación, según lo establecido en los arts. 15 y 16 del Real Decreto 1393/2007, los candidatos realizan la prueba de capacitación del programa elegido, de cuya ejecución se ocupa el Departamento de Desarrollo Universitario. Dicha prueba se desarrolla presencialmente en Madrid y en diferentes ciudades españolas y, adicionalmente, también podrá realizarse a distancia (on line).

              La prueba de capacitación, que tiene como objetivo analizar las capacidades del estudiante para completar el programa Máster, evalúa el perfil y las capacidades del candidato, por lo que no requiere de preparación previa y permite al alumno recibir un asesoramiento más amplio y personalizado sobre sus opciones académicas y profesionales. Esta prueba de capacitación consta de dos partes: la primera es un test de aptitudes con el que se evalúa la madurez del alumno y se analizan los motivos que le llevan a estudiar con nosotros. La segunda es una prueba específica para el programa elegido. 

              Una vez realizadas las distintas fases de las pruebas de admisión, el candidato mantiene una entrevista personal con el Coordinador del Máster que hace un informe sobre el perfil de capacidades del candidato, su grado de madurez, su interés personal en el Máster y su adecuación a la titulación, que se adjunta al expediente que estudiará la Comisión de Admisiones. En el caso de hacer las pruebas escritas a distancia, la entrevista personal se realizará a través de videoconferencia.

              Concluidas las pruebas de admisión, la Comisión de Admisiones, integrada por responsables del propio Departamento, la Secretaría General y el Departamento de Desarrollo Universitario, analiza los resultados y la documentación presentada por el candidato y aprueba o rechaza la solicitud. El candidato/a recibe información escrita sobre su admisión, que se adelanta por teléfono, sobre el resultado del proceso de admisión y sobre la formalización de su inscripción en el Programa, la documentación definitiva que debe entregar, debidamente legalizada, etc. 

              La ponderación de estas pruebas de admisión se concreta a continuación: 

              	Expediente de estudios previos: 50%
	Test de aptitudes: 20%
	Prueba de admisión al programa máster: 30%


            

          
          

        

      

      

    

    

    
    
      
        Empleabilidad

        

        Salidas Profesionales

        El equipo docente de la Facultad de Comunicación y Artes está formado por profesionales de cada ámbito de especialización, que desarrollan un método de enseñanza basado en la convicción de que lo que aprendemos, lo aprendemos haciéndolo.

        La integración con la profesión se basa en la incorporación de profesionales como profesores asociados  avales de cada programa, en una metodología de enseñanza inspirada en la proposición learning by doing que índice en el aspecto experiencial en las aulas y en las actividades de extensión académica.

        El Máster Universitario en Dirección de Publicidad Integrada  cuenta con un amplio programa de prácticas en algunas de las  empresas del sector publicitario más importantes de nuestro país.

        El Máster Universitario en Dirección de Publicidad Integrada forma a profesionales cuyo futuro laboral será como:

        
        	Directores de cuentas (planners).
	Directores de planificación estratégica.
	Directores de creación de contenidos.
	Directores y/o expertos en medios y planificación integrada.


        No obstante, no podemos olvidar que se requiere en el sector un perfil integrador, capaz de solucionar las acciones creativas, estratégicas y de medios, por lo que el Máster formará a un profesional completo.
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              Universidad en España 
 
              en aplicar la metodología Disruption 
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              m²
 
              de las mejores instalaciones en el centro de Madrid
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              Posicion
 
              en el ranking de El Mundo
            

          

        

        
        Prácticas

          
        Empresas colaboradoras con la Universidad Nebrija en materia de prácticas 
         Más Información de Prácticas en Empresas
        Informe encuestas inserción laboral

      

      

    

    

    
    
      
        
          Testimoniales

        

      

      

      
        
                  
  
    [image: Marta Perlado]
    
    "La comunicación tiene hoy un papel relevante en la sociedad pero en los próximos años será una disciplina esencial para cualquier organización."

"Communication today has a relevant role in society but in the coming years it is an essential discipline for any organization."

Marta Perlado Decana de la Facultad de Comunicación y Artes

Marta Perlado Dean of the Facultad de Comunicación y Artes
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          Tu Máster en Máster en Dirección de Publicidad Integrada

          
            Visita todas las Actividades de la Facultad de Comunicación y Artes

          
        

        
            
              La Universidad Nebrija y BBDO&Proximity, unidos por la Publicidad

              La Universidad Nebrija y BBDO&Proximity, uno de los principales grupos de comunicación en España, han firmado un convenio de colaboración académica que permitirá su desarrollo en próximas fechas para el Máster Universitario en Dirección de Publicidad Integrada.

              Ver noticia
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            XIV Edición Premios NIPHO

            La Facultad de Comunicación y Artes vuelve a celebrar el concurso NIPHO, que premia los mejores trabajos periodísticos de los alumnos en diferentes categorías: prensa escrita, televisión, radio, fotografía… Además, reconoce la trayectoria de dos grandes profesionales como Manu Carreño o Nuala Phillips, alumni Nebrija, en esta catorceava edición.  

          

        

        
          
            
            
            

            Ceremonia de investidura de Toni Segarra como Doctor Honoris Causa

            A propuesta de la Facultad de Comunicación y Artes, la Universidad Nebrija ha investido como Doctor Honoris Causa al publicista Toni Segarra. Considerado como uno de los mejores creativos de su generación, el autor de lemas míticos como “¿Te gusta conducir?” o “Bienvenido a la República Independiente de tu casa” fue distinguido por su contribución vital lenguaje publicitario.

          

        

        
  
        
            
              XX Edición Festival Tocados

              Un año más, los estudiantes de la Universidad Nebrija premian a las mejores campañas del año, excelencia y reconocimientos a los protagonistas más destacados del sector, en una edición que contó con la presencia de Luis Bassat, Toni Segarra o Concha Wert.
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    Máster en   Marketing y Publicidad Digital


    
                
     



 

 

    Máster en   Organización y Dirección de Eventos
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    Máster en   Creación, Producción y Distribución de Contenidos de Marca (Branded Content) 
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